Uwagi dotyczace Budzetu Obywatelskiego Miasta Lublin

Pragne podzieli¢ sie z Pannstwem swoimi uwagami i spostrzezeniami jako autor 1 matego projektu w | edycji BO,
autor 1 duzego projektu i wspétautor 1 matego projektu w 1l edycji BO oraz autor 1 duzego projektu w 1l edycji
BO, ponadto jako aktywny uczestnik konsultacji dotyczgcych BO i przede wszystkim obserwator zjawisk, jakie
miaty miejsce na przetomie trzech edycji Budzetu Obywatelskiego.

Zasadniczym pytaniem jest, jaka role ma spetnia¢ Budzet Obywatelski Miasta Lublin.

W zaleznosci od tej roli nalezy dokonywac¢ stosownych zmian.

W mojej ocenie pierwszg i podstawowa rolg powinno by¢ traktowanie Budzetu Obywatelskiego jako narzedzia
dialogu mieszkancow z Urzedem Miasta Lublin o potrzebach mieszkarcéw i kierunku rozwoju miasta. Nastepnie
aktywizacji mieszkanncéw w podejmowaniu dziatan (tworzeniu projektédw) umozliwiajgcych zmiane ich otoczenia
(ulicy, dzielnicy, miasta). Dalej jako mozliwos¢ wspdtdecydowania o wydatkowaniu srodkéw finansowych -
publicznych. Na koncu zas jako zrddto finansowania projektéw (potrzeb).

W mojej ocenie z kazdg kolejng edycjg Budzetu Obywatelskiego, jego rola sprowadzana jest wytgcznie do zrddta
finansowania potrzeb dobrze zorganizowanych spétdzielni mieszkaniowych, zwigzkédw np. sportowych,
okreslonych srodowisk, Rad Dzielnic. Natomiast zwykli mieszkarncy bedg mieli coraz mniejszy udziat w tworzeniu
projektéw, a to w mojej ocenie powinno by¢ istotg Budzetu Obywatelskiego.

Statystyka.

Budzet Obywatelski

Liczba ztozonych
projektow przez

Liczba mieszkancow
biorgcych udziat w

Liczba gtosujgcych
przez Internet

mieszkancow (przed gtosowaniu
oceng formalng)
| edycja (2015) 332 47 tys. 57% - 27 tys.
Il edycja (2016) 209 68 tys. 36% - 25 tys.
Il edycja (2017) 160 73 tys. 24% - 18 tys.

Przedstawione statystyki wskazujg na dwa zjawiska:
- po pierwsze zaangazowanie mieszkancéw w tworzenie projektéw maleje,
- po drugie wzrasta liczba gtosujacych w kazdej kolejnej edycji Budzetu Obywatelskiego.

Wedtug mnie niestety wzrost ten nie wynika z zainteresowania i zaangazowania mieszkancéw. Spadek oséb
gtosujacych przez internet z kazdym rokiem jest coraz wiekszy, a zatem z czego wynika sukces kart do gtosowania.
Otoz ta forma gtosowania umozliwia zorganizowanym grupom naktanianie (wymuszanie) i jednoczesne
kontrolowanie oddawanych gtoséw na konkretne projekty. Czesto osoby oddajace w ten sposdb gtos nawet nie
majg sposobnosci zapoznad sie z innymi projektami dotyczacymi ich dzielnicy. Ponadto zjawisko to staje sie coraz
bardziej powszechne.

Uwazam, ze liczba sktadanych projektéw przez zwyktych mieszkancéw bedzie systematycznie spadaé z uwagi na
fakt, ze autorzy projektdw nie beda w stanie rywalizowa¢ z wymienionymi juz grupami na takich polach jak:

- srodki finansowe zaangazowane w marketing (bilbordy, spoty reklamowe, banery, plakaty, ulotki, wypetnione
karty do gtosowania),

- ilo$¢ os6b zaangazowanych w lobbowanie danego projektu (np. pracownicy Spotdzielni Mieszkaniowych).

W zwigzku z powyzszym zachodzi konieczno$¢ dokonania duzych zmian w regulaminie Budzetu Obywatelskiego
2017. W zataczeniu przesytam tabele wskazujgca kluczowe problemy, nad ktérymi nalezy sie pochylic.
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