TURYSTYCZNA MARKA POLSKI

tukasz Gozdzior



undaca EyNDACJA MARKA DLA POLSK
dla Polski

DLACZEGO?

1. Brak wyrazistego wizerunku Polski za granicg — brak marki;

2. Brak polskich marek w TOP 500 brandow na swiecie;

3. Koniecznos¢ konkurowania z zagranicznymi rywalami na globalnym
rynku;.

INCJATYWA

Oddolna potrzeba srodowisk przedsiebiorcow ze wzgledu na biernosc i
niespojnosc dziatan panstwa;

Koalicja 4 podmiotow;

skmsar
KRAJOWA 1ZBA GOSPODARCZA % Pracodawcy RP

Stowarzyszenie

LEWIATAN Komunikacji

Marketingowej


http://konfederacjalewiatan.pl/

Sundacia CELE DZIALANIA FUNDAC
d‘a PO‘Sk| 1. Budowanie Marki Polski

2. Dziatalnos¢ na rzecz pozytywnego ksztattowania wizerunku Polski w kraju i za granicg;

3. Wzbudzanie zaufania do Polski jako partnera gospodarczego;

4. Kreowanie polskiej markiizarzgdzanie nig;

5. Tworzenie jednolitej identyfikacji wizualnej Polski;

6. Kreowanie pozytywnych postaw dotyczgcych Polski — w tym polskiej gospodarki i kultury;

7. Skupianie wokot idei fundacji podmiotow gospodarczych, organizacji pozarzgdowych, politykow;

8. Wsparcie polskich przedsiebiorcow w dziataniach wizerunkowych;
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MARKA KRAJU

Nation Brand Hexagon

lourism

Culture
and
Herntage

investment
and Immigration

The Nation Brand Hexagon
© 2000 Simon Anholt



BRANDING

Branding narodowy

proces majgcy wykreowac unikaln
nkurencyjng tozsamosc¢ narodo
na podstawie, ktorej panstwo moze
bfesjonalnie zabiegacC o swojg pozy
na rynku posrod innych krajow.

Gtownym celem

t wykreowanie w umystach obecny
jak | potencjalnych klientow,
ozytywnych skojarzen z dang mark
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POZYTYWNA OPINIA

Il na temat kraju przektada sieg
%\ X% na produkty z niego
TR ; pochodzgace,

w efekcie konkretne artykuty
lub ustugi sg wybierane
przez konsumentow dwa

razy czesciej, jezeli kojarzg
sie z S|Inym narodowym

UGRUNTOWANY BRAND
NARODOWY

) ‘ \
il
WIZERUNEK M A ) L

przektada sie na = 7 |
zaufanie inwestorow, |
popularnos¢ atrakcji | Ay
turystycznych, decyzje V) =77
0 wyborze miejsca R\ )

nauki, zamieszkania s , /
czy usytuowania -
bizhesu




STAJE SIE MARKAZ-.

Krajow objeto '

a K
5 ébadanie Future Brands ,

2  Zakwalifikowano jako
marki

. Wymiarow- uplasowanie =
6 . sie powyzej sredniej to
. warunek konieczny aby
kraj uznac za marke
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STATUS COUNTRIES COUNTRY BRANDS

® Switzerland
% Canada @ Germany
£ # Japan
50% © Denmark !
oy @ Australia
% ® United States
ONethetonds ¢  ® Austria
& leeland ® 3 New Zealand
S 40% United Kingdom
Q ® United Arab Ernirites
o
\§)
§ ® Beigiunn
'S 30% Gy | | S SaRhsous ® France
3 ® Ireland
. & Italy
™ sk o Israel
E SaudiArabia @ @ #® China
arwan ® Fiji
L 20% Russthﬂ.ch Repu:'if- # Spain
% Estonia® _Poland Malts i o
Malaysia® # Panama @ Puerto Rico
Solvakia ¢ 2,“““ Chile 3 Comma
Lebanon # @ South Africa Q
0 SR geasi Greece
10% Romania® S ks § Jamaiea @ Thaland
:  Ghana ®Bulgaria Kenya Columbia ® " gindia
Pakistan o SLimbabwe oy ) ® Morocco o
Bmgladed\u? 2 indonesia @ Vietnam o ® ru
raine lran . Egypt
Nigeria ® Cambodia Mexico

COUNTRIES EXPERIENCE COUNTRIES
0%



POLSKA W RANKINGU URE BRANDS

Brak spojnej komunikacji wizualnej

tabia efekty dziatan promocyjnych.

Ipowlada za Dbrak pozytywnych
skojarzen
aszym krajem

Zyczyna niskiej pozycji w rankingu
nstw — marek

Polska to 20-sta gospodarka swiata

)prawa wizerunku powinna
ZyYCzynIicC sie rowniez do
)Strzegania |e], |ako jedne] z 20

= Invest

in Poland



JAPONIA = NAJCENNIEJSZA MARKA
NARODOWA

Japonia po raz pierwszy
na czele rankingu

SKOJARZENIA What words do people use to deseribe Japan?

u TECHNOLOGY
fifologia FOODE MR SUSH!

ktronika ﬂiﬂ%'w%”'ﬁz — GASTRONAMY SAKE

TEA CX REMITHN T D

. MATURE renmace "3: EIEELLEI'IIEE E!I.ASEBALL
edzictwo kulturowe EF%%':'JE“E%gl- RESPECTn
. - . - JANIME 8o 4 © -
SOk POZIom edukacji FIBEAUTIFULEuﬂnzscl—llgfilﬁllﬁgTi‘!l?IhéAMIE 14

ADVANCED saxuRa ms? MANGA ™ LEISURER 22

piﬁ?étlv?va NEK BEAUTIFULUELECTRONICS m

Dobre miejsce do zycia,
robienia biznesu I inwestycji.

Zycie w nim to
cos wyjatkowego.
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CHEC ZYCIA/NAUKI W DANYM PANSTWIE POZIOM BEZPIECZEN

STANDARD
ZYCIA
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WARUNKI
AKOMODACYJNE

CHEC SPEDZENIA WAKACJI W DANYM
PANSTWIE
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WYTWARZANIE
AUTENTYCZNYCH,
UNIKATOWYCH
PRODUKTOW WYSOKIEJ
JAKOSCI

CHEC ZAKUPU
PRODUKTOW Z DANEGO
PANSTWA



Hank 2013:1 2014:1

gy 2015: $19,703bn
gV 2014: $19,261bn
Brand Rafing: AAA-

Hank 2013: 2 2014: 2

BV 2013: $6,314bn
BV 2014: $6,352bn

Brand Raiing: AA-

Hank 2012: 3 2014:3

BV 2013: $4,166bn
gV 2014: 34,357bn

Brand Rafing: AAA-

Hank 2012: 4 2014: 4

BV 2015 53,010bn
BV 2014 52,833bn

Brand Rating: AAA-

Hank 2015: 5 2014: 5
BV 2015: 52,541bn
BV 2014: 52,458bn

Brand Rating: AAA-
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NATION BRAND INDEX 2015 (Brand

1 Rank 2015: 15 2014: 14
BV2015:$1,000bn o
BV 2014: $1,026bn

Brand Rating: AAA-

1 Rank 2015: 16 2014:18 T

BV 2015: $872bn
BV 2014: $801bn

Brand Rating: AA-

1 Rank 2015: 17 2014:17 =
BV 2015: $814bn £ 0

BV 2014: $802bn '

Brand Rating: AAA-

1 Rank 2015: 18 2014:12 <

BV 2015 $810bn
BV2014:§1,167Tbn 1

Brand Rating: A

1 Rank 2015 19 2014:19 =2
BV2015: $668bn 1%
BV 2014: $751bn “

Brand Rating: A+

2 Rank 2015: 20 2014:20 =
BV 2015: $566bn .
BV 2014: $602bn ’

Brand Rating: A+



MARKA POLSKA — gdzie jestesmy

+ b
Marketingowa
strategia RolsKix

w sektorze tu Ki

Ministarstwo
Kultury

i Dziedzictwa
Harodowegos

INNCWACYIMA GOSPODMRIA Gor AR ':‘"':ﬂ-
! e ¥ A WAk —— e "

0D WYMIANY KULTURALNEJ D0 NOWEJ INTELIGENTME. SILY Ministerstwo Gospodarki

PROMOCJA POLSKI PRZEZ KULTURE

Promocja polikiej kubtwry za manicy jest jedmym z zadan pametwa polikiego. W latack 1588-2008
dzialomioomi premsceyiaym simewaly stk Setyhucjs madews: Mimintws Sprew Zagamiczyeh |
Minizserstors Eulury § Driedzichws Mamedowsgn, jak i podlagls im instrmsjs wydonmwess: Instyie Adams
Michkdewricza (TAM), Migdrmarodows Centrem Enltery w Enkowie (MCE) caz crtery mstyiuty brangoms:
i pigt zarodowych instytnci kultery (z 41 deialzjacych w koaju).

Badania wizerunkowe Polski i polskiej
gospodarki w krajach gtéwnych
partnerow gospodarczych

ZALOZENIA DO
STRATEGII PROMOC]JI GOSPODARKI POLSKIE]
2007-2015

Fols i zadamia knbrery i dyplomaci lelmralsej
1. Moy wymiar kealtery tktowane] wipolczainie jake produkt myalowry jest istotmym crynnilden brasym
pod owagy prey ocsmie ankcyjmedcl damege kmn dla imwedtorew zagranicenych (FDT). Inwestycis w
Ialturg w2 wigc watmymi . remceniioed roeofe”.

1 W osiamim dmissigciolecn w Europls swishurylo e rad in wektorens kubmry (ke w
odpowiedsl ma glotalimcs kultery). Saktor keltury @ twérceoécl proomis mnowacje w moych galgxisch
gospodarki, proverymia sie de romwejn techoologh informaci i komundoacii Seczegelnege mmacmmia
msbiars rorwsj presmysbs kedrury § ceryeyk bnieeralng, kioes staly iy seategiczmym § skaycmmym calim
Unii Erropejskisj na najhlizsre bt

3. Pouzcrageing kmaje w nedmy sposob adzaijy srodiami zomyed na kubmrg. Eosnice dotyczy
siopoia  cemimlizacy, chsmrtw  bolury Snonsowsmych ze  srodkew  publicemych,  frastrokiury
instytacjomlngj seitoma itp. 1 wynikajy ¢ tradyc)i e odmimnmych potech | motliwescd possczaptlmych
imjow. W kadym modeln to panstwe dyspomge skumcmymi i dhgosmmizowymi narrpdrizei do

STRESZCZENIE WYNIKOW BADAN
WIZERUNKOWYCH

_Mave Your Imagination
e

i > -

Ministerstwo
Sportu i Turystyki

Warszawa, marzec 2007 r.

Promocja marki Polska w kontekscie

UEFA EURO 2012 Marka Polskiej Gospodarki

Kluczowe zalozenia | przestanki strategiczne.

Plan implementacji strategii

wraz z harmonogramem na lata 2010-2¢*"

Zasady : *___
komunikacji nsonay e e Eucpeiae SodkomEupelse
marki POLSKA

Dokument stanowi Zaleznik do Uchwaly Nr 21
Rady Promocii Polski

z dnia 25 paidziernika 2013 roku

w sprawie przyjecia

»Zasad komunikacji marki POLSKA”



MARKA POLSKA

W niemal kazdym opracowaniu powtarza sie przekonanie,
ze najwiekszy potencjat do promocji marki POLSKA maja
sami
Polacy, ze my sami potrafimy byC najlepszym, najbardziej
skutecznym | przekonujgcym ,nosnikiem” tych wszystkich
pozytywnych cech 1 wyroznikow, jakie niesie ze sobg marka

POLSKA.




Z ktorymi z wymienionych atrakcji turystycznych
| mozliwosci wypoczynku kojarzy sie Polska?

Obiekty UNESCO

Zwiedzanie zabytkow, muzea
Imprezy kulturalne (koncerty, teatry)
Miasta (city break)

Lasy, parki narodowe

Gory

Jeziora

Morzelplaze

Wypoczynek w uzdrowisku (w tym SPA)
Piesze wedrowki

Wedrowki rowerowe

Sporty zimowe, narciarstwo

Sporty wodne (zeglarstwo, kajaki, surfing

Se—

Zakupy

0 %

100 %




Skojarzenia z Polska

Solidamnose  ygmunizm

P\any Zi’nno
paltyK Piekne miasta
—_— dzenie (Krakow, Gdansk) —
Krajobrazy
Odbiera Wtochom Maio
miejsca pracy nOWOC
mafazm
Papiez, Bieda
K"Da/n,-e religia,
Legenda: SO/ pielgrzymki Archi
‘Wszyscy respondenci Nazi ItektUI‘a,
‘Respondenci, ktorzy azlzm, SZtuka

odwiedzili Polske Auschwitz

Respondenci, ktorzy
nie odwiedzili Polski

12



Skojarzenia z Polska

— ] -

rnak | opirle

Wyroznia sig W2
pozytywnie na tle 2 kraj
panstw wschodu SPA Neznay,
| architektu, g
Krajobrazy
Warszawa
rynki, bazary
wojna
e 008y e J
‘(\0‘\ O oe‘\\(a
Legenda: ot
glézjagrzwzr;lsc\ifvspolne Krakéw Forma przejsciowa
- Pd : miedzy wschodeny
z Madrytu a zachodem
Respondenci

z Barcelony



Skojarzenia z Polska

Polacy mieszkajgcy

gorace lata

w Irlandii
powinowactwo .
z Irflandczykami Sklepy z tandetnymi
pamigtkami

kultura picia alkoholu =
dobra zabawa

ez ana

kopalnie soli Auschwits

Krak‘jW




Wizerunek Polski

1. Skojarzenia z dziedzictwem kulturowym I historycznym
2. Ograniczona wiedza o Polsce 1 je] atrakcjach turystycznych

3. Brak wiedzy jest czynnikiem zniechecajgcym zagranicznych turystow do odwiedzin
Polski

4. Na wizerunek wptywa przynaleznos¢ do dawnego bloku wschodniego

5. Osoby, ktory nie byty w Polsce charakteryzujg sie brakiem wiedzy | czesto negatywnym
nastawieniem

6. Polska jest uwazana za kraj nieatrakcyjny turystycznie — gtdwnie ze wzgledu na zimne
morze | nieprzyjazny klimat (zimno, zmienna pogoda), ale takze z powodu braku wiedzy o
tym, co mozna

w Polsce robic i co jest interesujgcego do zobaczenia.

7. Niski stopien znajomosci dziatan promujgcych Polske, w tym dotyczgcych polskiej
gospodarki I kultury. Nie dostrzega sie takze kampanii reklamowych promujgcych Polske
jako kierunku turystycznego.


http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096

Turystyka | przewagl konkurencyjne

1. Budowanie komunikacji na:

- wspotczesnosci nie przesziosci

- ludziach 1 wydarzeniach a nie miejscach

- goscinnosi, kreatywnosci, dynamice | uczuciach

2. “Swiadectwie obcokrajowcow po powrocie z Polski, jako rekomnedacji”, co
jest wynikiem bardzo pozytywnych opinii o kraju po pierwszej wizycie

3. Blisko 90% turystow zagranicznych jest zadowolonych z pobytu w Polsce |
deklaruje chec¢ ponownego przyjazdu.

4. Emocje: przyjazd do Polski niegdy nie pozostawia zwiedzajgcego obojetnym,

doswiadczenia | wrazenia sg jeszcze diugo w pamieci {6

Tolsi&]



http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Polska organizacja turystyczna&source=images&cd=&cad=rja&docid=EZ0X-KyR0f16CM&tbnid=MgWxrVEn16IELM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.xn--fpi-spa3g.pl/klienci/2012/02/06/f5-dla-polskiej-organizacji-turystycznej&ei=DQAyUsebLYqV0QW7woCoCQ&psig=AFQjCNG_Y3iQsqY_bpHe0J3dw_Kq4ILCLQ&ust=1379094907040931
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=Rada promocji polski logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=4nRm5zJR88pECM&tbnid=-UoeZ1dYdrPHxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://travel-fan.pl/news/zmiana-wizerunku-polski-to-atrakcyjny-kraj/&ei=o_8xUrbBN8jb0QWrx4C4Cg&bvm=bv.52109249,d.bGE&psig=AFQjCNHG2hvxEQY3mDt4gMeYyVevuDJ1WQ&ust=1379094805750096

IDEA
CREATIVE TENSION

Polska czerpie swojg osobowosc, site i niepowtarzalng
witalnos¢ z bogactwa pozornie przeciwstawnych cech.
Przyktadowo: POLSKA jest czescig Zachodu, ale
rozumie rowniez Wschod. Polacy s3g petni pas;ji

i idealistyczni, ale takze praktyczni i zaradni; polski
charakter cechuje ambicja, ale tez praktyczna
przyziemnosc.

Te napiecia wyzwalaja niepokdj, ktory nie pozwala
zadowoli¢ sie stanem istniejgcym, a takze kipigca
energie, ktora jest zawsze pobudzajgca do dziatania
| czesto zdumiewajgca.

WH1tasnie to tworcze napiecie jest powodem, dla ktorego
POLSKA wydaje tak wielu przedsiebiorcow, artystow

i sportowcow. To powod, dla ktorego POLSKA ciagle,
czasem burzliwe, zmienia sie i przeksztatca. To jest
tak ze powadd, dla ktérego Polacy zawsze prébowali
osiggac to, co zadawato sie niemozliwe —i czesto

im sie to udawato”.

Ttumaczona jako Twadrcza Przekora lub Twdrcze Napiecie
** 7rodto Saffron 2004




Kluczowe zatozenia | ramy komunikacji marki

1. O LUDZIACH, A NIE O MIEJSCACH
2. OPIERANIE SIE NA REKOMENDACJACH
3. KOMUNIKOWANIE EMOCJI

4. SPOJNA IDENTYFIKACJA WIZUALNA



SILNA MARKA POTRZEBUJE SILNEJ
KOORDYNACJI

Przyktad Szwajcarii;

« Strategia aktualizowan
co 4 lata

» Federal Department of
Foreign Affairs

 Federal Act and
Ordinance on the
Cultivation of
Switzerland’ s Image
Abroad




Zarzadzanie markg — przyktad RPA

Miedzynarodowy Departament
Marketingu RPA jest
publiczno-prywatna
organizacjg, powotang do
zycia w 2000 r. aby
koordynowacC roznego rodzaju
dziatania I inicjatywy majgce
na celu budowanie
pozytywnego wizerunku kraju.
Ma za zadanie umacnianie
MARKI RPA |tworzenie wraz
Z sektorem prywatnym
miedzynarodowych projektow
marketingowych.




Niezbedne elementy sukcesu

Struktura organizacyjna

Budzet

Badania trackingowe, pomiary efektywnosci
Koordynacja

SpOjnosC

Konsekwencja

Symbioza marki terytorialne] z markami
komercyjnymi



Brand Manager
(straznik marki)



amsterdam marketing

Merging to Amsterdam

Culture
marketing

Marketing Congresses Branding

Tourism

N

Amsterdam
Economic

Business




Narzedzia

amsterdam marketing

What is in-house?

* Brand Management

* Consumer Marketing

* Business-to-Business Marketing

pre— —— * Processing (inter-)national press
I U IJ l—J and PR

In-door publishing world and

printing productions
* Online media centre
1 amsterdam
* Servicecentre/visitor centres
: * Research

* Relations and Sales




Interesariusze marki

Marka miasta funkcjonuje w dobrze zbadanym i okreslonym otoczeniu. Wazne jest to by
w trakcie podejmowanych dziatan wzigc pod uwage wszystkich interesariuszy — zarowno
tych wewnetrznych jak i zewnetrznych. Kazdy jeden z nich pracuje na wizerunek miasta.

Interesariusze wewnetrzni Interesariusze zewnetrzni
= Zarzad Miasta = Spotecznosc lokalna - mieszkancy
= Radni Miasta = Partnerzy biznesowi

= Biura i Wydziaty Miasta = |nwestorzy
=  Miejskiej jednostki organizacyjne = turysci
= spotki Miasta = Dostawcy ustug
=  Media
=  Uczelnie

= QOrganizacje pozarzgdowe



System Koordynacji Promocjl

Dlaczego? :

= skupianie informacji na temat dziatalnosci mogacej mie¢ znaczenie promocyjne,
= wprowadzanie elementow diugofalowego planowania i raportowania dziatan,

= zwiekszanie efektywnosc¢ prowadzonych dziatan,

= podnoszenie standardow prowadzonych dziatan,

= maksymalizacja zyskow wynikajacych z dziatan promocyjnych i budowanie
efektywnych kanatow komunikacyjnych.

Powyzsze korzysci sg tzw. korzysciami twardymi, ktére mozna w sposob empiryczny zmierzyc.
Nalezy jednak pamietac takze o korzysciach miekkich jakie wystepujg w organizacji takie jak:

= uspodjnienie myslenia na temat miasta jako marki, na ktéra pracuje wiele jednostek oraz

= poprawe warunkow pracy poprzez jej usprawnienie.



Konsorcjum Marki

POZnan

Konsorcjum Marki Poznan

* Projekty zrealizowane wspolnie z markami:
# 2,5GODZINY DO ZAKOCHANIA + MARKI NASW. MARCINA

Na fasadzie Zamku Krolewskiego W poznagskie marki zaangazowaly sie
Warszawie wyswietlat sie napis 2,5 ohchody imienin Swigtego Marcina.
90@ziny do zakochania”. Poznans.kl NIVEA zorganizowato dla

swigty Walenty rozdal takze  mjeczkafncow gre miejska.
warszawiakom kolorowe tulipany z

mitosny mi bilecikami.
\JV i allegro
euroflorist g

. i
» \ /J 3¢ Tl T4 &l o \ i
‘V‘ ] ‘ ) .-‘ A ‘-( | ! _J 'VA\ ’ ]




Konsorcjum Marki

POZnan

Konsorcjum Marki Poznan

% SHOWROOM KONSORCIUM
MARKI POZNAN

< ULICE MAREK

ENEA i NIVEA udekorowaly Prezentacja marek nalezacych do
Swiatecznie poznanskie ulice, Konsorcjum, na lotnisku tawica. W

nadajac im wyjatkowy gablotach znajduja sie symbole marek f
bozonarodzeniowy wykonane w technologii druku 3D
klim at. oraz prezentacje multimedialne.

s:x.anu.

allegro
ciber &Es== Nea%H

* Miasto know-how ZRIDGESTONE AIAR] ALJUANET ARJOHUNTLEGH

Enea ik internstowykantor.pl




FotoPortal

Celem wdrozonego systemu jest spetnienie niemal wszystkie potrzeb miasta w zakresie

pozyskania i zarzgdzania materiatem zdjeciowym. W szczegdlnosci mozemy wymienic:

Pozyskanie wysokiej jakosci zdjec¢ dzieki statemu konkursowi

Obszerny bank zdje¢ o bardzo duzej wartosci komercyjnej na uzytek interesariuszy
wewnetrznych i zewnetrznych

Skupienie spotecznosci fotografow w miescie
Sklep z obrazami bazujacych na zgromadzonych zdjeciach

Automatyczng dystrybucje zdje¢ do wszystkich zainteresowanych podmiotow oraz
monitorowanie ich wykorzystania



FotoPortal

POZnan Fotoportal Galeria Konkurs

-_— -

A& FotoPortaI T .

Miejski SerW|s Fotograflczny
a !

Zimowy konkurs z

| Szukaj |
rzezbag!

Tradycyjnie juz przed  Swietami
organizowany jest W Poznaniu
Miedzynarodowy Festiwal Rzezby
Lodowej. Odbedzie sie on juz  w
najblizszy weekend, a my zapraszamy
was do konkursu fotograficznego.

Odnajdz swojé zdjecie

ze ‘Stre_fy Kibica )

Kategorie
Bez kategorii
Fotorelacje
Galerie tematyczne
Najlepsze albumy
Najnowsze zdjecia
: o= =~ _N ' Nowosci
1__ il — _l’l( »,;.| : ‘ 4 ' Opinie
i . E |} Recenzje
Sprzet foto
warsztaty
Wystawy fotografii
Zdjecia konkursowe

Archiwa
Jeszcze jesienne glosowanie WIELKOPOLSKA PRESS Grudziert 2012 (2)
Konczy sie powoli dobry, 2012 rok i konczy sie PHOTO 2012 Listopad 2012 (8)

konkurs w dotychczasowej formie. Inaczej bedziemy — MNa najlepsze zdjecia z konkursu World Press Photo Pazdziernik 2012 (9)
zotaszac swoje prace, inaczej tez bedzie odbywad sie  musimy jeszcze nieco poczekac. JuZ teraz natomiast Wrzesienn 2012 (10)
glosowanie na nie. mozemy ogladac najlepsze prace  fotografow z Qierniers 2N12 (73




DZIEKUJE



