Opis akcji pilotazowej proponowanej w ramach projektu HerMan:
1. Charakterystyka akcji pilotazowe;.

Akcja pilotazowa ma dotyczy¢ wspdélnego z interesariuszami opracowania zasad lokalizacji i form
dopuszczalnych dla przestrzeni miejskiej obszaru historycznego zespotu Starego Miasta i
Srédmiescia Lublina szyldéw i reklam. Gtéwnym celem akgji bedzie opracowanie i przetestowanie
sposobu wspotpracy z interesariuszami przy wspolnym okreslaniu zasad uzytkowania przestrzeni
publicznych w zabytkowych obszarach Lublina. Bezposrednim rezultatem akcji bedzie takze
przeznaczony dla interesariuszy przewodnik dobrych praktyk lokalizacji i sposobu umieszczania
szyldow i reklam w zabytkowych obszarach Lublina.

Akcja zostanie zaprogramowana z wykorzystaniem doswiadczen z dotychczasowych dziatah
podobnego typu (konsultacji z interesariuszami oraz dyskusji publicznych) prowadzonych w
Urzedzie Miasta Lublin dla obszaréw i obiektéw zabytkowych, w szczegdlnosci w dotyczacych:
Podzamcza (w 2010 roku), Placu Litewskiego (2012-2013) oraz sezonowych ogrodkéw
gastronomicznych (2012-2013).

W ramach akcji pilotazowej zostang przeprowadzone spotkania z wybranymi interesariuszami (w
szczegolnosci whascicielami i najemcami nieruchomosci i przedstawicielami agenciji reklamowych)
oraz konsultantami — ekspertami z zakresu marketingu, grafiki uzytkowej, architektury i ochrony
zabytkow. Celem spotkan z interesariuszami bedzie okreslenie wg ich przekonan ich potrzeb, ktore
nastepnie bedg zrecenzowane przez ekspertow. Rekomendacje ekspertow zostang ponownie
przedyskutowane z interesariuszami. W konsultacjach biezgco uczestniczy¢ eksperci. Nastepnym
etapem akcji bedzie przygotowanie na podstawie uzyskanych wynikéw przewodnika procedur i
dobrych praktyk lokalizacji i sposobu umieszczania reklam i szyldéw. Kolejne etapy
przygotowywania przewodnika bedg konsultowane na biezgco z interesariuszami i ekspertami.
Gotowy przewodnik zostanie opublikowany w internecie oraz wydrukowany w nakfadzie 1000
egzemplarzy.

2. Gléwne wyzwania i cele.

- PrzecCwiczenie sposobu wspotpracy z interesariuszami oraz innymi komorkami
organizacyjnymi urzedu przy wspolnym okreslaniu zasad uzytkowania przestrzeni
publicznych w zabytkowych obszarach Lublina.

— Edukacja interesariuszy, w szczegdlnosci wtascicieli i najemcdw nieruchomosci w zakresie
potrzeb ochrony integralnosci wizualnej wnetrz urbanistyczno-architektonicznych
zabytkowych obszaréw Lublina

- Wytworzenie opracowanych wspolnie z interesariuszami narzedzi do kontrolowania
informaciji wizualnej ww. obszarach

3. Najwazniejsze etapy wdrazania akcji pilotazowe;.

- diagnoza dotychczasowych akcji i opracowanie szczegdétowego sposobu przeprowadzenia i
programu konsultaciji

— wstepne konsultacje z interesariuszami

— opracowanie wynikow konsultacji i przedstawienie rekomendacji przez ekspertow

— ponowne konsultacje, na podstawie rekomendaciji ekspertow

— opracowanie tresci przewodnika

— konsultacje tresci

— publikacja

— ewaluacja sposobu przeprowadzenia konsultacji — przygotowanie ,modelu” dla konsultaciji
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kolejnych zagadnien

4. Mozliwe ryzyka i zagrozenia.

brak zainteresowania interesariuszy

brak zaangazowania merytorycznego zatrudnionych ekspertéw

przeszkody formalno-prawne — sztywne zasady procedur prawnych, komplikujgce lub
nawet wytgczajgce mozliwosci negocjacji w postepowaniu administracyjnym

5. Oczekiwane wyniki.

Narzedzia zarzadzania dziedzictwem dla urzedu miasta/biura miejskiego konserwatora
zabytkow (ale takze dla innych zainteresowanych) — model konsultacji i wspotpracy
wewnatrz urzedu dostosowany dla realiéw Lublina

Przewodnik dobrych praktyk lokalizacji i sposobu umieszczania szyldéw i reklam w
zabytkowych obszarach Lublina

6. Rezultaty.

poprawa stanu estetycznego przestrzeni historycznych obszaréw Lublina, a za nig
oczekiwana poprawa ich atrakcyjnosci,

zbudowanie relacji miedzy urzedem a interesariuszami oraz mieszkancami i wspétpraca w
rozwigzywaniu problemow

7. Adresaci.

wiasciciele i najemcy nieruchomosci w historycznych obszarach Lublin

sproducenci” reklam i szyldow — agencje reklamowe i wykonawcy

wydziaty i biura urzedu realizujgce w tym zakresie swoje wiasciwosci jako organy
administraciji

organizacje spofeczne stawiajgce sobie na celu poprawe jako$ci przestrzeni publicznej
organizacje branzowe zawodéw dotyczgcych ksztattowania przestrzeni publicznej.

8. Sposoby pozyskiwania informacji, doswiadczen oraz wsparcia ze strony innych
partneréw projektu podczas wdrazania akcji.

od wszystkich partnerow — miast i regionow chcielibysmy uzyskaé informacje o ich stanie
formalno-prawnym dotyczgcym tej tematyki oraz o praktycznej stronie stosowania
istniejgcych uregulowan prawnych.

od ,dostawcow wiedzy”

9. Mozliwosci i szanse kontynuowania akcji po zakonczeniu projektu.

Uzyskane narzedzia bedg wykorzystywane w biezgcej pracy. Przewiduje sie okresowg ewaluacje
osigganych rezultatow i w miare potrzeb korekty w przewodniku oraz innych wypracowanych w
trakcie akcji narzedziach.
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