Pakiety Zadaniowe 3 i 4 przewidujg
przeprowadzenie akcji pilotazowych. W ten
sposob partnerzy projektu bedqg mieli
mozliwosc¢ przetestowania modeli
zarzgdzania oraz innowacyjnych ustug oraz
funkcji, ktore zostaty zaprojektowane
i opracowane wczesniej w projekcie.

Siedem akcji pilotazowych zostato juz
przeprowadzonych lub nadal sq w toku.
Obejmujq one rdzne inicjatywy, poczqwszy
od zastosowania holenderskiego modelu
zarzqdzania wobec potrzeb wegierskich,
poprzez przygotowanie podrecznika zasad
umieszczania reklam w przestrzeni
publicznej w Polsce, az po opracowanie
turystycznej aplikacji posiadajgcej funkcje
interaktywne we Wtoszech.

Wiele z tych akcji wzbogaca zarzqdzanie
Swiatowym Dziedzictwem w ramach sieci
obszaru Europy Srodkowej zatozonej przez

HerMana.
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a Warsztat dla zarzgdcow i najemcéw kamienicy przy
Wieniawskiej 8 dotyczqcy zasad umieszczania szyldow
i reklam
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Akcja pilotaZzowa przeprowadzona przez
Gmine Lublin w ramach projektu HerMan
dotyczyta wspdlnego z interesariuszami
opracowania zasad lokalizacji i form szyldow
i reklam dopuszczalnych dla przestrzeni
miejskiej obszaru historycznego zespotu
Starego Miasta i Srédmiescia Lublina.

Jednakze gtdwnym celem akcji byto
wypracowanie skutecznych form wspodtpracy
z interesariuszami, ktore mogtyby by¢
wykorzystywane w przysztosci w przypadku
réznorodnych dziatan urzednikow miejskich.

CELE AKCJI PILOTAZOWEJ

Wypracowanie najbardziej efektywnego modelu
wspotpracy z interesariuszami (z uwzglednieniem
wewnetrznych organéw administracji miejskiej) przy
okreslaniu zasad uzytkowania przestrzeni publicznych
w zabytkowych obszarach Lublina;

Dziatania edukacyjne skierowane do interesariuszy,
w szczegdlnosci wtascicieli i najemcow
nieruchomosci, ktére dotyczg kwestii zwigzanych

z ochrong integralnosci wizualnej obiektow
urbanistyczno-architektonicznych znajdujgcych sie
na zabytkowych terenach Lublina;

Wspdlne opracowanie z interesariuszami narzedzi

do kontrolowania informacji wizualnej w powyzszych
obszarach;

Opracowanie ,,Przewodnika dobrych praktyk”, ktory
ma stac sie podstawowym dokumentem
edukacyjnym dla wszystkich interesariuszy.

REKOMENDACIJE NA PRZYSZt0OSC

— Dziatania musza by¢ prowadzone na wielu
ptaszczyznach z wieloma interesariuszami.
Niezbedne s3 tez bezposrednie kontakty
z interesariuszami, ktérych przede wszystkim
trzeba traktowac jak rownorzednych partnerdw;

— Dziatania edukacyjne — w dziatania trzeba takze
angazowad mtodych ludzi i dzieci, bo to oni beda
ksztattowac przysztosc naszego miasta;

— Nalezy tworzy¢ platformy komunikacji, gdzie
zaangazowane osoby mogg wymieniac sie
pogladami i dyskutowaé o problemach
(z zastosowaniem medidw spotecznosciowych).

<« Stojgca przed wejsciem do Ratusza wystawa promujgca
europejskie i polskie dobre praktyki umieszczania
szyldéw i reklam na budynkach historycznych

v Grupa studentow z Inkubatora Medialno-Artystycznego
UMCS dokumentujqgca przebieg akcji pilotazowej




