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Porzadkowanie chaosu reklamowego na obszarze Polski. Doswiadczenia i porazki
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Przyczyny wizualnego chaosu: brak hierarchii informacji w przestrzeni
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Przyczyny wizualnego chaosu: stabo dziatajace prawo

problem jest rozbity na szereg aktow prawnych

brak wspolnego jezyka dla mowienia o reklamie i przestrzeni publicznej, brak
jednoznacznych definicji

miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego nie sprawdzajg sie jako
narzedzie stuzace gminom do zaprowadzania tadu przestrzennego

efektywne narzedzia takie jak parki kulturowe czy ustawa uzdrowiskowa nie nadajq
sie do stosowania na kazdym terenie

postepowanie egzekucyjne dtuzsze niz kampania reklamowa

nielegalne wykorzystywanie przystankow, latarni, stupow i drzew jako nosnikow
reklamowych mozna karaC wytacznie w przypadku przytapania wieszajacego w
momencie popetnienia czynu zabronionego

interpretacja prawa zalezy od urzednika — bywa, ze indywidualne decyzje tworzg
niebezpieczne precedensy



ZAGADKA: co jest reklama?
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Przyczyny wizualnego chaosu: outdoor to dochodowy biznes

Wg danych Izby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej wielkos¢ sprzedazy branzy OOH w
Polsce to ponad 561 milionow ztotych w 2012 .
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Przyczyny wizualnego chaosu: reklama - ,,wyscig zbrojen”

« Brak ograniczen prawnych i dgzenie przedsiebiorcow do zareklamowania swoich
ustug/towarow, doprowadzity do wyscigu ,kto bardziej sie wyrozni”.

» Reklamy sg co raz wieksze, jest ich co raz wiece], majg co raz dziwniejsze ksztatty.
Kreatywnos¢ tworcow nie zna granic.

* |zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej (dane na 2008 r.) przewidywata, ze iloS¢
nosnikow reklamowych bedzie sie zwiekszac o ok. 10% co rok w stosunku do
poprzedniego.

« Kampanie reklamowe trzeba prowadzi¢ na co raz wiekszej liczbie nosnikow, by
utrzymac podobna skutecznosc.

To najlepsza droga do ...catkowitego zaklejenia.



Przyczyny wizualnego chaosu: slepa wiara w wolny rynek
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Przyczyny wizualnego chaosu: dominacja interesu prywatnego nad

dobrem wspolnym

UNION: TOWER




Przyczyny wizualnego chaosu: niska swiadomosc estetyczna

Zastanawiala$ sie kiedy$ Marto, dlaczego
w Polsce jest tak wyjatkowo brzydko?

h’/
. Bo Polacy, a zwlaszcza polskie wladze, wzieli sobie gleboko

e do serca tg lacinskg ghupote, ze o gustach sie nie dyskutuje.

zrodto: facebook.com/SztuczneFiolki



Przyczyny wizualnego chaosu: niska swiadomosc estetyczna
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Przyczyny wizualnego chaosw dobry grafik to zbyteczny luksus?
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Przyczyny wizualnego chaosu: przykiad nie idzie z ,,gory”
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Dobre praktyki

KRAKOW

Oszatamiajgca kariera hasta ,park kulturowy” to efekt ponad dziesiecioletniej batalii krakowskich
urzednikow, ktérzy w listopadzie 2010 roku przyjeli uchwate o objeciu specjalng ochrong zabytkowego
terenu staromiejskiego w obrebie Plant (uchwata weszta w zycie w grudniu 2011 roku). Park kulturowy
pochodzi z ustawy o ochronie zabytkdw i opiece nad zabytkami a zatem ma zastosowanie przede
wszystkim tam, gdzie nalezy wyeksponowac ponadprzecietne walory architektoniczne lub krajobrazowe
okolicy. Mimo to, po sukcesie Krakowa mniejsze lub wieksze przymiarki do jego wprowadzenia zaczeto
rozwaza¢ w Poznaniu, Tarnowskich Gorach, Lublinie czy Wroctawiu. Krakowski model dziatania potaczyt
determinacje wladz miasta z konsekwentng pracg plastyka miejskiego, medialng presja i oczekiwaniami
mieszkancow. Tworzenie zasad funkcjonowania parku uzupetniano dialogiem z wtascicielami lokali, ktorym
proponowano np. promocje na miejskim portalu w zamian za dostosowanie swojego szyldu do nowych
wymogow (akcja ,Reklama za reklame”).
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= Zakaz lokalizacji, obwozenia i obnoszenia nosnikow reklamowych w przestrzeni publicznej w
obszarze Parku (wyjatkiem sg nosniki okolicznosciowe, informujace o imprezach).

=Dopuszcza sie reklamy na czas remontu, nie dtuzej niz na 12 miesiecy. Powierzchnia reklamy nie
moze przekraczac¢ 50% powierzchni rusztowania; pozostata powierzchnia reklamy powinna
przedstawiac wizerunek elewacji budynku, na ktorym sie znajduje).

=Dopuszcza sie stupy ogtoszeniowe z mozliwg funkcjg handlowg — tzw. okraglaki.
=Zakaz umieszczania na elewacjach budynkéw choragwi, choragiewek, proporczykow i baneréw oraz
innych nosnikow informacji handlowej i wizualnej, za wyjatkiem budynkoéw instytucji, na ktorych jest to

dopuszczalne na podstawie przepisow odrebnych oraz w trakcie trwania imprez.

=Zakaz umieszczania banerdw usytuowanych w stupie powietrza nad drogami publicznymi i placami
(za wyjatkiem dekoracji Swigtecznej lub okolicznosciowej).

KRAKOWSKI PARK KULTUROWY - ZASADY
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Zakaz umieszczania nosnikow informacji wizualnej powyzej linii parteru, w tym w oknach na
catej elewacji budynku oraz na dachach i kalenicach oraz $cianach szczytowych budynkow.

KRAKOWSKI PARK KULTUROWY - ZASADY
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Jeden lokal ustugowy = jeden szyld.

KRAKOWSKI PARK KULTUROWY - ZASADY



Nosniki informacji wizualnej na budynku moga by¢ umieszczane ptasko na elewacji lub witrynie
lokalu (maksymalnie 20% powierzchni witryny) badz na wysiegnikach. Nosniki winny by¢
dostosowane do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku. Podlegajq regulacjom co do
formatu (np. dla no$nikow ptaszczyznowych maksymalnie 1m2) i odlegtosci od lica elewacji
oraz jakosci wykonania (nie dla jaskrawej kolorystyki, projekcji Swietlnych, neonow).

KRAKOWSKI PARK KULTUROWY - ZASADY
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Napisy i inne elementy plastyczne na parasolach w ogrodkach gastronomicznych moga by¢
usytuowane tylko na lambrekinach otaczajacych czasze parasoli.

KRAKOWSKI PARK KULTUROWY - ZASADY




Krakowski park kulturowy w liczbach:

Powiatowy Inspektorat Nadzoru Budowlanego w roku 2013 podjat:
34 czynnosci kontrolne:
- 9 wezwan dla wtascicieli lub zarzadcdw kamienic,
- aktualnie toczg sie 3 postepowania,
-18 urzadzen reklamowych zdemontowano.

Miejski Konserwator Zabytkéw w roku 2013 wydat:
-112 pozwolen konserwatorskich na umieszczenie na zabytku urzadzen technicznych, napisow czy
reklam,
- 160 opinii w sprawach lokalizacji tablic, nosnikow informacji wizualnej, ogrédkdw gastronomicznych i
wydarzen kulturalnych

Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu w 2013 r. podjat nastepujace dziatania:
- wydano 362 decyZJe zezwalajqce na zajecie pasa drogowego na terenie Parku Kulturowego, w tym;
- 116 decyzji na umieszczenie szyldow
- 131 decyzji pod lokalizacje ogrédkdw
- 36 decyzji pod lokalizacje stoisk handlowych
- 719 decyzji dla artystow ulicznych
- wydano 7 opinie dot. zezwolenia na lokalizacje ogrodkow gastronomicznych (nowe lokalizacje)
- odméwiono wydania decyzji dla 3 lokalizacji pod ogrédki gastronomiczne
- dziatania dyscyplinujace — wszczecie postepowan podjeto wobec 14 podmiotow gospodarczych.

Straz Miejska w roku 2013 podjeta nastepujace czynno$ci:
- 465 interwencij,
- 104 mandaty karne,
- 331 pouczen,
- 30 wnioskow o ukaranie.



Poniisze dane przedstawiaja sumaryczne zestawienie elementéw ( szyldy, wysiegniki, tablice, gabloty oraz markizy) umieszczonych na elewacjach
kamienic. Wykaz obejmuje 4 ulice oraz Rynek Gléwny — jako przyklad zmian zachodzacych przestrzeni miejskiej po wprowadzeniu Uchwaly Park

Kulturowy Stare Miasto. Generalnie z pasa drogowego zniknely potykacze oraz osoby z tablicami reklamowymi.

Ul Florianska

data 2011r listopad 2012r lipiec 2013r
ilos¢ 342 228 211
ilo$¢ legalnych 86 123 115
procent legalnych 25% 54% 54,5%
Ul Grodzka
data 2011r listopad 2012r lipiec 2013r
ilos¢ 306 221 159
ilo$¢ legalnych 75 118 102
procent legalnych 24.5% 53% 64,15 %
Rynek Glowny
data 2011 r. pazdziernik 2012 r. sierpien 2013 r
ilog¢ 372 257 232
llo§¢ legalnych 82 157 132
procent legalnych 22% 53,3% 57%

Ul Stawkowska
data 2011r. sierpien 2012 r. sierpien 2013 r
ilos¢ 213 182 179
llos¢ legalnych 31 44 74
procent legalnych 15% 24,1% 41,3%
Ul Szewska
data 2011r. sierpieri 2012 r. sierpien 2013 r
ilosc 180 107 104
llos¢ legalnych 17 -21 50
procent legalnych 9% 20% 48%




Dobre praktyki

BIALYSTOK

Miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego dla rejonu Srédmiescia,
czerwiec 2013 roku.




= Dla gtownych ulic miasta, czyli ul. Lipowej, J. Kilinskiego, dr I. Biatowny, H. Sienkiewicza, Alei
Bluesa, ul. Suraskiej i wokdt Rynku Ko$ciuszki zostaty stworzone projekty graficzne obrazujace
ustalenia co do lokalizacji umieszczania nosnikow reklamy i szyldow.

= Zakazuje sie umieszczania reklam i szyldéw na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow oraz
ujetych w gminnej i wojewodzkiej ewidencji zabytkow — z wyjatkiem reklamy remontowo-budowlane; i
szyldow (w tym typu ,semafor”), na terenach zieleni urzadzonej (oraz w szpalerach drzew i na
drzewach, na ogrodzeniach.

=Zakazuje sie przestaniania nosnikami reklamy, szyldami reklamowymi i szyldami okien, drzwi i
innych istotnych elementow budynku oraz detali ich wystroju architektonicznego m.in. balustrad,
gzymsow, pilastrow, portali (nie dotyczy reklam remontowo-budowlanych).

= Zakazuje sie umieszczania reklam w Swietle witryn i okien oraz lokalizacji nosnikow reklamy i

szyldow reklamowych ze zmienng ekspozycjq obrazu, projekcji Swietinych i elementéw ruchomych
oraz Swiatta o zmiennym natezeniu lub pulsujgcego.

BIALOSTOCKI PLAN MIEJSCOWY - ZASADY



= Jakiekolwiek nosniki reklamy dopuszczone sg tylko na budynkach ustugowych lub mieszkalnych wielorodzinnych z
ustugami. Ich wielkos¢ ogranicza¢ sie musi do formatu matego (do 3m2) lub Sredniego (do 9m2), ale tylko w miejscach
wskazanych planem.

= Sposob ich umieszczania - ptasko na elewacjach frontowych budynkdw, wytacznie w kondygnacji parteru (nad oknami
pierwsze] kondygnacji nadziemnej) z nakazem utrzymania jednakowej wysokosci lokowania w obrebie poszczegdinych
budynkow

= Szyldy reklamowe i szyldy typu ,semafor” (do 0,3 m2) umieszczone nad wejsciem/wejsciami do lokalu ustugowego
(miejsca prowadzonej dziatalno$ci) oraz nad witrynami. Dopuszcza sie indywidualng forme, rozwigzania materiatowe
semafordw z preferencjq dla szyldow azurowych, z elementami kutymi, metaloplastyki lub neonéw. Dopuszcza sie
obecnos¢ literniczo-graficznych form przestrzennych (do 3m2) i neondéw w miejscach wskazanych planem.

= Minimalna odlegtos¢ miedzy no$nikami - 1,2 m.

= t gczna powierzchnia wszystkich powierzchni szyldow i nosnikow reklamy na jednej Scianie budynku — nie wiecej niz 5 %
powierzchni tej Sciany.

= Na kioskach dopuszcza sie tylko mate nosniki reklamy nie przekraczajgce 15 % powierzchni $cian obiektu. Na kazdym
przystanku po dwa mate dwustronne no$niki reklamowe.

= Wolnostojace reklamy mogq przybierac tylko i wytgcznie forme stupdw ogtoszeniowo-reklamowych. Takie stupy nie
moga by¢ postawione blizej niz 50 m od pomnikow, przez co chroni sig¢ widok na ten pomnik.

BIALOSTOCKI PLAN MIEJSCOWY - ZASADY



Dobre praktyki

TYCHY

Zarzadzenie prezydenta miasta, czerwiec 2013 roku.




=, Podziat miasta na strefy (ochrony zabytkow, Srodmiejska, zieleni, mieszkaniowa, pozostate tereny).

= Obowigzek uzgodnien z Koordynatorem Komisji ds. Estetyki Przestrzeni Miejskiej.

= Stworzenie definicji m.in. dla reklamy, szyldow, réznych rodzajow nosnikow reklamowych.

= W zaleznosci od strefy — rézne formaty dopuszczonych nosnikow reklamowych.

= \Wyznaczenie miejsc, gdzie nie dopuszcza sie lokalizacji reklam: mosty, wiadukty, azurowe ogrodzenia posesji, barierki
przy jezdniach i przystankach, na fasadach - jesli przestaniajg detal, okna, w obrebie cmentarzy, na pojazdach

posiadajacych konstrukcje z umieszczong reklamg podczas ich postoju.

= Szyldy nalezy lokowa¢ w kondygnaciji parteru, kierujac sie zasada jednolitosci a w przypadku szyldéw semaforowych nie
przekracza¢ formatu 0,5m2.

= Dopuszcza sie lokowanie neondw lub liter przestrzennych na dachach, jesli stylistykq i wielkoscig odpowiadajg
charakterowi budynku.

= Ustalenie minimalnych odlegtosci pomiedzy nosnikami wolnostojacymi (od 30m dla matych po 150m dla wielkich).

= Dopuszcza sie¢ maksymalnie dwa nosniki reklamowe réwnej wielkosci na Scianie szczytowej budynku, reklamy
okolicznosciowe, drobne reklamy na kioskach i przystankach oraz reklamy remontowe, ale eksponowane nie dtuzej niz rok

ZARZADZENIE PREZYDENTA MIASTA TYCHY - ZASADY



Dobre praktyki

POZNAN

W 2012 roku Miejska Pracownia Urbanistyczna przygotowata Koncepcje Polityki Reklamowej
dla obszaru staromiejskiego. Jej celem byto otwarcie spotecznej dyskusji na temat
poznanskiej estetyki jako czes¢ wiekszego ruchu wokot poprawy tadu przestrzennego.




*MpuU

Miejska Pracownia Urbanistyczna

KONCEPCJA POLITYKI REKLAMOWEJ
NA OBSZARZE STAROMIEJSKIM W POZNANIU

POZnan

* Miasto know-how

Skiad zespolu:

Malgorzata Kedziora (MPU)
Magdalena Kostencka — Burek (MPU)
Miroslawa Pabel (MPU)

Olga Susicka — Banasiak (MPU)

Wspolpraca

Agnieszka Jakubowska (MKZ)
Joanna Czech (MKZ)

Krystian Spychala (ZDM)
Katarzyna Andrzejewska (WUIA)
Tadeusz Jurga
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Dobre praktyki

LODZ

+Akcja witryna” to jeden z elementdw modelowego dziatania ,estetyzujgcego’,
prowadzonego w zwigzku z remontem ulicy Piotrkowskie]. Do konca sierpnia 2013 roku
mozna byto zgtasza¢ chec udziatu w projekcie — pracownia architektoniczna RWSL
zobowigzata sie do bezptatnego zaaranzowania witryn dla dziesieciu najemcow. Dziatania
Miejskiego Konserwatora i Plastyka Miejskiego sg podparte katalogiem dobrych praktyk
dostepnym na stronie internetowej urzedu.
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pozytywny przykiad ujednoliconych szyldow reklamowych




reklama umieszczona na szybach witryny nie zajmuje wiecej niz 10 % powierzchni
pojedynczego skrzydta



reklama wysiegnikowa / semafor




Dobre praktyki

POZNAN

Projekt Miasto Reklamacja zaczat sie od kilku zdje¢ Poznania i wymazania w komputerze
reklam, zeby zobaczyc, ,co jest pod spodem”. Pierwsze retusze Marii Fenrych powstaty z
ciekawosci, a efekt okazat sie na tyle interesujacy, ze fotografie trafity do Internetu. Mato tego,
projekt okazat sie na tyle przekonujacy, ze zainspirowat administracje domu przy ulicy
Dabrowskiego 17 w Poznaniu do przyspieszenia pomystu na uporzadkowanie nattoku tablic
informacyjnych na posesji. Grafiki przedstawiajgce budynek bez kolorowych reklam bardzo
utatwity rozmowy z zarzadcq i pozostatymi lokatorami w kwestiach wspdétfinansowania oraz
wygladu nowego systemu komunikacji wizualne;.
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Projekt ,,Miasto Reklamacja”
Marii Fenrych - wirtualne
czyszczenie poznanskich doméw
i placow z nadmiaru
reklamowego przekazu - byt na
tyle przekonujacy, ze whasciciel
dziatki zrozumiat korzysci,
ptynace z jej wizualnego
uporzadkowania.



Dobre praktyki

JAROSLAW

Na potrzeby filmu zamontowano na srédmiejskich budynkach stylizowane szyldy. Po
skonczeniu zdje¢ nie zdjeto ich, bo tak spodobaty sie mieszkancom.







Dobre praktyki

WARSZAWA

Nad warszawskim Traktem Krolewskim rozpostarta jest ochrona podobna do tej, jakg szczyci sie
krakowski park kulturowy. Trakt Krolewski to obszar uznany za pomnik historii a sama Staréwka jest
wpisana na liste Swiatowego dziedzictwa UNESCO. Dodatkowo, zarzadzenia prezydent Warszawy z
lat 2009-2012 okreslajg m.in. dopuszczalng estetyke ogrodkow restauracyjnych (dopasowang do
historycznej architektury), miejsca lokalizowania wystaw czasowych czy sposobu prowadzenia
handlu.
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Dobre praktyki

TARNOW

Tarnow jest modelowym przyktadem dziatalnosci miejskiego plastyka. tad estetyczny w
zabytkowym otoczeniu uzyskano tam dzieki wprowadzeniu klarownych zasad funkcjonowania
informacji wizualnej w przestrzeni. W 2006 roku ogtoszono ,abolicje reklamowa” dla wszystkich
tych, ktdrzy gotowi byli dopasowac swojg reklame — dotad nielegalng — do nowopowstatego
Kodeksu Estetycznego. Utatwieniem i motywacjq byto takze stworzenie katalogu dobrych
wzorcow z przyktadowymi szyldami z kraju i z zagranicy oraz organizacja konkursu ,Kanon
reklamy — kanon architektury”, promujacego najtadniejsze reklamy czy odnowione elewacje.







Dobre praktyki

STARY SACZ

W ramach unijnego programu ,Stary Sgcz i Lewocza — karpackie miasteczka z klimatem”
udato sie wymienic kiczowate szyldy i bannery na stylizowane, w typie ,szwajcarskim”.
Inicjatorem dziatan byta Fundacja Rozwoju Ziem Gorskich. Lokalni sklepikarze
wypowiedzieli sie pozytywnie o inicjatywie — takze dlatego, ze nie musieli dotozy¢ do tego
ani ztotowki.







Dobre praktyki

WARSZAWA

Dziatania stowarzyszenia Miastodwa w ramach projektu ,Przeliteruj miasto” polegajg na
budowaniu platformy dialogu pomiedzy wtadzami dzielnicy Bemowo (inicjatorzy),
spotdzielnia, najemcami remontowanego pawilonu handlowego oraz projektantami. W
drodze konsultacji stare szpetne szyldy zostang wymienione. Koszty pokryjg spotdzielnia
oraz zainteresowani sprzedawcy.
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Dobre praktyki

OLSZTYN

Specyficznym przyktadem katalogu dobrych wzorcow jest Ksiega Standarddw Systemu
Informacji Miejskiej, ktora — dzieki determinacji zaangazowanych oséb — zacznie by¢
wdrazana w Olsztynie. Jest to pierwsza czeS¢ szerszego projektu Biblioteki Wizerunku czyli
zbioru uchwat i regulacji okreslajacych metody zarzadzania estetyka przestrzeni miejskiej i
elementami wptywajacymi na jego wizerunek (meble miejskie, system umieszczania reklam,
system identyfikacji wizualnej itp.).




SIM Olsztyn

Kolorystyka tablic dla obszaru :

Ulica
Prosta

Staromiejska

Plac Jednosci Stowianskiej
/ Slowian Unity Pgatz tlecos Par

Park Podzamcze

Srédmiescie / Center / Cottam -
i il Stare Miasto Stare Miasto

Plac

Xawerego Dunikowskiego

Plac

Jednosci Stowianskiej

Sré6dmiescie S1

Centrum (o}

Ulica
Partyzantow

Srédmiescie S3

Ulica
Staromiejska

Srédmiescie s1

Ulica 5291

Jana Dtugosza Uiica s1

Jana Dtugosza

S4 <

Partyzantow

. e ie S1
Nowowiejskiego

Ulica




Plac Jednosci Stowianskiej Amfiteatr

/ Slowian Unity Pqgatz / Ca oS / Open Ari audytorium / Open air cccc /Icons of Architecture / Arch

Srédmiescie / Center / Costam Srédmiescie / Center / Costam Stare Miasto /0ld Town / Alt Stadt
a

Mapa podstawowa Mapa z oznakowaniem tematycznym Tablica tematyczna
z podziatem na przestrzenie /natura kultura, rekreacja/ w konkretnej przestrzeni kultura, natura, rekreacja ... w konkretnej przestrzeni kultura, natura, rekreacja ...



Park Podzamcze Zakole tyny Koszary

Castlefield Park / tyna River Band / Military Barracks

Srédmiescie Las Miejski /e ciy Forest




W POSZUKIWANIU WZORCOWEJ REKLAMY / WZORCOWEGO SZYLDU

= Informuje
= Jest czytelna | zrozumiata
= Jest perswazyjna, skutecznie p

= Pasuje do otoczenia (zachowu;

= Zachowuje hierarchie informacj

= Nie przeszkadza
= Jestlegalna
= Jest estetyczna

rzycigga

Jest widoczna, ale nie jest nachalna

e kontekst)
|



Salon fryzjerski
ANETA

-— ZAKLAD
SZEWSKI

Kluczowe jest zidentyfikowanie ustugi/branzy/nazwy firmy. Doktadniejsze informacje powinny
znalezC sie we wnetrzu lokalu, w witrynie lub na jej szybach.

INFORMUJE



#HLABOTECH

Dobrym pomystem jest zastosowanie jednej formuty tablicy/ ramy dla szyldow réznych firm na elewacji
danego obiektu. Tworzy spojne przestrzenie.

JEST CZYTELNA



T T T = ]

Witryna — podobnie jak cata
identyfikacja wizualna — powinna
by¢ wizytowka lokalu. Zachecac

do wejscia, otwierac sie na klienta,
promowac towary i ustugi.
Zdecydowanie nie sprzyja temu
zaklejanie szyb folig czy
przetadowanie trescia.

JEST PERSWAZYJNA, SKUTECZNIE PRZYCIAGA
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FILHARMONIA POZNANSKA
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SEE DEE BRED

Przyjmuje sie, ze reklamy, szyldy, kasetony, litery przestrzenne nie powinny wykraczac¢ poza parterowg
czes¢ budynkow albo tez ich ksztatt i kolor musi by¢ zharmonizowany z brytg obiektu.

JEST WIDOCZNA, ALE NIE JEST NACHALNA



. , 0K REGOWA ) § ~,,;‘;“
Powinna by¢ dobrana do Rapy ||
ADWOK ACK o

kompozycji elewacji pod wzgledem — -w TORUNIY,
gabarytow oraz ksztattu. Powinna '
tez uwzglednia¢ charakter juz
istniejgcych nosnikow na danym
obiekcie.

SZANUJE KONTEKST, POMAGA BUDOWAC TOZSAMOSC MIEJSCA
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Nawet jesli mamy do czynienia z firmg o
ustalonej identyfikacji wizualnej, udaje sie
pogodzi¢ promowanie jej logo z dbaniem o

estetyczng spdjnosc¢ przestrzeni.

SZANUJE KONTEKST, POMAGA BUDOWAC TOZSAMOSC MIEJSCA
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Reklama w sgsiedztwie zabudowy historycznej nie powinna przestania¢ widoku na obiekt zabytkowy, musi
szanowac urbanistyczne osie kompozycyjno-widokowe i panorame miasta,
Jej wymiary, ksztatt, kolorystyka, oswietlenie nie moze dominowac nad architektura.

Wolnostojace, wielkogabarytowe billboardy w sasiedztwie zabytkowej zabudowy lub na tle historyczne;
zieleni nie sg wskazane.

NIE PRZESZKADZA
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Siatki wielkoformatowe spetniaja swoja role na czas
remontow obiektow, ale dobra praktyka jest

ustalenie, ile procent takiej siatki moze stanowi¢
reklama (zwlaszcza na zabytku).

,- Niedobrze, kiedy zamiast pieknej secesyjnej architektury czy ciekawych
nowoczesnych form, widzimy reklamy todzi, samochodéw, napojow czy ubran
— uwaza Jacek Karnowski, Prezydent Sopotu. — Takie reklamy mozna spotkac

wszedzie, a my chcemy podkresli¢ wyjatkowy charakter naszego miasta”.
Za: www.sopot.maszemiasto.pl

JEST LEGALNA



Powinna by¢ wykonana z materiatow
najwyzszej jakosci, dostosowanych do
charakteru obiektu.

JEST ESTETYCZNA



.
W POSZUKIWANIU WZORCOWEJ REKLAMY / WZORCOWEGO SZYLDU

Przenoszenie istotnych tresci reklam na system informacji miejskie;.




.
W POSZUKIWANIU WZORCOWEJ REKLAMY / WZORCOWEGO SZYLDU

NA WYMIAR, KUCHENNE, BIUROWE
LAZIENKOWE, SZAFY

513 64 81 52

www.meble-amigo.pl

OLESNICA, KRZYWOUSTEGO 30 C-D
KATALOG. ZDJEC, WYCENA i MONTAZ, GRATIS

Tworzenie miejsc dla lokalnych
ogtoszen.




W POSZUKIWANIU WZORCOWEJ REKLAMY / WZORCOWEGO SZYLDU

GDANSK: 2
MIASTO GOSPODARZ n
FOEURD 2012

Dopuszcza sie umieszczanie bannerdw iinnych
tego typu nosnikdw, jako forme reklamy
tymczasowej, zwigzanej np. z otwarciem lokalu,
na scisle okreslony czas.
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