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REGULAMIN UCZESTNICTWA W SZKOLENIU

Regulamin  okre$la  warunki uczestnictwa przedsiebiorcow z  obszaru
rewitalizowanego w szkoleniu w ramach projektu ,Rewitalizacja obszaru
ul. Lubartowskiej i dawnego Podzamcza w Lublinie poprzez ozywienie gospodarcze
obszaru za pomocg zintegrowanej poprawy zarzgdzania zasobem komunalnym,
dziatan spotecznych i poprawy stanu zabudowy zabytkowej — uzupetnienie Programu

Rewitalizacji Lublina dla wskazanego obszaru”.

§1

Informacje dotyczace-szkolenia

1. Szkolenie jest realizowane na podstawie umowy zawartej pomiedzy
Zamawiajgcym Gming Lublin, a Wykonawcg FLOW PR Kamila Belczyk-Pankéw.

2. Szkolenie jest realizowane od 21.08.2018 r. do 31.09.2018 r.

3. Szczegdtowy harmonogram ustalany jest indywidualnie z Przedsiebiorca.

4. Celem gtébwnym szkolenia jest ozywienie gospodarcze obszaru ul. Lubartowskiej
i dawnego Podzamcza w Lublinie za pomocg zintegrowanej poprawy zarzgdzania
zasobem komunalnym i poprawy stanu zabudowy zabytkowej poprzez
przeprowadzenie konsultacji doradczych i warsztatow oraz wykonanie projektu
i realizacji wybranego elementu reklamy zewnetrznej.

5. Udziat w projekcie jest bezptatny.

6. Wsparcie w postaci udziatu w szkoleniach jednej osoby wynosi 2 500,00 zt brutto.

§2

Formy wsparcia

1. W ramach szkolenia przedsiebiorca otrzymuje nastepujgce wsparcie:
1) wsparcie szkoleniowo-doradcze w postaci warsztatow i spotkan
doradczych dotyczacych brandingu i reklamy zewnetrznej (8 godzin

zegarowych na przedsiebiorce)
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Harmonogram warsztatéw i spotkan z przedsiebiorca:

a) spotkania  wprowadzajgce (rekrutacja, omédwienie planu dziatania

i wyznaczenie celdow) — 1 godzina zegarowa;

b) spotkanie indywidualne dotyczgce potrzeb - (rozmowa na temat oczekiwan
i potrzeb, poznanie specyfiki przedsiebiorstwa, brief) - 1 godzina zegarowa,;

c) szkolenia grupowe dotyczgce brandingu - 2 godziny zegarowe.

Podczas szkolenia zostang poruszone nastepujgce zagadnienia:

Branding i re-branding — Czym s3g?- Jak odnowi¢ swojg firmg? — Akcja
(OD)NOWA opracowanie nowej strategii marki w identyfikacji wizualnej,

odswiezenie identyfikacji wizualnej marki.

Trendy w brandingu i reklamie zewnetrznej — inspiracje i trendy Swiatowe.
Materiaty promocyjne — Co jest Ci potrzebne w (OD)NOWIE, a co tworzymy
(OD)NOWA?

Opracowanie i wdrozenie zmian z przekazaniem informacji na ten temat

klientom. Dostosowanie identyfikacji do grupy docelowej. Nad czym sie
zastanowi¢ rozpoczynajgc re-branding i zlecajgc tworzenie logo? LOGO firmy

— czym jest i co powinno zawierac¢?

Jak dostosowac reklame zewnetrzng do lokalizacji i rodzaju dziatalno$ci? —
zacznijmy by¢ widoczni (OD)NOWA. Jak stworzy¢ chwytliwy plakat i
estetyczne wizytowki? Wszystko 0 materiatach promocyjnych

przedsiebiorstwa.

d) Warsztaty grupowe pn. ,Marketing i reklama (OD)NOWA” - 2 godziny

zegarowe.
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Na warsztatach bedg poruszane nastepujgce zagadnienia:

- ,Marketing (OD)NOWA” — co to tak naprawde jest i jak to dziata? Uczymy sie
SWOTA i 4P — a co nam to da?

- ,Nasza firma bedzie btyszcze¢ (OD)NOWA”.

- ,Badz mistrzem w social media” — odkrywamy tajniki Facebooka i Instagrama.

- Grupa docelowa — znajdz ich w ttumie.

- ,Poznajmy sie” — jak budowa¢ kampanie marketingowg odnowa, skierowang do
wyznaczonej grupy docelowej i zrobi¢ skuteczne dziatania marketingowe?

- Reklama zewnetrzna — pokaz sie na nowo. Co Cie wyrdznia? Przygotowanie
,Szytej na miare” kampanii marketingowej, dopasowanej do potrzeb, oczekiwan,
rodzaju dziatalnosci przedsiebiorstwa.

- Podkreslajgc lokalizacje miejsca i wyjatkowosé Starego Miasta w Lublinie. Jak
wypromowac firme (OD)NOWA?

- Poznanie zagadnieh z dziedziny Public Relations i marketingu internetowego.

e) Indywidualne warsztaty - Chwytliwy slogan i reklama — od tego zacznijmy
(OD)NOWE, - 1 godzina zegarowa.

f)  Indywidualne konsultacje - 1 godzina zegarowa.
Wykonanie, w $cistej wspotpracy z uczestnikiem projektu wybranego

elementu reklamy zewnetrzne,.

2) projekt reklamy zewnetrznej (wybrany element) - wykonany we
wspolpracy z przedsiebiorca, forma wsparcia po wzieciu udzialu we

wszystkich warsztatach, konsultacjach i szkoleniach
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§3

Zasady aplikowania o wsparcie

1. Ogtoszenie o rekrutacji na szkolenia zostanie zamieszczone na stronie

internetowej Gminy Lublin

2. Osoby zainteresowane udziatem szkoleniu proszone sg o wypetnienie formularza
zgtoszeniowego dostepnego na stronie https://lublin.eu/biznes-i-nauka/ i
odestanie podpisanej kopii formularza i Regulaminu Uczestnictwa w Szkoleniu na
wskazany adres e-mail: rekrutacja.rewitalizacjalublin@gmail.com lub
wilasnoreczne wypetnienie formularza zgtoszeniowego oraz podpisanie
Regulaminu i przekazania podpisanych dokumentow Wykonawcy do dnia
21.08.2018 do godz. 10:00, (kontakt do Wykonawcy, +48 533-533-483)

3. Na podstawie ztozonych wnioskow zostanie wybranych minimum 10
przedsiebiorcéw, ktorzy bedg mieli mozliwo$¢ wziecia udziatu w szkoleniu.

a) Podpisanie Regulaminu jest jednoznaczne z deklaracjg udziatu w projekcie

i w przewidzianych wszystkich formach wsparcia.

§4

Prawa i obowigzki przedsiebiorcéw bioragcych udziat w projekcie

1) Prawa przedsiebiorcéw biorgcych udziat w szkoleniu:

a) do ustalenia daty spotkan,

b) do informaciji o projekcie,

¢) do informacji o warsztatach i konsultacjach,

d) do indywidualnych spotkan i konsultacji dotyczgcych potrzeb — rozmowa na

temat oczekiwan, potrzeb przedsiebiorcy dotyczgcych brandingu i reklamy

zewnetrz.



Furomeri Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskie Polska Fundusz Spolnogc
Pomoc Techniczna - ols undusz 5pojnosci

2) Obowigzki przedsiebiorcéw biorgcych udziat w szkoleniu:

a) wypetnienie formularza zgtoszeniowego i podpisanie Regulaminu
Uczestnictwa w Szkoleniu,

b) pisemna akceptacja regulaminu i stosowanie sie do jego zapiséw,

€) udziat we wszystkich warsztatach grupowych i indywidualnych
konsultacjach wedtug harmonogramu i ustalen z Wykonawca,

d) poinformowanie (brief) o cechach przedsiebiorstwa, jego dziatalnosci
oraz o grupie docelowej i obecnych klientach.

e) Podpisujgc regulamin Przedsiebiorca zobowigzuje sie do utrzymania i nie
zmieniania szyldu i reklamy zewnetrznej wykonanej w ramach projektu
przez 3 lata od daty podpisania Regulaminu.

f)  Wyjatek do 8§4 punktu 2, podpunktu e stanowi zmiana lokalizacji
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, rozwigzanie umowy najmu,
prawne zawieszenie lub likwidacja dziatalnosci gospodarczej przez

przedsiebiorce, ktéry otrzymuje wsparcie

§5

Postanowienia koncowe

. Wykonawca szkolenia zastrzega sobie prawo do zmian w niniejszym

regulaminie, przy czym wszelkie zmiany wprowadzane bedg w formie
pisemnej. Informacje o0 ewentualnej zmianie regulaminu zostang
zamieszczone na stronach internetowych Gminy Lublin pod adresem

https://lublin.eu/biznes-i-nauka/

Warunkiem koniecznym do wykonania projektu reklamy zewnetrznej, o ktérym
mowa w ust. 6, pkt 5 niniejszego paragrafu jest uczestnictwo przedsiebiorcy

we wszystkich zaplanowanych formach wsparcia.
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Ja nizej podpisany oswiadczam, ze:

1. W chwili zgtoszenia sie do udzialu w szkoleniach oraz w dniu podpisania
niniejszego regulaminu/deklaracji/klauzuli informacyjnej dotyczgcej
przetwarzania danych osobowych (do wyboru) zobowigzuje sie do uczestnictwa

we wszystkich zaplanowanych formach wsparcia.

2. Uprzedzony/a o odpowiedzialnosci cywilnej (wynikajgcej z Kodeksu Cywilnego)
za skfadanie oswiadczen niezgodnych z prawdg, niniejszym oswiadczam, ze w/w
informacje oraz dane zawarte w formularzu zgtoszeniowym sktadanym na etapie

rekrutacji sg zgodne ze stanem prawnym i faktycznym.



