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1. Wstep do czesci strategicznej

Czgs¢ strategiczna dokumentu Strategia Rozwoju Turystyki dla Miasta Lublin do roku 2025 okresla
pozadany stan rozwoju funkcji turystycznej Lublina w 2025 roku oraz wskazuje na niezbedne do
podjecia kroki do jego osiggnigcia.

Stan rozwoju funkcji turystycznej Lublina w 2025 roku jest opisany w wizji turystycznej miasta.
Wskazuje ona na najwazniejsze zalozenia funkcjonowania turystyki w Lublinie. W sposob
syntetyczny przedstawia zalozenia, dzigki ktorym oferta turystyczna Lublina bedzie unikatowa
i konkurencyjna.

Realizacji wizji turystycznej miasta ma stuzy¢ misja. Misja turystyczna Lublina opisuje, w jaki sposob
roznorodne podmioty, kreujace oferte turystyczng miasta, powinny ze soba wspotpracowac.
Koniecznym krokiem do osiagnigcia zatozen opisanych w wizji jest postrzeganie turystyki jako galezi
gospodarki, generujacej istotne wpltywy do budzetu miasta oraz przedsigbiorstw dziatajacych
w Lublinie. Aby turystyka w Lublinie mogta rozwija¢ si¢ bez przeszkod konieczne jest wypracowanie
standardow wspolpracy podmiotow, ktorych oferta moze zainteresowaé odwiedzajacych. Mowa tutaj
0 instytucjach dziatajacych w takich sferach aktywnosci jak: sport, kultura, sztuka, kulinaria.

Kolejny poziom dziatan, ktore nalezy podjac programujac rozwdj funkcji turystycznej Lublina do roku
2025, zostat opisany w strukturze celowej dokumentu. Cele strategiczne w dokumencie ogniskujg si¢
w kilku najwazniejszych obszarach tematycznych. W kazdym z nich wskazano bardziej szczegétowe
zagadnienia w ramach celéw operacyjnych. Ich realizacja zapewni niezbgdne warunki wspotdziatania
podmiotom tworzacym oferte turystyczng miasta, przyczyni si¢ do przystosowania przestrzeni
publicznej Lublina dla potrzeb turystow, jak rowniez umozliwi odwiedzajacym skorzystanie z oferty
miasta, o ktorej informacja byta trudno dostepna lub nawet nieosiggalna.

Kluczowe dla rozwoju funkcji turystycznej Lublina jest przygotowanie oferty produktow
turystycznych. Ich koncepcja zostata przedstawiona w Programie Rozwoju Produktéw Turystycznych
Miasta Lublina. W celu optymalnego wykorzystania atrakcyjnosci turystycznej miasta,
zdiagnozowanej w czesci analitycznej dokumentu, oraz majac na uwadze ograniczone S$rodki
przeznaczone na wdrozenie, zaproponowano 3 grupy produktow. Pierwsza grupa zawiera produkty
wiodace — oparte na obszarach, ktoére wyr6zniajg miasto w skali krajowej lub europejskiej i cechujg si¢
najwigkszym potencjalem generowania ruchu turystycznego w Lublinie. Kolejna grupge stanowia
produkty uzupelniajace, kierowane raczej do odbiorcy regionalnego i krajowego. Dodatkowo
wskazano produkty turystyczne, ktére w petni funkcjonowa¢ mogg dopiero w kontekscie powigzania
Z ofertg regionu.

Na kazdym poziomie konkretyzacji wskazan, poczawszy od wizji, az do rekomendowanych nowych
dzialan, rozwijajacych produkty turystyczne, eksponowano unikatowe dla Lublina warto$ci
podkreslajace jego tozsamos$¢ i specyfike. Pozwolilo to powigzaé funkcje turystyczng miasta
z zatoZzeniami przyjetymi przy kreowaniu oferty kulturowej miasta czy jego marki. W zakresie
proponowanej wiazanki produktéw turystycznych opracowano propozycje czterech programow
horyzontalnych. Majg one na celu napehienie oferty produktowej Lublina aspektami wynikajgcymi
Zpowigzania z markga, regionem, wschodem Europy. Cecha wyrozniajaca lubelskie produkty
turystyczne ma by¢ rowniez wsparcie najnowszymi technologiami IT, stuzacymi interaktywnemu
odbiorowi turystyki.
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2. Wizja i misja turystyki w Miescie Lublin

Czym jest wizja?

Wizja opisuje docelowy obraz funkcjonowania turystyki w miescie po wdrozeniu zapiséw Strategii
Rozwoju Turystyki Miasta Lublina do roku 2025. Wizja jest swego rodzaju ,pocztéwkg z przysztosci”,
opisujgcyg jak moze wygladac turystyczny aspekt funkcjonowania Lublina przy zatozeniu, ze nastgpig
sprzyjajgce okolicznosci w postaci realizacji celéw i projektéw zawartych w niniejszej strategii.

Wizja turystyczna Lublina

Motto Wizji: ,, Turystyczny Lublin — otwiera wszelkie zmysty, ubogaca, czerpie z historii
w sposéb fascynujacy wspétczesnych, jest otwarty, profesjonalny i przyjazny, kroczy Smiata,
autorska sciezka, przybliza Wschéd. Inspiruje”

Lublin oferuje wyjatkowe przezycia turystyczne, ktore angazuja w petni turyste i zapraszaja do
interakcji. Jego oferta turystyczna nie jest ogladana, jest doswiadczana i przezywana. Dlatego
zapamietywana jest na zawsze.

Miasto jest liderem w ksztaltowaniu oferty umiejetnie tgczacej wazne dla Polski i Europy
zagadnienia historyczne z najnowszymi technologiami utatwiajgcymi ich zrozumienie.

Wizyta turystyczna w Lublinie odmienia. Daje poczucie odkrycia czegos nowego i istothego.
Dodaje energii do wprowadzenia w zyciu zmian na lepsze.

Miasto rozwija swoja oferte turystyczng poprzez zastosowanie autorskiego i unikalnego
podejscia do takich zagadnien jak: tozsamos$¢é miasta, kulinaria, sztuka w przestrzeni miejskiej,
wydarzenia kulturalne, nowoczesne szlaki miejskie.

Jako najwieksze miasto oraz osrodek biznesowy i akademicki Polski Wschodniej, Lublin jest
miejscem spotkan profesjonalistow, podczas wydarzen turystyki biznesowej.

W Lublinie turysta ma do dyspozyciji przyjazng i dobrze zorganizowang przestrzen turystyczna,
zaréwno w obszarze Starego Miasta, jak i kluczowych weztéw obstugi ruchu turystycznego.

Miasto otwiera turyste polskiego i europejskiego na mozliwosci poznania krajéw potozonych
za wschodnig granicg Unii Europejskiej.

W powyzszej wizji zawarte sg kluczowe aspekty funkcjonowania Lublina jako celu podrozy
turystycznej: Miasto — ktore poprzez szczery i inspirujacy dialog z turysta realizuje zalozenia nurtu
turystyki 3 E (Enterntainment, Excitement, Education). Bawi, uczy i fascynuje, angazujac w proces
przezycia turystycznego wszelkie zmysty, poczawszy od wzroku, stuchu, smaku i zapachu, na dotyku
skonczywszy.

Lublin — otwiera wszelkie zmysly. Wizyta turystyczna w miescie zawsze wzbogaca kulturowo,
poznawczo, duchowo, czy dostarcza nowej wiedzy lub umiejetnosci. Przez to wspomnienia z pobytu
turystycznego w miescie sa zapamigtywane na dtuze;j.

Lublin — historia, ktéra fascynuje. Aspekty historii w ofercie turystycznej miasta sg podstawg do
zbudowania nowoczesnego i1 angazujacego produktu turystycznego oraz szlakoéw turystycznych.
Turysta ma wrazenie bezposredniego uczestnictwa w jej wydarzeniach i osadzenia w jej realiach.
Dzieje si¢ tak z powodu wykorzystania najnowszych technologii ekspozycyjnych, narzgdzi
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bezposredniego poznania opartych o rozszerzong rzeczywistos¢, aplikacji mobilnych i elementow
audiowizualnych w przestrzeni miasta.

Lublin — unikalna oferta turystyczna. Wydarzenia i festiwale odbywajace si¢ w miescie oparte sg na
autorskich pomystach i1 podejsciu wypracowanym w Lublinie. Oryginalno$¢ lubelskiej oferty
wydarzen gwarantuje jej konkurencyjno$¢ w skali kraju i Europy.

Festiwalowa atrakcyjno$¢ miasta przez caly rok. Kluczowe wydarzenia w mieScie sa
kulminacyjnymi momentami w catorocznej ofercie turystycznej, $wiadczonej w ramach markowych
produktéow turystycznych. Dzigki nim rozwija si¢ unikatowa oferta wokot tematdéw takich jak:
Jagiellonowie, nowy cyrk, sztuka wspotczesna, czy kulinaria.

Miasto spotkan profesjonalistow. Oferta turystyczna w mieécie $wiadczona jest w sposob
profesjonalny. Istotnym jej elementem jest przemyst spotkan rozwijany w oparciu o potencjat Portu
Lotniczego Lublin i Targow Lublin uzupelniany zasobami bazy hotelowo-konferencyjnej. Miasto
posiada swoja specjalizacj¢ migdzy innymi w organizowaniu spotkan dotyczacych wymiany
doswiadczen i know-how na linii kraje Unii Europejskiej — wschodni sasiedzi Unii Europejskie;j.

Lublin — miasto przyjazne i otwarte. Miasto jest otwarte na potrzeby turystow i przyjaznie
zagospodarowane. Turysta ma do dyspozycji dobrze zorganizowane i zréznicowane przestrzennie
atrakcyjne turystycznie. W weztowych punktach obslugi ruchu turystycznego funkcjonuje
zintegrowany system informacji turystycznej.

Czym jest misja?

Realizacji wizji turystycznej ma stuzy¢ misja, ktora okresla, jakimi dziataniami nalezy dazy¢ do
osiggniecia stanu opisanego w wizji. Misja odzwierciedla charakterystyczng formute, w jakiej
funkcjonowaé ma turystyka w Lublinie. Ma ona podkresla¢ odrebnos¢ dziatan i celéow, do jakich dazy
miasto w dziedzinie turystyki. Misja jest deklaracjg spajajagcg wewnetrzne wysitki, kierowane w strone
budowania funkcji turystycznej miasta. Wyraza ona marzenia i wyzwania, ktére stojg przed
podmiotami wspottworzgcymi rzeczywistosé turystyczng miasta Lublina.

Misja Turystyczna Lublina

Turystyka funkcjonuje jako platforma realizacji wspolnych celow i odnoszenia wspoélnych
korzysci podmiotow publicznych i prywatnych.

Jest rozumiana jako zjawisko o charakterze synergicznym. Generuje ona wartosé¢ dodang i
spaja dotychczas niewystepujace wspodlnie elementy oferty i infrastruktury miejskiej.

Turystyka w Lublinie stwarza mozliwo$é osiagniecia wymiernych dodatkowych korzysci
finansowych i wizerunkowych, w oparciu o wykorzystanie infrastruktury i aktywnosci ludzkiej
z obszaréw takich jak: kultura materialna i niematerialna, sport irekreacja, gastronomia
i kulinaria, wydarzenia kulturalne, sztuka wspétczesna.

W Lublinie funkcjonuje stata i efektywna platforma wspoétpracy tworzona przez wszystkie
srodowiska zainteresowane rozwojem turystyki. Posiada ona sprawnego i skutecznego
koordynatora.

Aktywnie i w sposéb trwaly miasto wspétpracuje z regionem, tworzac wyréznikowa w skali
kraju i Europy oferte turystyczna.

ROZWO)
POLSKI WSCHODNIE)J

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

N UNIA EUROPEJSKA
; EUROPEJSKI FUNDUSZ
S ROZWOJU REGIONALNEGO

Projekt wspotfinansowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwoj Polski Wschodniej 2007-2013




—ablin

MIASTO INSPIRAC]I

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 — CZ. Il STRATEGICZNA

Rozwiniecie Misji Turystycznej Lublina

Turystyka w mieécie rozumiana jest jako interdyscyplinarne zagadnienie, ktdrego rozwoj jest mozliwy
poprzez wspotprace i wymiang informacji oraz tworzenie partnerstw projektowych.

Dzigki turystyce pojawiaja sie¢ mozliwosci nowych sposobow wykorzystania i potaczenia elementow
do tej pory niewystepujacych wspdlnie. Wywodzacy si¢ z Lublina liderzy rynku spozywczego widza
w turystce mozliwo$¢ promocji, sprzedazy i umacniania wizerunku swoich produktéw i marek. Dzigki
niej buduje si¢ unikatowy zwiazek odbiorcy z marka oraz nastgpuje poszerzanie grona osob
swiadomych istnienia poszczeg6élnych produktow. Instytucje kultury i nauki traktujg turystyke jako
efektywny sposob pozyskiwania nowych odbiorcow. W ramach jednej oferty turystycznej pojawiaja
si¢ obok siebie ustugi hotelarskie, gastronomiczne, zakupu produktéw spozywczych, platnego
I bezptatnego uczestnictwa w ekspozycjach i wydarzeniach kulturowych. Coraz to nowe obszary staja
si¢ obiektem zainteresowania turystycznego. Stymuluje to wieloptaszczyznowy rozwdj miasta, jak
rOwniez sprawia, ze turysta poznaje znacznie wigcej atrakcji w Lublinie. Takie wykorzystanie
zasobow wystepujacych w miescie, daje mozliwos¢ dhuzszego pobytu odwiedzajgcych w Lublinie.

Wtadze Lublina intensyfikujg dziatania wokot turystyki, co sprzyja budowaniu pozytywnych
skojarzen i pozytywnego doswiadczenia z obcowania z miastem. Przeklada si¢ to na zwigkszenie
zainteresowania Lublinem, takze w sferze lokalizacji inwestycji biznesowych, wyboru miejsca na
studia i do zamieszkania.

Turystyka jest petnoprawng galeziag gospodarki, ktérej wage dostrzegaja podmioty i firmy dziatajace
w Lublinie. Instytucje kultury wykorzystuja turystyke jako mozliwos¢ dotarcia do znacznie szerszego
grona odbiorcow, co przektada si¢ na skale dotarcia ich oferty, mozliwos¢ wspotpracy ze sponsorami
oraz, co za tym idzie, mozliwo$¢ rozwoju ich statutowej dziatalnosci.

Stata platforma wspotpracy umozliwia wspoldziatanie i wymiang do$wiadczen wszystkim podmiotom,
wspottworzacym branze turystyczng. Jej formuta gwarantuje mozliwos¢ wspoOtpracy w ramach
konkretnych projektow, stuzacych rozwojowi i promocji turystyki. Jej funkcjonowanie ma na celu
zagwarantowanie realizacji dziatan, stuzacych rozwojowi zaréwno konkretnych projektow, jak
i zagwarantowania nalezytego miejsca turystyki w rozwoju miasta.

Koordynatorem dziatan w ramach platformy jest efektywnie dzialajacy podmiot. Jego umocowanie
i osobowo$§¢ prawna pozwala na wszechstronne zaangazowanie w proces inicjowania prac nad
réznorodnymi projektami turystycznymi, ich promocje i komercjalizacje.

Miasto i region buduja wspolnag oferte turystyczng, stajac si¢ liderem w zakresie eko-zywnoS$ci
i kulinariéw w skali regionalnej, a z czasem i krajowej. Do elementéw wspoltpracy nalezy takze
rozw0j szlakow turystyki aktywnej i kulturowej, wspolny system informacji turystycznej oraz
kreowanie marek terytorialnych miasta i regionu, ktdére wzmacniaja si¢ i uzupetniajg.
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3. Cele strategiczne | operacyjne rozwoju turystyki
w Lublinie

Kolejnym poziomem konkretyzacji zatozen strategii sa cele, ktore porzadkuja ogrom wyzwan. Ich
realizacja umozliwi osiagnigcie zatozen wizji.

Ponizej opisano cele strategiczne (1-4), oraz cele operacyjne (1.1-4.4).

1. Cel 1. Rozwdj lubelskich produktéw turystycznych — kreacja, wdrozZenie i rozwdj
konkurencyjnych produktow turystycznych, ktérych potencjal wynika wprost
z tozsamosci i historii miasta Lublina.

Cele operacyjne Celu 1:

1.1. Stworzenie partnerstw produktowych, ktore beda dziataly w celu wdrozenia i rozwoju
poszczegdlnych produktéw markowych

1.2. Stworzenie manuali (programow rozwoju) poszczegdlnych produktéw ze szczegotowym
rozpisaniem budzetow, zrédet finansowania, opracowaniem wymaganych prawem
dokumentacji

2. Cel 2. Lublin przyjazny turystom — zagospodarowanie pod katem potrzeb turysty
kluczowych obszaréw atrakcyjno$ci turystycznej i punktéw wezlowych ruchu
turystycznego. Zapewnienie turystom oczekiwanego standardu obstugi i infrastruktury.

Cele operacyjne Celu 2:

2.1. Analiza urbanistyczna miasta Lublin pod katem wystgpowania obecnych i przysztych
kluczowych obszaréw recepcji turystycznej

2.2.Przystosowanie do potrzeb ruchu turystycznego kluczowych obszarow recepcji
turystycznej

2.3. Przygotowanie projektow wykonawczych malej architektury i rozwigzan urbanistycznych
2.4.Przystosowanie atrakcji i obszarow turystycznych do potrzeb ruchu oséb z dysfunkcjami

2.5.Stworzenie warunkow do rozwoju jakosciowe] bazy turystycznej przez podmioty

prywatne

3. Cel 3. Informacja i promocja turystyczna — stworzenie zasad i biezace prowadzenie
dzialalno$ci, promujacej oferte turystyczna miasta. Kreacja kompleksowego systemu
informacji turystycznej.

Cele operacyjne Celu 3:

3.1. Stworzenie zintegrowanego systemu informacji turystycznej miasta Lublin w przestrzeni
internetowej

3.2.Stworzenie wzorca graficznego i zalozen merytorycznych wydawnictw turystycznych
zgodnych z obowigzujgcym SIW marki Lublin. Miasto Inspiracji
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3.3.Opracowanie nos$nikow informacji turystycznej dedykowanej turys$cie pieszemu,
rowerowemu i zmotoryzowanemu, w ramach systemu informacji miejskiej

3.4. Wypracowanie standardow opracowania i udostgpniania przewodnikow audio i opartych
o0 aplikacje mobilne

3.5. Dotarcie z informacjg turystyczng do punktéw pierwszego kontaktu turystow z Lublinem
3.6. Opracowanie systemu zintegrowanych szlakow turystycznych miasta Lublin

3.7. Dostosowanie standardow promocji i informacji turystycznej dla potrzeb ruchu turystow
zagranicznych

3.8. Opracowanie standardow promocji i informacji turystycznej dla potrzeb ruchu turystow
niepetnosprawnych

Cel 4. Turystyka platforma wspoélpracy — stworzenie wydajnego systemu zarzgdzania,
rozwoju, wspolpracy i monitoringu w turystyce.

Cele operacyjne Celu 4:

4.1.Stworzenie wydajnej struktury integrujacej cato$§¢ rozwoju i promocji turystycznej,
w ramach Urzedu Miasta

4.2. Zbudowanie platformy wspolpracy i integracji branzy turystyczne;j

4.3. Program grantow celowych Urzedu Miasta na realizacje kluczowych dziatan dla rozwoju
turystyki

4.4.Opracowanie standardow wspoOlpracy z organizatorami turystyki przyjazdowej do miasta
i regionu

4.5. Budowa systemu komercjalizacji produktow turystycznych

4.6.Opracowanie modelu sprawozdawczo$ci 1 monitoringu dzialan turystycznych
W porozumieniu z uczelniami wyzszymi

4.7.Przygotowanie i wdrozenie programu ksztalcenia kadr dla turystyki
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4. Program Rozwoju Produktéw Turystycznych Miasta
Lublina

Pomimo, ze turystyka jako galaz gospodarki nie wytwarza produktéw w rozumieniu namacalnych
dobr stuzacych bezposredniej konsumpcji, przyjeto si¢ moéwi¢ o produktach turystycznych. Mnogosé
definicji wystepujacych w  literaturze przedmiotu zmusza do odpowiedzi, jak w dokumencie
rozumiemy to kluczowe zagadnienie. Jedna z najbardziej rozpowszechnionych definicji zostata
przytoczona ponizej.

Produkt turystyczny — to zbiér dobr i ustug, z ktérych turysci korzystajg, i ktére sg dla nich

szczegolnym przedmiotem zainteresowania.

Analizujac najwazniejsze cechy produktéw turystycznych na przykladzie praktyki rynkowej, warto
zwrdci¢ ponadto uwagg na kilka aspektow kluczowych dla ich poprawnego zrozumienia:

e produkt ma zawsze charakter ztozony, nigdy nie bedzie nim pojedyncza atrakcja, zabytek,
proste wydarzenie;

e produkty sa przedmiotem specjalnego zainteresowania i §wiadomego wyboru przez turystow.
To wlasnie na poziomie produktow czgsto dokonuje si¢ wybor celu podrozy wakacyjnej;

e 7z produktow turystycznych korzystajg turys$ci, oznacza to, ze maja one charakter realny
i rynkowy, nie za$ teoretyczny;

e w ramach produktu powigzane sa ze sobg zar6wno dobra materialne, jak 1 ustugi. Produkt
moze zatem sklada¢ si¢ z wszelkiego rodzaju elementéw sumujacych si¢ na doswiadczenie
turysty w ramach przyjetego przedmiotu zainteresowania.

Proponujac elementy sktadowe oraz obszary, wokot ktorych mozliwe jest wygenerowanie oferty
produktowej Lublina, dotozono staran, aby cechowaty si¢ one unikatowoscig 1 konkurencyjnos$cia.
Mialo to na celu zagwarantowanie mozliwosci wytworzenia z czasem markowych produktow
turystycznych w ofercie miasta.

Markowo$¢ na gruncie produktu turystycznego moze by¢ rozumiana jako posiadanie tozsamosci
i wizerunku. Definicja produktu markowego zostata przytoczona ponizej.

Markowy produkt turystyczny — produkt turystyczny posiadajgcy atrybuty marki — produkt unikalny,
majgcy co$, co wyréznia go sposrod innych. Marka pozwala na osiggniecie przewagi nad

konkurencjg, wyréznienie produktu na rynku i spowodowanie, ze zostanie wybrany przez klientéw.
Posiada swojg tozsamos¢ i wizerunek.
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llustracja 1 Schemat ukladu produktow turystycznych Lublina

PRODUKTY WIODACE PRODUKTY UZUPEENIAJACE

Lublin Lublin
Jagiellon- Droga do
Wolnosci

Renesans
Lublin Lubelski
Zydowski Turystyki

biznesowe|

Zrodto: opracowanie whasne landbrand.

Produkty wiodace

Maja najwigkszy potencjal rozwoju, gdyz ich rozwdj opiera si¢ o najistotniejsze, wyrdznikowe
atrakcje turystyczne miasta. Wazne w ich rozwoju sa takze trendy zachodzace w turystce, takie jak
Turystyka 3E oraz popularnos$¢ turystyki biznesowej i kulinarnej. Maja szanse generowaé ruch
turystyczny z catej Polski i Europy. Powinny sta¢ si¢ przedmiotem promocji i komunikacji
marketingowej na rynkach polskich i zagranicznych. W perspektywie do roku 2025 bedg stanowity
podstawe postrzegania oferty turystycznej Lublina oraz gtowny cel podrozy turystycznej do Lublina.

Produkty uzupelniajace

Wykorzystuja wazne atrakcje turystyczne miasta. Z ich oferty skorzystaja gléwnie turysci
odwiedzajacy Lublin nie pierwszy raz lub zostajacy w miescie na dluzej. Stanowig atrakcyjne
uzupetnienie programu pobytu turysty w miescie.

Produkty regionalne

Sa naturalnymi lacznikami oferty miasta i regionu. Dzigki uwzglednieniu Lublina w ich kontekscie,
stolica regionu stanowi czgsto miejsce poczatku podrozy turystycznych po Lubelszczyznie. Ich
odbiorcg jest najczesciej turysta familijny, zmotoryzowany, eksplorujacy Polske Wschodnia.
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4.1. Produkty wiodace

4.1.1. Obszar produktowy Lublin Open Culture

Lublin Open Culture odwotuje si¢ do oferty kultury szerokiej, dostepnej w Lublinie, ktora moze sta¢
si¢ przedmiotem szczegdlnego zainteresowania turystow. Z uwagi jednak na obszerno$¢ tematyki
objetej ta propozycja, nalezy mowic raczej o obszarze produktowym Lublin Open Culture, w ramach
ktoérego wskazane zostaty poszczegdlne podprodukty. Obszar produktowy bedzie docelowo posiadat
wspodlng komunikacje 1 promocje, co utatwi korzystanie z calosci oferty Lublina w tym zakresie, takze
odbiorcom nieznajgcym miasta tak dobrze i wielowarstwowo jak mieszkancy.

Lublin Open Culture

IDEA

Obszar produktowy Lublin Open Culture integruje ptaszczyzny silnie wyrdzniajace ofertg turystyczng
Lublina, oparte o kulture szeroka, obecng w miescie. W ramach obszaru mozna wyrdznié
5 podproduktow opartych o nastepujace sfery aktywnosci kulturalne;:

1. autorskie wydarzenia kulturalne i festiwale,
2. sztuka w przestrzeni miejskiej i galerie sztuki wspotczesne;,
3. kultura akademicka,

4. Kkultura wiedzy,

5. oferta teatrow alternatywnych.

W tym obszarze funkcjonuje spdjny system dotarcia do turysty, z informacja o dostgpnej ofercie.
Sprawnie dzialajacy system stanowi podstawe turystycznej uzytecznosci wskazanych zagadnien
kulturowych.

OPIS

Obszar produktowy OPEN CULTURE bedzie wpisywal si¢ w nurt turystyki 3 E (entertainment,
excitement, education — rozrywka, emocje, edukacja), gwarantujac odwiedzajagcemu mozliwosé
wejscia w interakcje z miastem i jego dorobkiem kulturowym, przy zachowaniu najwyzszego
mozliwego poziomu zaangazowania turysty. Genius loci silnie nasycony aktywno$cia kulturalng
bedzie motywowac¢ do szerszej, turystycznej eksploracji i powrotow do miasta.

Lublin kojarzony bedzie z klimatem otwartosci na kulture, sztuke¢ i turystow. Miasto powinno
oferowac¢ jeden z najciekawszych kalendarzy wydarzen kulturalnych w kraju. Do Lublina podrézowaé
beda w poszukiwaniu $wiezych przejawow oferty kulturalnej i sztuki milodzi, wyksztatceni
Europejczycy o wyrobionych kompetencjach poznawczych. Bgda mieli pewnos$¢, ze w miescie co
roku odnajda nowe zastosowania nowoczesnych technologii do wzbogacenia przezycia turystycznego,
opartego na kulturze. Milosnicy dziedzin takich jak: nowy cyrk, muzyka nowoczesna, teatr
awangardowy, wielokulturowos$¢, kino autorskie, poezja, street art, sztuka wspotczesna, chetnie
wybiorg Lublin jako miejsce podrdozy turystycznej przez caty rok. Klimat Iubelskich wydarzen bedzie
wyczuwalny w kawiarniach, osrodkach kultury i w przestrzeni publicznej.
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Elementem spajajacym obszar produktowy bedzie wspdlna promocja i informacja, zaréwno
W przestrzeni wirtualnej, jak i w ramach Lubelskiego Os$rodka Informacji Turystycznej i Kulturalne;,
spojny uktad wydawnictw oraz zastosowanie zblizonych rozwigzan z zakresu aplikacji mobilnych.
Wspdlne dziatania promocyjno-informacyjne majg na celu dotarcie z informacjg o dostepnej ofercie
turystycznej do odbiorcéw. Umozliwi je wypracowanie standardow przekazywania informacji
o0 ofercie przez podmioty zarzadzajace lub kreujace atrakcje i wydarzenia.

Dzigki zastosowaniu prezentacji oferty turystyki kulturowej w cyberprzestrzeni, turysta bedzie mogt
tatwiej podjac¢ decyzje o odwiedzeniu miasta. W sposob przystepny przyblizona zostanie mu szeroka
oferta turystyki kulturowej, realizowana w ramach obszaru Open Culture. W jednym miejscu
W przestrzeni internetowej zawarte beda uzyteczne informacje dotyczace pigciu podproduktow
obszaru produktowego Lublin Open Culture. Juz w miescie turysta bedzie mogt pod jednym adresem
skorzysta¢ z kompleksowej informacji turystycznej i kulturalnej, oferowanej w Lubelskim Osrodku
Informacji Turystycznej i Kulturalnej. Podczas wizyty otrzyma niezbedne informacje dotyczace
harmonogramu i lokalizacji najwazniejszych ofert z zakresu obszaru Lublin Open Culture. Bedzie
mogt takze bezptatnie wyposazy¢ si¢ w aplikacje mobilne dotyczace kazdego z produktow Lublin
Open Culture.

Wiodace wydarzenia i festiwale beda posiada¢ zaréwno wlasng strong internetows zintegrowana
z innymi elementami obszaru produktowego Lublin Open Culture oraz profil na facebooku, jak
i aplikacje mobilnego Internetu, pozwalajacg w peini poznaé ich oferte¢ oraz dorobek poprzednich
edycji. Wiele z wydarzen bedzie posiadato swoje lokale (kawiarnie, kluby) patronackie, w ktorych
bedzie mozna poznaé ich oferte przez caty rok. Kluczowe wydarzenia kulturalne w miescie zostang
wsparte przez elementy jakosciowej i interaktywnej matej architektury, takie jak: taweczka muzyczna
Kody, interaktywne rzezby sztukmistrzow, mini scena Sasiedzi. Stana si¢ one stalymi markerami
wydarzen w miescie. Dodatkowo dla wiodgcych imprez zostanie wdrozony program before the event
i after the event, wydtuzajacy potencjat generowania ruchu turystycznego przez event.

Miasto pozytywnie zaskoczy turystow elementami sztuki wspotczesnej, osadzonymi w przestrzeni
publicznej. Beda to oryginalne instalacje, specjalnie zaprojektowane i wykonane z mysla o Lublinie,
czgsto powstajace w ramach lubelskich festiwali. Pozwoli to dyskontowaé atrakcyjnos¢ lubelskich
wydarzen przez okres calego roku. Obecnos¢ nowych obiektdéw o wysokiej estetyce i intrygujacej
formie w przestrzeni miejskiej, wptynie znaczaco na zmiang jej postrzegania i wartosciowanie przez
turystow, jako miejsca nowoczesnego oraz otwartego na sztuke wspotczesng i jej odbiorcow. Turysta
w miescie bedzie chetnie kroczyt szlakiem sztuki wspolczesnej, stale rozszerzajacym sie po kolejnych
edycjach festiwalu Open City.

Turystom odwiedzajgcym miasto zostang wskazane 1 zaprezentowane galerie sztuki wspotczesne;j.
Realizowany przez nie program artystyczny ma charakter unikatowy i autorski, co moze stanowic¢
0 ich atrakcyjnosci, takze turystycznej. W jednym wydawnictwie, a takze aplikacji mobilnej, bgda
dostepne informacje o programie, lokalizacji, profilu wszystkich dziatajacych w miescie galerii sztuki.
Specjalne aplikacje wykorzystujace Rzeczywistos¢ Rozszerzona wspomoga prezentacje sztuki
wspotczesnej w mieScie. Mowa tutaj zardwno o aplikacjach mobilnych, jak 1 stacjonarnych
urzadzeniach, pozwalajacych zobaczy¢ tresci nakladane w czasie rzeczywistym na obraz przestrzeni
realnej. Bedzie to niezwykte narzedzie, pozwalajgce np. przejrze¢ wszystkie instalacje pojawiajgce si¢
epizodycznie w przestrzeni publicznej.

Miasto jest jednym z najciekawszych celow podrozy turystycznej dla studentow z Kraju i Europy.
Dzieje si¢ tak za sprawg bardzo bogatego kalendarza imprez kultury studenckiej, a takze dzigki
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realizacji programu turystycznego dedykowanego dla studentow. W ramach programu oferowane sg
specjalne znizkowe oferty zawierajace: noclegi, wejsciowki do instytucji kultury, pozycje z oferty
kawiarni i lokali gastronomicznych. Dodatkowo program zawiera element Open for free, w ramach
ktoérego w formule spoteczno$ciowej wymiany swiadczen dostepne sg miejsca noclegowe, mozliwosci
udziatu w niebiletowanych imprezach, warsztatach, kursach, itp.

W miescie, osoby w kazdym wieku, mogg uczestniczy¢ w angazujacym procesie poznawania kultury
i zdobywania wiedzy. Lublin dostarcza turystom interesujacych tresci poznawczych, w formule
bawigc uczy¢ i daleko idacej interakcji. W mieScie dziata interaktywna atrakcja — Poznawalnia —
centrum wiedzy i zabawy. Ulice, place i parki w miescie nierzadko stuza jako aktywne pomoce
naukowe w procesie poznania otaczajacego §wiata i jego praw. W miescie stworzono model uktadu
stonecznego, ktory mozna poznawaé z uwzglednieniem relacji wielkosci i odleglosci. Turyste
zaskakuja multimedialne atrakcje, takie jak multimedialny peryskop wschod-zachod znajdujacy sie na
Placu Litewskim.

Miasto bedzie przyciagato widzow i sympatykéw teatru alternatywnego z catej Polski. Glownym
wydarzeniem dziatajagcym jak magnes na fandw gatunku, bedzie Lubelska Jesien Teatralna, skupiajaca
szereg mniejszych festiwali 1 przegladow teatru alternatywnego. Miasto bedzie caty rok oferowato
ciekawy produkt dla poszukujacych kontaktu z teatrem alternatywnym turystoéw. Bedzie to miato
miejsce miedzy innymi dzigki opracowaniu wspodlnej strony internetowej, prezentujacej kalendarium
wydarzen oraz profil wszystkich zespotow. Dodatkowo w mie$cie powstang: mobilny przewodnik
teatralny, lokale i hostele czerpigce ze stylistyki gatunku oraz miejsca w przestrzeni miejskiej,
dedykowane wydarzeniom teatru offowego.

UZASADNIENIE

W Lublinie odbywa si¢ wiele ciekawych, unikatowych wydarzen kulturalnych, ktore wypetniaja
kalendarz od poczatku kwietnia do konca grudnia. W sumie przyciagaja one ponad 500 tys. osob,
z czego znaczng cze$¢ stanowig turysci. Niektdre z nich, z flagowa impreza miejska na czele —
Carnavalem Sztuk-Mistrzow — znajdujg odbiorcéw z catej Polski i Europy. Jednak turysta
odwiedzajacy miasto, poza terminem ich realizacji, moze si¢ o nich w ogole nie dowiedzie¢. Lublin
jest miastem, ktore ozywa za sprawag aktorow teatralnych, cyrkowcow, muzykow, zongleréow czy
instalacji sztuki wspotczesnej. Realizacja dzialan w ramach obszaru produktowego Lublin Open
Culture pozwoli dyskontowa¢ atrakcyjnos¢ wydarzen przez caly rok. Turysta, ktory nie bedzie mial
okazji uczestniczy¢ w najwickszych i najbardziej intrygujacych eventach, zobaczy co go omingto.
Z duzym prawdopodobienstwem wréci on do Lublina na kolejna edycje wydarzenia, ktore go
zaciekawito.

Miasto realizuje ambitny projekt festiwalu sztuki wspotczesnej Open City, ktory jest awangarda na
skale krajowa. Efekty wypracowane w ramach festiwalu sg dostgpne jednak tylko przez krotka chwilg.
Nalezy pomysle¢ jak dedykowane Lublinowi i jego przestrzeni publicznej dzieta sztuki wspotczesnej
wykorzysta¢ do wzrostu atrakcyjnosci przestrzeni miejskiej i atrakcyjnosci turystycznej miasta na
stale. W miesScie obecnie nastgpuje rewitalizacja parkow oraz toczy si¢ debata o jakosSci przestrzeni
publicznej. Elementy sztuki wspolczesnej moga w znaczacy sposob nada¢ niepowtarzalny charakter
przestrzeniom miejskim Lublina.

Miasto jest najwigkszym osrodkiem akademickim Polski Wschodniej, co ma swoje odzwierciedlenie
w obfitosci wydarzen kulturalnych i ofert skierowanych do studentow oraz aktywnosci studenckich
instytucji kultury. Sprawia to, ze turysta w wieku studenckim w miescie odnajdzie oferte dla siebie.
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Prezne srodowisko naukowe w Lublinie realizuje inicjatywy, ktére majg na celu popularyzacje wiedzy
i nauki. Naleza do nich Uniwersytet dziecigcy czy Bawialnia edukacyjna.

Lublin jest jednym z wiodacych osrodkow teatru alternatywnego w kraju. Jeszcze zadne miasto
W Polsce nie wykorzystato szansy, jaka jest zbudowanie oferty turystycznej w oparciu o t¢ dziedzine
sztuki. Realizowane wydarzenia o charakterze przegladow, warsztatow, festiwali obecnie ujmowane
sa w ramy jednego mega wydarzenia, jakim ma szans¢ sta¢ si¢ Lubelska Jesien Festiwalowa. Oferta
miasta w tym zakresie reprezentuje wysoki poziom i ma silne oparcie w lubelskich tradycjach teatru
studenckiego.

Lublin nalezy do lideréw zastosowania nowoczesnych technologii mobilnych do prezentacji
tozsamos$ci miasta i jego atrakcyjnosci turystycznej. Wiodacg instytucja w tym zakresie jest Osrodek
Brama Grodzka — Teatr NN. W okresie powstawania dokumentu przygotowat on 17 roéznych
przewodnikow mobilnego Internetu po miescie. Wykorzystanie tego dorobku jako punktu wyjscia do
zbudowania kompleksowej oferty turystyki kulturowej opartej o nowoczesne technologie, wydaje si¢
naturalnym krokiem w rozwoju oferty turystycznej miasta.

ISTNIEJACE ELEMENTY

e Roznorodna oferta lubelskich wydarzen kulturalnych i festiwali muzycznych, w tym
wydarzenia odbywajace si¢ w przestrzeni miejskiej i przyciggajace bardzo szerokie grono
publicznosci, takie jak np.:

Carnaval Sztuk-Mistrzow

,.Sasiedzi” — Festiwal Teatrow Europy Srodkowej

Festiwal Tradycji i Awangardy Muzycznej ,,Kody”

Inne Brzmienia Art&Music Festival

Lublin Jazz Festival

Noc Kultury — jako inkubator wielu samodzielnych eventow kulturalnych, odbywajacych

O O O O O O

si¢ w Lublinie. Impreza o niezwyklej pojemnosci gatunkowe;.
e Dziatalno$¢ Fundacji Sztukmistrze w tym przede wszystkim:
o Cykliczne i jednorazowe warsztaty Akademia Sztukmistrzow
o Festiwal uczestniczacy — Zelka (Zonglerska Lubelska Konwencja)
o Masterclass — warsztaty specjalistyczne przyciggajace osoby z calego $wiata,
organizowane cztery razy do roku
o Variete — cykliczne wieczory artystyczne
e Sztuka w przestrzeni publicznej
o Murale!, np.:
- ul. Dolna 3 Maja — mural ,,Kto pije i pali ten nie ma robali” grupy Monstfur
zrealizowany przez Pracowni¢ Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,,Rewiry”;

! Murale powstaja w Lublinie podczas Lubelskiego Festiwalu Graffiti, a takze przy okazji innych wydarzen, np.
Open City czy w ramach dziatalno$ci Pracowni Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,,Rewiry”.
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- ul. Farbiarska — mural ,,The Graffiti God” autorstwa Kaosa i Fitsa nawigzujacy do
Lubelskiego Festiwalu Graffiti:All My City zrealizowany przez Europejska
Fundacje Kultury Migjskiej i Brain Damage Gallery;

- ul. Jasna — mural autorstwa Waone / Interesni Kazki nawigzujacy do Nocy
Kultury zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury Miejskiej przy
wspoOltpracy z Miastem Lublin;

- ul. Jasna — mural Piosenka” autorstwa Mariusza Tarkawiana powstaly w ramach
festiwalu Open City;

- ul. Junoszy — mural ,,Sciana Wschodnia” autorstwa Tomasza Bielaka;

- ul. Farbiarska — mural autorstwa Cekasa i Lumpa (Elo Melo) nawigzujacy do
Carnavalu Sztuk-Mistrzow, zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury
Miejskiej przy wspodtpracy z Miastem Lublin;

- ul. Melgiewska — mural ,Lubelski Lipiec” z okazji 30. rocznicy strajkéw
lipcowych autorstwa Kamila Kuzko, zrealizowany przez Europejska Fundacje
Kultury Miejskiej;

- ul. Narutowicza — mural nawigzujacy do festiwalu Inne Brzmienia autorstwa
Roberta TONE Procha, zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury
Miejskiej przy wspotpracy z Miastem Lublin;

- ul. Peowiakow / Skwer Lecha Kaczynskiego - mural autorstwa Kamila Kuzko na
otwarcie Centrum Kultury, zrealizowany przez Europejska Fundacje Kultury
Miejskiej;

- ul. Szkolna — mural autorstwa Nawera powstaty w ramach festiwalu Open City;

- ul. Targowa — mural ,Jest Super” autorstwa The Krasnals, zrealizowany przez
Pracownig¢ Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,,Rewiry”;

- ul. Wrofiska — mural ,,Chleba! Pracy! Igrzysk!” autorstwa Pawla Hancela,
zrealizowany przez Pracowni¢ Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,,Rewiry”.

o Wiersze na budynkach szkot malowane przy okazji Festiwalu ,,Miasto Poezji”:

- Zespot Szkot nr 1, ul. Podwale, wiersz ,Niektorzy lubig poezj¢” Wislawy
Szymborskiej;

- II Liceum Ogolnoksztalcace im. Hetmana Jana Zamoyskiego, ul. Ogrodowa,
wiersz ,,Spalone mapy” Tomasza Rozyckiego;

- Il Liceum Ogodlnoksztalcace im. Unii Lubelskiej, Plac Wolnosci, wiersz
,,Choc¢byscie Unicestwili” Ryszarda Krynickiego;

-V Liceum Ogo6lnoksztatcace im. Marii Sktodowskiej-Curie, ul. Lipowa, wiersz
»Nie idzmy” Julii Hartwig;

- VIl Liceum Ogo6lnoksztalcace im. im. M. Konopnickiej, wiersz Piotra
Matywieckiego.

o Instalacje powstajace glownie podczas Festiwalu Sztuki w Przestrzeni Publicznej Open
City, takie jak:
,Zrodho. Strumien. Woda.” Teresy Murak — nasadzenie z hyzopu w ksztalcie rzeki
ptynacej spod Zamku na wschod.

- Obiekt ,Przejscie” Bohdana Rucinskiego znajdujacy si¢ na Krakowskim
Przedmiesciu.

- Obraz ,,Piosenka” Mariusza Tarkawiana na budynku przy ul. Jasne;j.

- Mural ,,Nawera” na $§cianie IV LO im. Stefanii Sempotowskiej na Czwartku
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o Efemeryczna sztuka akcji pojawiajaca si¢ w przestrzeni miejskiej w formie festiwalu
EPAF (Europejski Festiwal Sztuki Performance), PPL (Performance Platform Lublin).

o Dziatalno$¢ Brain Damage Gallery — wokot graffiti 1 sztuki ulicy.

o Roznorodne style architektoniczne, ktore moga stanowic plastyczne tlo dla wydarzen od
renesansu przez secesje¢ do modernizmu i czystej formy.

Galerie sztuki wspotczesnej w Lublinie

o Galeria Sztuki Sceny Plastycznej KUL, Rynek 8, kierowana przez Leszka Madzika.
Program galerii jest zwigzany z teatralnym credo L. Madzika — wybitnego choreografa i
rezysera, tworcy i kierownika artystycznego Sceny Plastycznej KUL.

o Galeria Labirynt — w przysztosci planowane jest przeksztatcenie Galerii Labirynt
w Centrum Sztuki Wspotczesnej. Realizuje ambitny program wystawienniczy, prezentujac
dzieta artystow zarowno miodych, jak i o uznanej marce. Upowszechnia malarstwo, film,
rzezbg czy instalacje, a takze sztuke performance.

o Galeria Biata, od 1985 roku dziata w Centrum Kultury stara si¢ ukazywa¢ nowe zjawiska i
tendencje sztuki najnowszej, w rozmaitych przejawach i formach

Dziatalno$¢ majaca na celu popularyzacje wiedzy i nauki prowadzona w ramach uniwersytetu

dzieciecego czy bawialni edukacyjnej. Projekt budowy interaktywnej atrakcji — Centrum

Zabawy Wiedza Poznawalnia.

Otwarte Archiwum (OA) — unikalne w skali kraju archiwum fotografii i wideo,

dokumentujace sztuke performance. Dziatalno$¢ Fundacji Sztuki Performance.

Elementy kultury akademickiej: Festiwal Kultury Studenckiej (Juwenalia, Kulturalia,

Kozienalia), dzialalnoé¢ Akademickiego Centrum Kultury UMCS-Chatka Zaka.

W szczegbdlnosci Inkubator Multimedialny, stanowiacy centrum medialno-artystyczne

stwarzajgce mozliwo$ci interakcji na linii sztuka — nowe media.

Wykorzystanie potencjatu studentow zagranicznych, w tym np. wydarzen organizowanych

podczas Nocy Kultury przez studentow Uniwersytetu Medycznego.

Imprezy teatralne oraz teatry alternatywne, na state dziatajgce w Lublinie:

Scena Prapremier In Vitro,

Scena Plastyczng KUL,

Teatr Provisorium,

Kompania ,, Teatr”,

neTTheatre,

MAAT Projekt,

Lubelski Teatr Tanca,

Osrodek Praktyk Teatralnych Gardzienice.

Teatr Centralny jako inicjatywa skupiajgca wiele teatréw offowych (zaznaczone grubsza

O O 0O 0O O 0 O O O

czcionka powyzej) — prezentujaca ich repertuar i dorobek.2

o Spektakle prezentowane w przestrzeni miejskiej w ramach Festiwalu Teatrow Europy
Srodkowej »Sgsiedzi”

o Ogolnopolski Festiwal Teatrow Niewielkich

2 www.teatrcentralny.com
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o Konfrontacje Teatralne

o Miedzynarodowe Spotkania Teatréw Tanca

o Epicentrum Technik Teatralnych — Eksperyment, Play, Improw — projekt Przemystawa
Buksinskiego skierowany do os6b chcacych podnies¢ swoje kompetencje komunikacyjne.

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Rozwo6j oferty turystycznej produktu Open Culture wokot autorskich wydarzen kulturalnych
i festiwali:

Program — before the event i after the event — czyli spotkania pasjonatow danego tematu,
poruszanego przez festiwal, juz na tydzien przed jego rozpoczgciem i trwajace jeszcze tydzien
po jego zakonczeniu. Podczas tych meetingdw spotecznos¢ wspdlnie oglada relacje
z poprzednich edycji, wymienia si¢ spostrzezeniami, trenuje. Zwiedza Lublin i chlonie
atmosfere festiwali.

Kursy umiejetnosci, czy dziedziny sztuki jaka porusza dany festiwal, gdzie kazdy mogtby sig
zapisa¢ np. na kurs zonglowania, chodzenia, warsztaty z tworzenia muzyki, grafiki, $piewu
itp.

Tematyczne kawiarnie i hostele festiwalowe — lokale gastronomiczne i obiekty noclegowe
Z tematem przewodnim, nawigzujagcym do poszczegdlnych wydarzen, majacych miejsce
w Lublinie. W nich zbierane bylyby pamiatki po edycjach festiwalu, eksponowane fotosy,
autografy, nagrania audio i wideo. W nich réwniez moglyby odbywac¢ sie konferencje
prasowe.

Staly namiot cyrkowy w przestrzeni miejskiej, zapewniajacy miejsce wydarzeniom
z dziedziny nowego cyrku. Inwestycja o charakterze wizerunkowym i uwiarygodniajagcym dla
Carnavalu Sztuk-Mistrzow, jako kluczowej imprezy Lublina.

Program informowania krzyzowego turystéw o wszelkich dostgpnych wydarzeniach
kulturalnych, odbywajacych si¢ w miescie. W praktyce oznacza to, ze organizator wydarzenia
na jego zakonczenie wskazuje mozliwosci uczestnictwa w innych imprezach kulturalnych
wtym samym dniu. Dodatkowo dziata system informacji o dostepnej ofercie turystyki
kulturowej w miescie. Statymi ogniwami systemu sa LOITiK, dedykowana strona www,
informacje na tablicach w hostelach i hotelach.

Kupujesz bilet — kultura za free! Program promocji oferty turystyki kulturowej Lublina
wspolny z liniami lotniczymi operujacymi z Portu Lotniczego Lublin.

Markery wiodacych wydarzen kulturalnych odbywajacych sie w mie$cie. W tym postacie
znowego cyrku, laweczka muzyczna Kody i taweczka muzyczna Inne Brzmienia.
W przypadku postaci z nowego cyrku — nazwa sugerowana: Sztukmistrze z Lublina — maja
szans¢ powsta¢ wizerunkowe rzezby znajdujace si¢ w $rodmiesciu, przedstawiajace
réznorodnych sztukmistrzow. Wykorzystujace do prezentacji techniki: $wiatlo, dzwigk,
hologram i inne metody interakcji. Ich umiejscowienie, forma, mozliwo$¢ wejscia w dialog —
interakcje bedzie znaczaco wplywala na odbior przestrzeni miejskiej przez turystow. (Projekt
realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,, Turystyka w Lublinie inspiruje”)

Budowa ,,mostéw turystycznych” z miastami ze wschodu takimi jak Lwow, Grodno, Wilno
poprzez realizacje wspdlnych wydarzen festiwalowych, z telemostami, w tym imprezg
0 charakterze targéw/festynu turystycznego w Lublinie, podczas ktorej miasta te promowaltby
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si¢, a firmy turystyczne przedstawiaty swoja oferte. (Projekt realizuje zatozenia programu
horyzontalnego ,,Lublin Brama na Wschod”).

Rozwoj oferty turystycznej produktu Open Culture wokét sztuki w przestrzeni miejskiej
i galerii sztuki wspoélczesnej:

e Lublin Open City 24/7/365 — projekt polegajacy na wyznaczeniu miejsc pod instalacje sztuki
wspotczesnej na obszarze catego Lublina. Miejsca te bgda z czasem zapetniaty si¢ dzielami
sztuki, powstajacymi na potrzeby festiwalu Open City. Docelowo stworza szlak sztuki
wspotczesnej w przestrzeni miejskiej. Po szlaku powstanie mapa z przewodnikiem. Kazde
dzielo bedzie podpisane co do autora, daty powstania oraz edycji Festiwalu, z ktdérego
pochodzi. Projekt wplynie na podniesienie waloréw estetycznych obszaréw recepcji
turystycznej miasta. Projekt powinien by¢ realizowany w Scistej koordynacji z dyrektorem
artystycznym festiwalu Open City oraz z przedstawicielami biura planowania przestrzennego.

e Lublin miasto otwarte na poezje — zwiedzanie Lublina szlakiem poezji z uwzglgdnieniem
obecnie istniejacych w miescie murali z poezjg. Wykonanie aplikacji ,,Lublin szlakiem poezji”
z elementami audio-video prezentujagcymi wydarzenia odbywajace si¢ w ramach festiwalu.
Stworzenie programu zwiedzania Lublina z interaktywnym przewodnikiem mobilnym,
zachecajacym do zapisania wlasnego utworu poetyckiego.

e Szlak Lubelskich Murali — §ciezka taczaca miejsca, w ktorych mozna podziwiaé istniejgce
w Lublinie grafiki scienne. Wsparta przewodnikiem mobilnym i rozwigzaniami rozszerzonej
rzeczywisto$ci. Powodzenie realizacji przedsigwzigcia zapewni¢ moze powotanie specjalnej
organizacji dbajacej o zachowanie juz istniejacych murali w odpowiednim stanie, jak rowniez
inicjujacej powstawanie nowych dziet z odpowiednig czestotliwoscia.

e Open Park — projekt stworzenia unikatowej matej architektury, instalacji dziet sztuki oraz
przestrzeni widokowych w rewitalizowanych parkach Lubelskich (Park Ludowy, Park
Rusatka, Blonia pod Zamkiem Lubelskim, Dolina Czechowki). Mowa tutaj zard6wno o np.
meblach z ziemi i trawy, miejscach oferujacych inspirujace i kojace walory widokowe,
dzietach sztuki wspoélczesnej wspotgrajacych z otoczeniem parku. Open Park powinien
obejmowac docelowo wszystkie obszary parkowe w miescie i uyymowac je jako jedng oferte
przemystu czasu wolnego i turystyki.

e FLawki/lozka inspiracji — potoz si¢ lub usigdz — spojrz do gory i zainspiruj si¢ widokiem.
Lawki lub inne platformy do siedzenia / lezenia wykonane z nietypowych materiatow
w inspirujacych, rzadko spotykanych ksztattach. Np. fawki ziemne porosnicte trawa, migkkie
platformy tartanowe. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Turystyka
w Lublinie inspiruje”).

e Open City Festiwal w specjalnej aplikacji, ktora prezentowataby instalacje zrealizowane
W poprzedniej edycji festiwalu i bylaby potaczona z lokalizatorem GPS. Wykorzystujac
technike Rozszerzonej Rzeczywisto$ci turysta moglby zobaczy¢ wszystkie instalacje z edycji
festiwalu w 3D na ekranie urzadzenia mobilnego, skanujac odpowiedni marker. (Projekt
realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narz¢dzia IT w turystyce”).

o Przewodnik multimedialny i wydawnictwo prezentujace galerie sztuki wspoélczesnej
w miescie, w formie porecznego wydawnictwa papierowego i aplikacji mobilnej do pobrana
w LOITiK. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT
W turystyce”).
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Agora Wschodnia w Lublinie — wizerunkowe miejsce dla otwarcia Lublina na Wschod. Plac
w $rodmiesciu lub w ktorym$ z lubelskich parkéw, prezentujacy w sposob symboliczny
zwiazki Lublina ze wschodem Europy. Na placu pawilon czasowy ukazujacy atrakcje
turystyczne krajow Europy Wschodniej oraz lubelska oferte festiwali, konferencji i projektow
realizowanych w tej tematyce przez pryzmat zdje¢, filmow, nagran audio. Atrakcja ta
mogtaby by¢ instalacja, ktora na stale zlokalizowana bylaby w Lublinie, ale czasowo
odwiedzalaby inne migjsca takie jak centra handlowe w Warszawie i innych duzych miastach
Polski. Pomyst na jej forme powinien by¢ przedmiotem konkursu architektonicznego. Moze to
by¢ np. pawilon w ksztalcie trojkata o wierzchotku skierowanym na wschod. W pawilonie
wysokiej jakosci ekrany z filmami prezentujacymi atrakcje oraz interaktywne prezentacje.
(Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin Brama na Wschod”).

Rozwdj oferty turystycznej produktu Open Culture wokoét kultury akademickiej

Open.org.free — program turystyki spotecznosciowej i darmowych wydarzen kulturalnych,
obejmujacy miejsca noclegowe, wydarzenia, a nawet kulinaria. Strona internetowa lub
fanpage, ktory zbieralby wszelkie inicjatywy, ktore realizowane sa w formule bezptatnej. Np.
spotecznosciowe noclegi (analogicznie do programu kwatery kultury), spotecznosciowe
treningi zonglerki, spotecznosciowe pikniki w parku, wspodlne $niadania czy projekcie filmow,
darmowe koncerty, przedstawienia teatralne. Stalym elementem programu jest katalog
atrakcyjnych znizek obejmujacych noclegi, wejsciowki do instytucji kultury, pozycje z oferty
kawiarni i lokali gastronomicznych oraz mozliwos$¢ udziatu w niebiletowanych inicjatywach
oddolnych.

Rozwdj oferty turystycznej produktu Open Culture wokot kultury wiedzy:

Interaktywna atrakcja — Centrum Nauki Poznawalnia w Lublinie — prezentujaca
W przystepnej i interaktywnej formie treSci naukowe z zakresu fizyki, matematyki, nauk
przyrodniczych i humanistycznych. Centrum bedzie inspirowato odwiedzajacych do wzigcia
aktywnego udzialu w odkrywaniu zjawisk i praw zachodzacych w otaczajacym nas §wiecie,
ktore zostaty opisane w ramach praw i teorii naukowych. Najwickszy nacisk w Poznawalni
bedzie polozony na interakcje i angazowanie poprzez: ,krecenie, ustawianie, uktadanie,
odsuwanie i zakrywanie, a przede wszystkim myslenie”. Centrum w swoich zatozeniach
nawiazuje do istniejagcych w Europie od lat 80. XX wieku centrow nauki. W Polsce istnieje
juz kilka obiektow tego typu, a kluczowa realizacja tego nurtu jest Centrum Nauki Kopernik
w Warszawie. Sukces Centrum Kopernik pokazuje jak wielka jest potrzeba realizacji
kolejnych centrow tego typu w Polsce.

Model Ukladu Slonecznego — w miescie umieszczone zostang makiety planet uktadu
stonecznego w skali i odlegtosci oddajacych ich wzajemne proporcje i utozenie. Kazda
z planet bedzie takze dostepna z formie animowanej grafiki wraz z informacjami i danymi
opisujacymi ja, dzigki zastosowaniu mozliwosci narzedziowych, jakie stwarza Rozszerzona
Rzeczywisto$¢. Pozwoli to na stworzenie interaktywnego szlaku poznawczego o wysokiej
warto$ci dla turystyki edukacyjne;.

Multimedialny peryskop wschéd-zachod znajdujacy si¢ np. przy Placu Litewskim
pozwalajacy zobaczy¢ i dowiedzie¢ si¢ wigcej o miastach i atrakcjach z krajow partnerstwa
wschodniego. W urzadzeniu zostang zastosowane wysokiej jako$ci wyswietlacze oraz
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mozliwo$¢ wystuchania narracji w jezykach macierzystych dla poszczegélnych krajow.
(Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin bramg na Wschod”).

e Lublin — Open view — urzadzenia posiadajace ekran dotykowy, kamere i ruchomy wysiegnik,
dzialajace na zasadzie ,,duzego tabletu”. Na podstawie Rozszerzonej Rzeczywistosci na widok
pojawiajacy si¢ na biezaco z kamery nalozone beda tresci wizualne o réznym charakterze np.
prezentacje dziet sztuki nowoczesnej z Open City Festiwal lub widoki historyczne Lublina.
Lublin Open view moze mie¢ rowniez swoja wersje z prezentacjami panoram historycznych
z punktow widokowych, takich jak Wieza Trynitarska, wzgorze Czwartek. (Projekt realizuje
zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”).

Rozwdj oferty turystycznej produktu Open Culture wokél oferty teatréw alternatywnych:

e Lubelska Jesien Teatralna — pakiet turystyczny zawierajacy zaré6wno wejsciowke na
spektakle festiwalowe, jak i oferte specjalnych znizek na noclegi w hostelach, hotelach oraz
wybranych lokalach gastronomicznych w miescie. Dodatkowo przed i po festiwalu mozna
wdrozy¢ pakiety before i after the event, opisane w ramach dziatan rekomendowanych dla
oferty wydarzen kulturalnych.

e Hostele i kawiarnie w klimacie teatru offowego, realizujace podobne zatozenia do tych
opisanych dla oferty wydarzen kulturalnych.

e Strona internetowa prezentujgca kalendarium wydarzen oraz profil wszystkich zespotow,
ktora moze powstac na bazie strony teatru centralnego.

e Teatroskop Lubelski — instalacja multimedialna w przestrzeni miejskiej, prezentujaca
w atrakcyjnej formie, np. w ksztalcie sceny z kurtyna, lubelskie teatry alternatywne.
W instalacji tej dostgpny aktualny harmonogram wydarzen oraz zdjecia i ekran multimedialny
z wybranymi fragmentami spektakli. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego
»Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ
Przede wszystkim obszar Starego Miasta i Srédmiescia, a w szczegdlnoscei:

e Zamek Lubelski, Plac Zamkowy i Btonia Pod Zamkiem

e Plac po Farze

e Rynek

e ul. Krakowskie Przedmiescie i Plac Wtadystawa Lokietka
e Plac Litewski

e Park Ludowy

e Ogrod Saski

e Park Rusatka

e Plac przed Teatrem im. H. Ch. Andersena

e Nowy Plac Targowy

e Wieniawa — dzielnica, w ktorej zlokalizowana jest Galeria Labirynt.
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PRZYKEADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

e Comic Trail w Brukseli — idac tym szlakiem zwiedzamy najatrakcyjniejsze punkty w stolicy
Belgii, za przewodnikow majac bohaterow komiksow i bajek namalowanych na $cianach
w formie murali.

e  Wroclawskie Krasnale — rozmieszczone w calym Wroctawiu figurki krasnali staty sig
wyroznikiem miasta. Maja m.in. dedykowang strong internetowa, organizowana jest takze gra
miejska o nazwie Krasnalo.

e Esperanto Cafe w Bialymstoku — lokal po$wiecony tematowi jezyka Esperanto, ktory
narodzit si¢ w Biatymstoku.

e Szlaki sztuki wspolczesnej w Munster oraz w York. Wykorzystuja ekspozycje
pofestiwalowa.

4.1.2. Produkt wiodacy Lublin Jagielloniski

Lublin Jagiellonski

IDEA

Produkt Lublin Jagiellonski proponuje tury$cie podréz dwiema S$ciezkami, w odmienny sposob
czerpigcymi z tradycji i kultury okresu Jagiellonow. Pierwsza ma charakter mozliwie wiernej
prezentacji historii, druga odwaznie reinterpretuje tozsamos¢ tego okresu w kulturze i sztuce.

Pierwsza $ciezka — historyczna — oferuje interaktywng podrdéz do czaséw panowania dynastii
Jagiellonow, ktore byly ztotym okresem w rozwoju Lublina i Polski. Turysta ma szanse¢ przezy¢ dzien
w jednym z wazniejszych miast imperium, ktdre rozposcierato si¢ od Morza Czarnego po Battyk,
gdzie kwitla tolerancja religijna i wymiana handlowa. Ta propozycja wpisuje si¢ w nurt nowoczesnej
narracji historycznej i zaktada przekazanie wiedzy historycznej w mozliwie najbardziej angazujacy
sposob. Oferta ta zainteresuje turystg familijnego i szukajgcego sprawdzonych ofert.

Druga droga traktuje tradycje okresu jagiellonskiego jako punkt wyj$cia do jego reinterpretacji, czego
przyktadem jest Jarmark Jagiellonski. Umozliwia ona tury$cie zapoznanie si¢ z dzietami sztuki
ludowej i przyktadami kultury tradycyjnej, jak i wspolczesnego designu. Nacisk potozony jest na
ukazanie jak silne i atrakcyjne moga by¢ zwiazki migdzy rzemiostem i sztuka ludowa, a oryginalna
moda, designem i innymi dziedzinami przemystow kreatywnych. Ta czg¢$¢ oferty skierowana jest do
turysty $wiadomie poszukujacego nowosci i $wiezego spojrzenia w sztuce wspotczesnej, wzornictwie,
jak 1 przejawach sztuki ludowej. Odbiorca oferty ma poczu¢ inspiracj¢ i dialog, jaki prowadzony jest
w Lublinie ponad wiekami historii. Dialog ten ma w sposdb angazujacy oddziatywaé na
wspotczesnego odbiorcg, wskazujagc mu jak wazne jest zachowanie dziedzictwa kulturowego Europy
Srodkowo-Wschodniej.

OPIS

Odwiedzajac Lublin mozliwa bedzie podrdz w czasie do fascynujacej epoki Jagiellonow. Podczas jej
trwania turysta dowie si¢ jak, generacja po generacji, Jagiellonowie budowali swojg potege w Europie.
Punktem centralnym produktu bedzie Ekspozycja Europa Jagiellonica. W jej ramach przedstawiony
zostanie obraz Polski i Europy na przestrzeni od XIV do XVI wieku. Dostepny bedzie roéwniez
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przewodnik mobilny po Lublinie Jagiellonéw, ktory pozwoli spojrze¢ na miasto zanurzone w realiach
historycznych.

W murach Starego Miasta bgdzie mozna przezy¢ jeden dzien w Lublinie Jagiellonéw. Realia epoki
zostang zaprezentowane w sposob namacalny, mozliwy do do$§wiadczenia wszelkimi zmystami, stanie
si¢ tak miedzy innymi dzieki: wizycie w karczmie-restauracji, serwujacej potrawy inspirowane
kuchnig z epoki, noclegowi w hostelu inspirowanym czasami Jagiellonow, czy mozliwosci
potargowania si¢ z kupcem z tamtej epoki. Turysta bedzie mogt rowniez skorzysta¢ z oferty
przewodnictwa wcieleniowego. Przewodnik ubrany w stroj z epoki oprowadzi po Lublinie sprzed
wiekoéw. Podczas wycieczki po miesScie odwiedzajacy zobaczy takze woz kupiecki, a przy odrobinie
szczesdcia ustyszy odglosy uczty z udziatem krola z dynastii Jagiellonow lub zobaczy jego orszak.
W produkcie zostang uzyte nowoczesne techniki prezentacji multimedialnej, on-line i rozszerzonej
rzeczywisto$ci w celu przyblizenia i uatrakcyjnienia tematyki historycznej wspolczesnym turystom,
a w szczegdlnosci mtodziezy.

Turysta zorientowany na poszukiwania w takich obszarach jak etnodesign czy pogranicze r¢kodzieta
i wzornictwo przemystowe, z powodzeniem odnajdzie propozycje dla siebie w ofercie Lublina
Jagiellonskiego. W miescie odczuwalny bedzie duch dziedzictwa kulturowego, ktory inspiruje sztuke
wspotczesng. W Lublinie prezentowane beda oryginalne wyroby powstajace jako efekt styku
tradycyjnych technik i estetyki z najnowszymi trendami w projektowaniu, muzyce, modzie, sztukach
plastycznych. Ten filar produktu zwigzany bedzie $cisle z marka Jarmarku Jagiellonskiego. Jarmarku,
ktory nie tylko czerpie z rekodzieta, sztuki, muzyki i z historii, ale przede wszystkim wnosi $wieze
spojrzenie na te zjawiska. Jarmark stanie si¢ wiodgcg w skali kraju imprezg, ktora umozliwi staty
dialog pomiedzy sztuka ludowa i designem. W ramach tego komponentu beda prezentowane wybitne
prace artystow i rzemieslnikow, wpisujace si¢ w nurt etnodesign z Lubelszczyzny, a takze z krajow
Partnerstwa Wschodniego i Rosji. Jarmark Jagiellonski zostanie silniej zaakcentowany w przestrzeni
miasta i jego ofercie przez caly rok. Bedzie to miato miejsce za sprawg projektu pod robocza nazwa
Jarmark — Etnodesign, w ramach ktorego bedzie mozna wzig¢ udziat w warsztatach rgkodzielniczych,
zakupi¢ unikatowe wyroby rzemie$lnikow 1 artystow. Zostanie stworzona takze galeria projektow
opartych o wzory inspirowane sztuka ludowa i rgkodzietem z obszaru Lubelszczyzny i Europy
Srodkowo-WSschodniej (postulowane utworzenie statej ekspozycji z mozliwoscia zakupu). Powstanie
seria jako$ciowych pamigtek z miasta, ktorych wzornictwo bedzie czerpato ze sztuki ludowej oraz
tradycji jagiellonskiej (koszulki, chusty, torby, etui na laptopa). W ten sposob w miescie powstanie
oferta, ktorg bedzie mozna nazwa¢ Nowym Jarmarkiem. Pod tym hastem odbywac si¢ beda rowniez
w Lublinie zloty i konferencje tworcow, projektantow, blogerow, zajmujacych si¢ wykorzystaniem
tradycji rekodzieta i kultury ludowej we wspotczesnym swiecie kultury i sztuki.

UZASADNIENIE

Wizja Europy Jagiellonow tylko w dwdch miastach w Polsce moze by¢ przedstawiona z pelng
autentycznos$cig i kolorytem. Sa to Krakoéw i Lublin. Okres, ktory umownie miesci si¢ pomigdzy
koronacja Wtadystawa Jagielty w 1386 roku oraz $miercig w 1572 roku Zygmunta Il Augusta —
ostatniego meskiego potomka rodu — byt czasem, kiedy Rzeczpospolita byta europejska potega. Dzieki
przemyslanym uktadom politycznym Jagiellonowie uzyskali korone Czech wraz ze Slaskiem (1471)
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oraz Wegier (1490), a powstata w nastgpstwie tych faktow wspolnota panstw — Europa Jagiellonica —
objeta swym zasiegiem olbrzymie terytoria o powierzchni ponad 2 mln km?, siegajace od Baltyku po
Morze Czarne i Adriatyckie.?

Trwajacy prawie 200 lat okres panowania Jagiellonow w Polsce byl czasem $wietnosci w historii
miasta. Dogodne potozenie na szlaku migdzy dwiema stolicami: Wilnem i Krakowem, czynito
z Lublina strategiczny punkt dla wtadcow kraju oraz sprzyjato rozwojowi handlu. Na organizowane od
potowy XV w. wielkie jarmarki, cztery razy do roku zjezdzali kupcy ze wszystkich stron Europy oraz
Z Azji, zamieniajgc Lublin w wielobarwng mozaike kultur, jezykow i wyznan. Z tego okresu pochodzi
takze wiele zabytkow architektonicznych Lublina.

Organizowany od kilku lat Jarmark Jagiellonski jest inicjatywa nawiazujaca do zlotego wieku
w rozwoju Lublina. Podczas kilkudniowego wydarzenia, jak niegdy$ zjezdzaja do miasta handlarze,
kupcy i artySci nie tylko z Polski, ale tez z zagranicy. Podczas Jarmarku miasto odwiedza od
kilkudziesieciu do kilkuset tysiecy turystow. Ponadto przez organizacje turystyczng ,,Szlak
Jagiellonski” podejmowana jest proba odtworzenia historycznych traktow krolewskich i handlowych,
na ktorych Lublin jest istotnym punktem. Przytoczone fakty historyczne oraz obecnie organizowane
przedsigwziecia dajg silng podstawe do rozwoju produktu turystycznego Lublin Jagiellonski, ktory
pozwoli odwiedzajacym przenies¢ sie do czasow $wietnosci miasta oraz Korony Krolestwa Polskiego.
To opowies¢ o tym, jak miasto stato si¢ jednym z najwazniejszych osrodkéw miedzynarodowego
handlu w $redniowiecznej Europie, w ktorym w zgodzie zyli obok siebie przedstawiciele roznych
narodow i wyznan.

Jarmark Jagiellonski stanowi novum w ofercie eventow w Polsce. Jest to unikatowe potaczenie
jarmarku kupieckiego w dawnym, historycznym wydaniu oraz jarmarku kulturalnego, ktorego normy
i ramy sg wcigz wyznaczane. Impreza w naturalny sposob taczy unikatowe przejawy sztuki ludowej
z regionu Europy srodkowo-wschodniej oraz awangardowe ekspresje z obszaréw takich jak teatr,
muzyka, fotografia, kino. Jarmark jest miejscem spotkania odbiorcy z rzemies$lnikiem, muzykiem,
artysta czy projektantem, ktérzy w swoich dziataniach poszukujg ciggtosci z tym, co obecne od
wiekow w kulturze i sztuce ludowej. Ten element taczy wspotczesno$é z przeszioscia, oferte regionu
z ofertg miasta. Z tego powodu stanowi on bezcenng warto$¢ w rozwoju oferty turystycznej miasta.

Impreza odbywa si¢ w murach Starego Miasta w Lublinie, co dodaje jej autentycznosci i kolorytu.
Stanowig one doskonala scenografi¢ dla spektakli, korowoddéw, koncernow czy potancowek
organizowanych w ramach Jarmarku. Podczas wydarzenia jedng z atrakcji jest kondukt uczestnikow,
ktéremu przewodzi miedziana kura wielkosci ponad 2 m, bedgca symbolem obfitosci, dobrobytu
i dostatku.

Jarmark przybliza takze tematyke gier i zabaw tradycyjnych, ktore stanowig interesujacg alternatywe
dla rozrywek multimedialnych. Ich oferta skierowana jest gtownie do najmtodszego odbiorcy. Jarmark
oferuje wydarzenia dedykowane dzieciom takie jak: Muzyczny Plac Zabaw, park gier i zabaw
tradycyjnych.

3 www.mnw.art.pl/index.php/pl/wystawy czasowe/wystawy/art149.html
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PODSTAWA BUDOWY PRODUKTU

Komponent historyczny:

Makiety 3D Lublina opracowane w formie cyfrowej przez Osrodek Brama Grodzka — Teatr
NN z XIV i XVI wieku. Stworzono w ich ramach réwniez wizualizacj¢ wybranych obiektow.
Kupieckie tradycje Lublina siggajace czaséw, gdy na wzgdérzu Czwartek regularnie odbywat
si¢ targ, na ktorym spotykali si¢ kupcy i handlarze z okolicy.

Wiodacy niegdy$ przez Lublin ,,Szlak Jagiellonski”, ktorym migdzy Krakowem i Wilnem
wielokrotnie podrozowat orszak krolewski, a takze rycerze, urzednicy, dyplomaci, uczeni,
handlarze i artysci.

Centrum Obstugi Turystycznej ,,Via Jagiellonica” w Lublinie prowadzone przez Organizacje
Turystyczng ,,Szlak Jagiellonski”, ktorej Miasto Lublin jest cztonkiem.

Historyczny ,,Szlak Kupiecki” prowadzacy z Wroctawia przez Lublin do Lwowa, ktorego
wytyczenie w polowie XV w. przyczynito si¢ do znaczacego wzrostu roli Lublina jako miasta
handlowego.

Istniejace do dzi$§ zabytki architektury zwigzane z okresem panowania Jagiellonéw np.:

o Kaplica Tréjcy Swietej i znajdujace sie w jej wnetrzu freski

o Zamek, na ktorym obradowat sejm koronny. Efektem tych obrad bylo zawarcie unii
lubelskiej.

Piwnica pod Fortuna, w ktérej znajduja si¢ cenne polichromie z okresu jagiellonskiego
Kosciol Matki Boskiej Zwycigskiej

Kosciot sw. Ducha

Kosciol nawrocenia §w. Pawla Apostota

Kosciot $w. Mikotaja

Plac po Farze

Wieza wodna - interesujgca pozostalo§¢ po systemie wodociggéw lubelskich
funkcjonujacych w okresie Jagiellonskim

O O O O O O O

o Bazylika i klasztor Ojcéw Dominikanow

o Pomnik Unii Lubelskiej na Placu Litewskim

Fakt podpisania w miescie Unii Lubelskiej (1569), ktora ustanowila Rzeczpospolita Obojga
Narodow — najwigksze panstwo w 6wczesnej Europie.

Lublin byt miastem czgsto odwiedzanym przez Wiadystawa Jagiette. Byl on tutaj 35 razy.
W kaplicy zamkowej znajduja si¢ jego dwa portrety.

Jagiellonski Szlak Unii Lubelskiej — jeden z pigciu oznakowanych w miescie turystycznych
szlakow kulturowych.

Komponent Nowy Jarmark Jagiellonski:

Jarmark Jagiellonski, ktory jest jednym z najczesciej odwiedzanych wydarzen w Lublinie i na
Lubelszczyznie.

Sztuka i rzemiosto tradycyjne reprezentowane przez tworcéw ludowych z Polski, Ukrainy,
Biatorusi, Stowacji i Litwy i innych krajow reprezentowane podczas Jarmarku Jagiellonskiego
(gtéwnie krajow Europy Srodkowo-Wschodniej).

Wiarsztaty edukacyjne dla dzieci i dorostych odbywajgce si¢ podczas Jarmarku
Jagiellonskiego.
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e Kino Jarmarkowe — projekcje filmoéw ukazujacych kulture tradycyjna, jako pozostajaca
w dialogu ze sztuka wspolczesna.

DZIALANIA ROZWIJAJACE
Komponent historyczny

e Interaktywna wystawa muzealna ,Europa Jagiellonica” — zwiedzajacy za sprawa
interaktywnych ekspozycji bg¢da mogli pozna¢ histori¢ miasta oraz Rzeczpospolitej za czasow
panowania Jagiellonow. Na wystawie prezentowana zaréwno genealogia Jagiellonow
z biografiami kolejnych wladcow, jak réwniez realia Polski i Europy okresu Jagiellonow.
Dodatkiem do wystawy moze by¢ stata oferta warsztatow z zakresu rgkodzieta, prowadzona
przez artystow wystepujacych podczas Jarmarku Jagiellonskiego. Naturalnym miejscem
zlokalizowania takiej wystawy moze by¢ Muzeum Lubelskie na Zamku (miejsca alternatywne
to np. Podzamcze, Plac po Farze). Inspiracja lub nawet podstawa do stworzenia takiej
wystawy moze by¢ wystawa Europa Jagiellonica 1386-1572, bedaca owocem wspolpracy
Polski-Niemiec i Czech.

e Lublin w ramach Miedzynarodowego Parku Turystyczno-Kulturowego "Via Jagiellonica”,
tworzonego przez Organizacj¢ Turystyczna ,,Szlak Jagiellonski”.

o Rozbudowa Centrum Obstugi Turystycznej "Via Jagiellonica® w Lublinie (m.in.
z ekspozycja muzealna, a docelowo Muzeum "Via Jagiellonica").

o Powstanie Parku Unii Polsko-Litewskiej "Via Jagiellonica" w Lublinie — inicjatywy
Organizacji Turystycznej "Szlak Jagiellonski", we wspolpracy z Fundacja "Via
Jagiellonica".

e  Wzmocnienie pozycji Lublina jako jednego z najwazniejszych miast na Gtownej Drodze
Kulturowej Rady Europy ,,Via Regia” poprzez:

o Budowe Europejskiego Centrum Spotkan "Zachod - Wschod" w Lublinie (inicjatywy Unii
Szlakéw ,,Zachod-Wschod”).

o Odtworzenie przebiegu ulicy Szerokiej — istotnego fragmentu ,,Szlaku Jagiellonskiego” i
»Szlaku Kupieckiego” w ramach planowanej modernizacji Podzamcza.

e Uwzglednienie — oprocz obchodéw 700-lecia lokacji miasta w 2017 roku — rocznic
miedzynarodowych:

o 2016 r. — 630. rocznica podrozy ksigcia Jagietty do Polski na trasie Wilno - Lublin —
Krakow, gdzie odbyta si¢ koronacja na krola Polski;

o 2019 r.—450. rocznica podpisania Unii Lubelskiej.

e Karczma z noclegiem — odtworzenie $redniowiecznej karczmy, w ktorej turysta bedzie mogt
poczu¢ si¢ jak kupiec z okresu panowania Jagiellonow. Bryta budynku, jego wystrdj oraz
serwowane dania powinny jak najlepiej oddawaé klimat tamtych czasow. Karczma moglaby
takze sta¢ si¢ miejscem organizacji roznych wydarzen zwigzanych z rozwojem produktu.

e Doroczne inscenizacje historyczne przedstawiajgce wjazd do miasta kupcoéw i1 handlarzy
zroznych czegsci Polski 1 Europy, akt podpisania Unii Lubelskiej, turnieje rycerskie.
Inscenizacja co roku skupia si¢ na innej grupie np. sitarzach z Bilgoraja, wegierskich
winiarzach czy podlaskich plecionkarzach. Opracowanie stalego, corocznego programu
inscenizacji historycznych, w ramach ktorych zaprezentowany bylby historyczny charakter
produktu.
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Wprowadzenie linii markowych produktow Jagiellonskie na miody pitne, stodkosci i inne

specjaly wytwarzane wedtug receptur nawigzujacych do czasow Jagiellonow.

Wprowadzenie odznaki lub paszportu Jagiellonskiego, ktore to mozna bytoby wykupié

jedynie po odwiedzeniu miejsc zwigzanych z Jagiellonami w Lublinie i po skorzystaniu

z ushug oferowanych w ramach produktu turystycznego Lublin Jagiellonski.

Oferta Jeden dzien w Lublinie Jagiellonéw — obejmujaca nocleg, strawe i przewodnictwo

wcieleniowe w realiach z epoki.

o Hostel tematyczny i restauracja, ktorych motywem przewodnim bedzie LUBLIN
JAGIELLONSKI. Stroje, menu i sprzety inspirowane realiami epoki.

o Przewodnictwo wecieleniowe — ustuga oprowadzania po mieScie przez przebranego
W stroje z epoki przewodnika. Dodatkowo wrazenia podczas spaceru beda potegowane
przez zaaranzowane postacie z epoki (rzezimieszek, kat, rycerz).

o Mozliwos$¢ wykonania zdj¢é turystow przebranych w stroje z epoki.
o Gadzety z epoki — dukaty, mieszki, akt podpisania Unii Lubelskie;j.
(Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,, Turystyka w Lublinie inspiruje”)
W ramach programu horyzontalnego Lublin Bramg Regionu — warto wskaza¢ informacje
rozszerzajace produkt Lublin Jagiellonski o inne dziatania, w tym parki tematyczne
realizowane przez Organizacj¢ Turystyczng ,,Szlak Jagiellonski” w innych cze$ciach
Lubelszczyzny.
Gra miejska, w ktorej turysta odkrywa wszystkie miejsca zwigzane z LUBLINEM
JAGIELLONSKIM. Powinny powstaé 2 wersje takiej gry. W pierwszej zwiedzajacy odkrywa
kolejne punkty z mapa dostepng w Internecie oraz w LOITIK-u, a w drugiej z pomoca
aplikacji mobilnej. Po zeskanowaniu odpowiedniego kodu, na ekranie smartfona wyswietlane
sa kolejne zadania do wykonania oraz inne interaktywne tresci. Gr¢ mogg opracowac
przewodnicy turystyczni po Lublinie. Obszarem stanowigcym ,,plansze do gry” powinien by¢
fragment Lublina obejmujacy: Zamek Lubelski, Stare Miasto, Kosciot pobrygidkowski M.B.
Zwycieskiej. (Projekt realizuje zalozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia
IT w turystyce”)
Mobilny przewodnik — Lublin Jagiellonow. Przewodnik preinstalowany na urzadzenie
z ekranem dotykowym i stuchawkami, wyposazone w kompas i modul lokalizacji GPS.
W przewodniku wykorzystane makiety miasta z XIV i XVI wieku. Turysta po wypozyczeniu
urzadzenia bedzie mogt obejrze¢ wyglad poszczegdlnych fragmentéw miasta w jednej
z dwoch epok historycznych. Odpowiednie widoki 3D beda sig wyswietlaly we wiasciwym
miejscu, zgodnie z lokalizacja i katem skierowania urzadzenia przez turyste. Dodatkowo
wazniejsze obiekty bedzie mozna rowniez pozna¢ od wewnatrz, podczas wirtualnej wycieczki.
Wartoécig dodang przewodnika beda materialty wideo, nagrane podczas inscenizacji
historycznych. Przewodnik moze by¢ wykorzystywany zarowno przez gosci indywidualnych,
jak i grupowych, turystow z Polski i ze $wiata. Dodatkowo na podstawie przewodnika mozna
bedzie przeprowadza¢ multimedialne gry miejskie np. jako oferta incentive dla firm. Ciekawa
opcja dla przewodnika moze by¢ rowniez gra/quiz historyczny, podczas ktorego nt. kazdego
prezentowanego miejsc zostanie zadane pytanie. (Projekt realizuje zatozenia programu
horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”).
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Komponent Nowy Jarmark Jagiellonski

Seria jakosciowych wyrobow 1 pamiatek sygnowanych markag NJJ (Nowy Jarmark
Jagiellonski), ktorych wzornictwo bedzie czerpato ze sztuki ludowej oraz tradycji
jagiellonskiej (koszulki, chusty, torby, kosze, opakowania na laptopa i inne). Projektant
kazdego z przedmiotow wskazany z imienia, nazwiska i kraju pochodzenia. Wspdlna seria
opakowan, opiséw, metek na produkty podkreslajaca ich charakter wpisujacy si¢ w zalozenia
Nowego Jarmarku Jagiellonskiego.

Nowe Twarze Jarmarku (lub Nowe Jarmarki) — pod tym hastem odbywac¢ si¢ beda w Lublinie
zloty i konferencje tworcow, projektantéw, blogerdow, teoretykow i menedzeréw kultury,
zajmujacych si¢ wykorzystaniem tradycji r¢kodzieta i kultury ludowej we wspolczesnym
swiecie kultury, sztuki, przemystow kreatywnych. Spotkaniom z tego cyklu beda
towarzyszyly spontaniczne ,,jarmarki” polegajace na wymianie know how, warsztatach, ale
takze sprzedazy — targach. Kazdorazowo nowe jarmarki beda dostosowane formuta do
tematyki.

Postulat — wydtuzenie Jarmarku Jagiellonskiego do 8 a nawet 16 dni, gdyz wilasnie tyle dni
trwaly lubelskie jarmarki w XV i XVI wieku. Mozliwo$¢ podziatu imprezy na wydarzenia
cykliczne, polegajace na odtwarzaniu historii i1 wydarzenia oparte o wspolczesna,
awangardowa sztuke z krajow Europy Srodkowo-Wschodnie;j.

Catoroczny projekt Nowy Jarmark Jagiellonski Etnodesign — miejsce ogniskujace aktywnosé
artystow i rzemieslnikow wpisujacych si¢ nurt etnodesignu i interpretacji sztuki ludowej przez
okres catego roku. Jego atrakcyjnos¢ wynika¢ bedzie z mozliwosci zakupu wyjatkowych
produktéw, spotkania si¢ z tworcami oraz udzialu w warsztatach rekodzielniczych,
spektaklach, koncertach. W jego ramach zostanie stworzona takze galeria projektow opartych
o wzory inspirowane sztuka ludowg i rgkodzielem z obszaru Lubelszczyzny i Europy
Srodkowo-Wschodniej. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin Brama
na Wschod”).

Projekt ukierunkowania tematycznego poszczegdlnych edycji Jarmarku Jagiellonskiego —
opracowanie formuly np. kraju/regionu partnerskiego Jarmarku, ktorego kultura ludowa,
sztuka, a takze przemysly kreatywne beda stanowily przedmiot szczegdlnej prezentacji.
Region lub kraj powinien pochodzi¢ kazdorazowo z rejonu Panstw Partnerstwa Wschodniego,
Rosji lub Unii Europejskiej. Dodatkowo kazdego roku inny aspekt tworczosci eksponowany
bylby jako motyw przewodni — np. obrzadek weselny lub przedmioty codziennego uzytku,
stroj ludowy, taniec, gra itp. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin
Brama na Wschod”).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

Wzgérze Zamkowe
Blonia pod Zamkiem
Stare Miasto
Srédmiescie
Wzgbrze Czwartek
Podzamcze

Park Ludowy

Park Rusatka
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PRZYKEADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

Komponent historyczny

La Guitarra Hostel — to dwa hostele tematyczne zlokalizowane w Gdansku i Poznaniu, ktore
oddaja hotd wirtuozom gitary z calego swiata. Wiele detali w obiekcie nawigzuje do historii
rocka, a kazdemu z pokoi patronuje inny gwiazdor. Swdj pokoj maja miedzy innymi Carlos
Santana, Eric Clapton, Jimmy Page czy Al di Meola.* Przyktad ten pokazuje, jak w prosty
sposob wyrozni¢ ekonomiczny obiekt noclegowy, jednocze$nie zachgcajac turyste do
zapoznania si¢ z tematem przewodnim. Klasyczna ustluga noclegu zostaje tym samym
wzbogacona o dodatkowe przezycie, przez co zostaje w pamig¢ci na dtuze;j.

Przewodnik mobilny po ruinach zamku Hardenburg w Niemczech. Mozliwos¢ obejrzenia
odtworzonych muréw zamkowych, wejscia do wirtualnych komnat, podejrzenia zastawionych
przed sredniowieczng ucztg stotdéw. Do dyspozycji turystow urzadzenie mobilne wyposazone
w ekran dotykowy, geolokalizacje i kompas (technologia przewodnikow firmy expedo).
Inscenizacja historyczne obl¢zenie Malborka — wydarzenie co roku odbywa si¢ wedtug tego
samego scenariusza, odgrywane jest oblezenie Malborka nawiazujace do nieudanej proby
zdobycia Zamku Krzyzackiego przez wojska Polsko-Litewskie.

Komponent Nowy Jarmark Jagiellonski

Dzialalno$é Zamku Cieszyn — skupiajaca si¢ na rozwoju designu pozostajgcego w ciggtosci
z kultura tradycyjna Slaska. Miedzy innymi sklepik z autorskimi projektami tworcow w stalej
sprzedazy na miejscu i on-line, prowadzenie warsztatow otwartych z artystycznych technik
tworczych, wymiana know-how i wspotpraca tworcéw z Polski i Czech.

Targi Arena Design w Poznaniu — prezentujgce mozliwos$ci interakcji pomigdzy tworcami,
a przedstawicielami przemystu. Targi odwiedza okoto 15 tys. gosci, nalezg do nich glownie
projektanci, architekci i przedsi¢biorcy. Podczas targdw przyznawana jest nagroda TOP
DESIGN. Podczas targow odbywaja si¢ wyktady moderowane oraz seminaria z najlepszymi
tworcami i teoretykami designu z Polski i Europy.

Gdynia Design Days — poczatkowo, kiedy w Gdyni nie bylo jeszcze zorganizowanego
srodowiska wokol przemystow kreatywnych, jej organizatorem byt Instytut Wzornictwa
Przemystowego w Warszawie. Wydarzenie odbywa si¢ w szczycie sezonu letniego, Kiedy to
na Pomorzu nie brakuje turystow z catej Polski. W ramach festiwalu dobre wzornictwo
prezentuja jego tworcy. Wydarzenia odbywaja si¢ w przestrzeni miejskiej np.
w tymczasowych kontenerach oraz w wielu lokalizacjach w miescie. Impreza byta pierwszym
krokiem do stworzenia statego centrum designu w Gdyni.

4 www.lagitarra.com
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4.1.3. Produkt wiodacy Lublin Zydowski

LUBLIN ZYDOWSKI

IDEA

Produkt Lublin Zydowski zacheca turyste do wedréwki po Lublinie, $ladami jego dawnych
mieszkancéw wyznania mojzeszowego. Wykorzystuje przy tym zaro6wno nieliczne zachowane,
materialne $wiadectwa kultury zydowskiej w mieScie, jak i zgromadzone zasoby audiowizualne
W przestrzeni Internetu.

OPIS

Skorzystanie z oferty produktu pomoze zrozumie¢ barwna i fascynujacg kulture mieszkancow Lublina
wyznania mojzeszowego. Podczas poznawania produktu w Lublinie, turySci beda mieli takze
mozliwo$¢ zapoznania si¢ z podstawowymi zalozeniami religii zydowskiej (element ekspozycji).
Cigzar atrakcyjnosci produktu bedzie jednak potozony na ,,przeniesienie si¢ w czasie” do okresu,
kiedy to istotny odsetek mieszkancow miasta stanowili Zydzi. Proponuje si¢ wybranie dwoch okresow
w historii miasta: lata 20-30 XX wieku oraz XIX wiek. Produkt poprowadzi $Sciezkami dawnego
Lublina. Turysta zobaczy niegdy$ te¢tniacg zyciem dzielnicg zydowska. Bedzie mogl zaobserwowaé
zydowskich mieszkancow miasta podczas ich codziennych rutynowych czynnosci (np. zabawa dzieci,
wizyta w sklepie, ozywiona dyskusja na targu), jak réwniez podczas obyczajéw odswietnych (np.
przygotowania do szabasu). Takie osadzenie produktu ma na celu zwrdcenie uwagi odwiedzajacych
na aspekt harmonijnego wspotistnienia, przez okres ponad 600 lat, mieszkancow religii zydowskiej
i w Lublinie. W celu uporzadkowania kilkusetletniej historii koegzystencji warto takze stworzy¢
ekspozycje multimedialng, prezentujaca glowne fakty dotyczace historii Zydéw w Lublinie i na
Lubelszczyznie. W ramach takiej ekspozycji powinny si¢ tez znalezé podstawowe zatozenia
pozwalajace poznac religi¢ i kulture zydowska.

Zatozeniem realizacji produktu jest réwniez pokazanie jak wygladaty Lublin i Lubelszczyzna
W réznych epokach historycznych przez pryzmat kultury zydowskiej i zycia tej spotecznosci.
Zydowskie dziedzictwo bedzie mozna odkrywaé za pomoca nowoczesnych technologii — takich jak
aplikacje mobilne czy rozszerzona rzeczywistos¢ (Augmented Reality). Pozwoli to na stworzenie
interesujacej narracji dla odbiorcy z réznych czesci Swiata — z Polski, z Europy czy z Izraela. Ujrzenie
na ekranie smartfona jak przed wojna wygladata dzielnica zydowska oraz domu, w ktérym mieszkat
Widzacy z Lublina, bedzie niezapomnianym wspomnieniem. RoOwnie cenna moze by¢ wizyta
w lubelskim miasteczku Sztetl, w ktorym tradycyjnie Zydzi stanowili wiekszo$é mieszkancow.

Proponuje sie, aby wirtualnymi przewodnikami po produkcie staty si¢ barwne postacie literackie lub
realnie zwigzane z kulturg zydowska z Lublinie. Dla przetomu wieku XIX i XX mogiby to by¢
charyzmatyczny Jasza Mazur — Sztukmistrz z Lublina, ktérego stworzyt pisarz noblista pochodzenia
zydowskiego Isaac Bashevis Singer.

Produkt zaklada ukazanie ciaglosci historycznej wspolistnienia Chrze$cijan i Zydow na przestrzeni
ponad 600 lat. Aby odwiedzajacy mogt lepiej pozna¢ i zrozumie¢, jak daleko idaca koegzystencja
miata miejsce w Lublinie, bedzie miat do wyboru przeniesienie sie¢ w realia dwoch epok historycznych
(z czasem mozliwo$¢ rozbudowania o kolejne epoki, w zalezno$ci od dostgpno$ci materiatow
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archiwalnych i ilustracyjnych). Po kazdej z nich oprowadzal go bedzie inny przewodnik np. Lublin
Jaszy Mazura.

Podréz do kazdej z epok bedzie wspomagana mobilnymi przewodnikami, elementami ekspozycji
statych, pamigtkami (np. reprodukcjami pocztéwek i zdje¢ z epoki, albumami, ksigzkami, grafikami,
obrazami), rzezbami (np. rzezba Jaszy Mazura czy Widzacego z Lublina) lub instalacjami
W przestrzeni publicznej. Podstawowym sposobem ukazania ich realiow bedzie mozliwosé
podrézowania po Lublinie z przewodnikiem mobilnym, wyposazonym w najwyzszej jako$ci materiaty
audiowizualne obrazujace realia zycia spotecznosci zydowskiej w danych czasach.

Oddzielnym elementem produktu bedzie ukazanie wspomnien o lubelskich i polskich Zydach.
Polaczenie wystawy w Bramie Grodzkiej wraz z ekspozycja Panstwowego Muzeum na Majdanku
stanowi¢ bedzie podstawg do opowiesci o tragicznym rozdziale w historii lubelskich i polskich
Zydoéw. Rekomenduje sie prowadzenie takich dziatan popularyzatorskich i promocyjnych, aby Lublin
stal si¢ narratorem barwnej i petnej jasnych kart historii Zydéw w miescie, regionie i Polsce. Nalezy
dotozyé wszelkich staran, aby tury$ci zechcieli najpierw poznaé Lublin Zydowski w odstonach
historycznych w przestrzeni miasta, a dopiero w kolejnym kroku np. nastepnego dnia skorzystali
z oferty Panstwowego Muzeum na Majdanku.

UZASADNIENIE

Od éredniowiecza istotng cze$¢ spotecznoéci miasta Lublina stanowili Zydzi, ktorzy w XVI wieku
zatozyli tu Akademi¢ Talmudyczna, hebrajska drukarnie. W miescie zostat takze powotany zydowski
»Sejm Czterech Ziem”. Przez lata gmina zydowska w Lublinie stata si¢ jedna z najliczniejszych
i najzasobniejszych na obszarze Rzeczpospolitej Obojga Narodow, walnie przyczyniajac si¢ do
rozwoju gospodarczego miasta. Lublin byt takze istotnym o$rodkiem chasydyzmu — mistycznego
odtamu judaizmu. W miescie mieszkat, oraz zostal pochowany, stynny chasydzki rabin, Jakub Izaak
Horowitz zwany takze Widzacym z Lublina. Lata 20 i 30 XX wieku to okres silnego rozwoju
spotecznosci zydowskiej w Lublinie, wtedy powstaje Jesziwa Chachmej Lublin — czyli Lubelska
Szkota Medrcow. W mieScie zamieszkuje okoto 40% ludnosci zydowskiej. Zgromadzone obecnie
i opracowane przez Osrodek Brama Grodzka — Teatr NN archiwalia, dotyczace tego okresu pozwalaja
na stworzenie unikatowej w skali kraju i Europy oferty turystycznej. Lublin i Majdanek sg obecnie,
obok Krakowa i O$wigcimia oraz Warszawy, miejscem czg¢sto znajdujacym si¢ na trasie wycieczek
z Izraela. Poprzez realizacje produktu Lublin Zydowski zostanie wzmocniona pozycja miasta w tej
grupie oraz powstanie unikatowa oferta turystyki kulturowej dla mieszkancoéw Polski i Europy.

Nieznane fakty dotyczace lubelskich Zydéw mozna poznawaé dzigki pracy wykonanej przez Osrodek
Brama Grodzka — Teatr NN, na rzecz zachowania pamieci o zydowskich mieszkancach Lublina i ich
wktadzie w kulture i dobrobyt miasta.

ISTNIEJACE ELEMENTY

Dziatalno$¢ Osrodka Brama Grodzka — Teatr NN, zwigzana z dbaniem o pami¢é¢ o przedwojennej
historii miasta oraz popularyzacje wiedzy na temat wielokulturowego niegdy$ Lublina.

Miejsca zwigzane z Zydami w Lublinie, takie jak:

e Panstwowe Muzeum na Majdanku — 2z nowoczesng ekspozycja multimedialng

(m.in. z hologramami) w jednym z poobozowych barakow
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Zebrane w ramach przewodnika — $ladami lubelskich Zydéw opracowanego przez O$rodek Brama
Grodzka — Teatr NN oraz w ramach Szlaku Pamieci Zydéw Lubelskich, oznakowanego w przestrzeni
miejskiej

Brama Grodzka

Latarnia Pamieci

Plac Zamkowy. Tablica upamigtniajgca miasto zydowskie
miejsce po domu Widzacego z Lublina

miejsce po synagodze Maharszala

studzienka z dawnej ulicy Szerokiej

stary cmentarz zydowski przy ulicy Kalinowszczyzna
nowy cmentarz zydowski przy ulicy Walecznych

Jesziwa Chachmej Lublin (Jesziwa Mgdrcow Lublina, Wyzsza Uczelnia Rabinacka)
dawny szpital zydowski

dawny Dom Pereca

synagoga Chewra Nosim

miejsce po bramie do getta

ulica Kowalska

siedziba komitetow zydowskich

sierociniec dla dzieci zydowskich (ochronka)

pomnik ofiar getta

Dodatkowo:

Dziatalno$¢ Gminy Wyznaniowej Zydowskiej w Lublinie

Powies¢ ,,Sztukmistrz z Lublina” napisana przez noblist¢ Isaaca B. Singera
Dom Anny Langfus

Dom Henia Zytomirskiego

Ekspozycja Miasteczko w Muzeum WSsi Lubelskiej

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Stworzenie miejsca flagowego dla produktu Lublin Zydowski, zawierajacego kompleksowa
ekspozycje nowoczesnego muzealnictwa, dotyczaca historii Zydow w Lublinie i na
Lubelszczyznie, z naciskiem na nowe media i interaktywno$¢. W miejscu tym znalaztaby si¢
réowniez ekspozycja multimedialna, po$wigcona podstawowym zatozeniom religii zydowskiej
oraz prezentacji lubelskich synagog. Ukazanie najbardziej barwnych postaci ,,zydowskiego
Lublina” (realnych i fikcyjnych) na przestrzeni wiekéw. Miejsce takie pozwoliloby zrozumie¢
w petni kontekst religijno-kulturowy ponad szesésetletniej obecnosci Zydéw w Lublinie i na
Lubelszczyznie. Miejsce takie ma stanowi¢ centrum ruchu turystycznego w ramach projektu
Lublin Zydowski. Potrzeba jego powotania wynika zrozproszonej i fragmentarycznej,
w chwili opracowywania dokumentu, prezentacji tematyki w Bramie Grodzkiej, Jesziwie
i Izbie Pamigci na Nowym Cmentarzu Zydowskim. Preferowanym obszarem na realizacje
takiego dziatania jest miejsce po synagodze Maharszala. Na prawdopodobnie ocalalych
fundamentach $wigtyni mozna zrealizowa¢ miejsce flagowe projektu pod nazwg —
Multimedialne Muzeum Historii Zydowskiego Lublina.
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Lublin Widzacego — przeniesienie w czasy XVIII/XIX w., kiedy w mie$cie zyl Widzacy
z Lublina. Ukazanie historii chasydyzmu, a takze kabaty, w ktérej chasydyzm ma swoje
korzenie. Stworzenie interesujacej narracji o lekko zagadkowym charakterze, z wieloma
niedopowiedzeniami, ktorych nie brakuje chociazby w legendzie o lewitujacym Jakubie
Izaaku Horowitzu. Taka narracja moze si¢ przejawia¢ w grach miejskich stworzonych
w wersji papierowej lub na aplikacje mobilne, w wydawnictwach promocyjnych oraz
w przewodnikach multimedialnych (mozliwe potaczenie z miejscem flagowym produktu).
Utworzenie jednego zintegrowanego szlaku w przestrzeni miejskiej skupiajacego wszystkie
najwazniejsze miejsca pamieci zydowskiego Lublina, zamiast dwdch konkurencyjnych
szlakow funkcjonujacych obecnie w miescie.

Wydawnictwa o Lublinie w jezyku hebrajskim i angielskim, dotyczace historii zydowskiego
Lublina oraz produktu turystycznego Lublin Zydowski, dostepne w LOITIK-u, Panstwowym
Muzeum na Majdanku oraz w Bramie Grodzkiej.

Stworzenie przewodnika typu audio-guide — wspomnienia, piosenki, dzwieki zydowskiego
miasta.

Galeria Sztukmistrza — miejsce, w ktorym w sposob ciekawy i interaktywny prezentowana
bedzie historia Jaszy Mazura. Jednoczesnie moze to by¢ miejsce polgczenia tresci
»Sztukmistrza z Lublina” z tematem nowego cyrku, jaki jest obecny w Lublinie podczas
Carnavalu Sztuk-Mistrzow (mozliwe polaczenie z miejscem flagowym produktu). Dzigki
realizacji tego dziatania powstanie pozadane potaczenie miedzy tematem gltdwnej imprezy
wizerunkowej miasta i postaci literackiej, ktora stanowita dla niej inspiracj¢. Taka ekspozycja
moze by¢ zrealizowana w opisanym powyzej miejscu flagowym produktu Lublin Zydowski,
jak i w zaplanowanej atrakcji, rozwijajacej imprez¢ Carnaval Sztuk-mistrzow. (Projekt
realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,, Turystyka w Lublinie inspiruje”).
Umozliwienie pobrania, za pomoca darmowego szybkiego Internetu, aplikacji mobilnej
z przewodnikiem Lublin Zydowski. Dodatkowo mozliwo$¢ wypozyczenia przewodnika
mobilnego tj. urzadzenia z ekranem dotykowym, shluchawkami i preinstalowanym
przewodnikiem turystycznym (mozliwe potaczenie z miejscem flagowym produktu). (Projekt
realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzg¢dzia IT w turystyce”)
Stworzenie i promocja kompleksowej oferty kilkudniowego pobytu w Lublinie, skierowanej
do turystow z Izraela opartego takze na rekonstrukcji roznych epok historycznych
zydowskiego Lublina. Moze to by¢ oferta corocznych warsztatow skupiajacych si¢ na innym
okresie historycznym.

Promocja i zintegrowanie w ramach produktu aplikacji multimedialnych i Augmented Reality
wytworzonych przez O$rodek Brama Grodzka — Teatr NN, zawierajgcych mapy miasta
i modele 3D z czasow przedwojennych, a takze z wiekow wczesniejszych. Aplikacje mozna
nastgpnie rozbudowywac¢ do jednego wzorca, zawierajacego zdjecia, pocztéwki, nagrania
dzwigkowe i filmowe z XX wieku. Caly system stworzy interaktywna mape, pozwalajacg si¢
przenies¢ w dowolny okres z historii miasta, za pomocg urzadzenia mobilnego. Tworzenie
takiego systemu powinno zostaé pilotazowo rozpoczete od produktu Lublin Zydowski,
a Z czasem zosta¢ rozszerzone takze na inne produkty wiodace. (Projekt realizuje zalozenia
programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”)

Prezentacja realiow zycia Zydoéw w tak zwanych Sztetl oraz fenomenu kulturowego, jaki
stanowity niewielkie miasteczka na Lubelszczyznie i Podlasiu przed wybuchem Il wojny
swiatowej. Opracowanie aplikacji rozszerzonej rzeczywistosci udostgpnianej na przewodniki
mobilne na terenie Muzeum Wsi Lubelskiej w Lublinie. Promocja oferty takze w miejscu
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flagowym produktu. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,.Lublin Brama
Regionu™).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

e Podzamcze

e Stare Miasto

e Kalinowszczyzna

e  Wieniawa

e Panstwowe Muzeum na Majdanku
e Muzeum Wsi Lubelskiej

PRZYKELADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

e Aplikacja mobilna wydana przez The Museum of London, zawierajaca zdj¢cia historyczne
przedstawiajace scenki z ubieglych wiekéw z ulic Londynu, pochodzace z biblioteki muzeum,
naktadane na obraz z kamery urzadzenia mobilnego w czasie rzeczywistym.

e Naturalnej wielkos$ci posag zydowskiego uczonego Maimonidesa, znajdujacy si¢ na jednym
z podworek zydowskiej dzielnicy w Kordobie.

e  Muzeum Zulawskie w Nowym Dworze Gdanskim, prezentujace kulture materialng i duchowsa
przedwojennych mieszkancow Zutaw Wislanych — Mennonitow.

e Stieg Larsson Millennium Tour — Szlak miejsc z powiesci Stiega Larssona w Sztokholmie,
oferta zwiedzania miasta wraz z przewodnikiem, podczas Ktorej turysta poznaje miejsca
Z powiesci Larssona oraz interesujace fakty dotyczace miasta. Alternatywa jest zwiedzanie
miasta z mapg wskazujacg okoto 20 miejsc z powiesci Millenium. Mapa dostepna jest w Kilku
jezykach.

e Stala oferta zwiedzania Berlina — Jewish Life in Berlin Half Day Walking Tour — w cenie
15,5 euro, wliczona jest opieka przewodnika, mapka. Zwiedzanie rozpoczyna si¢ w
wyznaczonym miejscu, codziennie o godzinie 10:00. Rezerwacja miejsc via Internet.

4.1.4. Produkt wiodacy Lublin Turystyki Biznesowej

Lublin turystyki biznesowej

IDEA

Turystyka biznesowa w Lublinie podkre$la istotny wktad miasta w rozwoj takich tematoéw jak kultura
uczestniczaca, kompetencje  wschodnie, wykorzystanie  technologii informacyjnych
1 telekomunikacyjnych do rozwoju miasta oraz akademickos¢. Wymienione tematy stanowig podstawe
kreacji catorocznego produktu przemyshu spotkan, opartego na kongresach, konferencjach,
wystawach, prezentacjach i szkoleniach. Ponadto oferta Targéw Lublin S.A. stale zyskuje na
atrakcyjnosci, poprzez poprawe infrastruktury targowej, transportowej, hotelowej i gastronomiczne;j.
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OPIS PRODUKTU

W Lublinie bedzie odbywaé si¢ proporcjonalnie najwigcej spotkan biznesowych, w ktorych
uczestnicza goscie z catej Polski i Europy w tematach, w ktorych miejskie firmy, instytucje, uczelnie
i organizacje sa liderami. Ich aktywno$¢ merytoryczna i gospodarcza bedzie przektadaé si¢ na
organizacj¢ licznych wydarzen typu kongresy, targi, konferencje, wystawy, prezentacje, seminaria,
szkolenia i warsztaty.

Regionalnym liderem przemystu spotkan sg Targi Lublin S.A. Tlo$¢ i jako$¢ organizowanych przez nie
wydarzen targowych sprawia, ze Lublin staje si¢ wiodgcym o$rodkiem przemystu spotkan Polski
Wschodniej i tej cze$ci Europy. Dogodne potaczenia komunikacyjne, wsparte jakosciowa i przystepna
cenowo bazg noclegowg i gastronomiczng na najwyzszym poziomie, beda stanowity oferte wysoko
oceniang przez profesjonalistow przemystu spotkan z kraju i Europy.

Rozwoj bedzie uzalezniony od powotania przez miasto Convention Bureau, ktore wezmie na siebie
cigzar zwigzany z promocja i koordynacjg wydarzen biznesowych. Do zadan tej jednostki bedzie
nalezato odpowiednie skatalogowanie dostepnych sal konferencyjnych, szkoleniowych oraz obiektow
kongresowych i wystawienniczych, a takze zapewnienie niezb¢dnej promocji. Dla dalszego rozwoju
turystyki biznesowej w Lublinie konieczna jest rowniez poprawa w zakresie dostepnosci miejsc

noclegowych.

UZASADNIENIE

Zmodernizowana infrastruktura Targow Lublin, Port Lotniczy Lublin, czy tez budowane Lubelskie
Centrum Konferencyjne, to tylko niektére inwestycje potwierdzajace fakt, ze Lublin stawia na biznes.
Takze dzieki poprawiajacej si¢ infrastrukturze komunikacyjnej — modernizacji drog i kolei — strumien
inwestycji naptywajacych do Lublina bedzie w nadchodzacych latach wzrastat. Inauguracja w potowie
2012 roku gospodarczej marki miasta ,,Lublin. Inspiruje Biznes” jest dowodem, iz miasto jest
$wiadome pojawiajacej si¢ przed nim szansy i chce ja w petni wykorzysta¢. W niedalekiej przysztosci
zagraniczni turys$ci biznesowi, cenigcy sobie wschodnia goscinnos¢ i korzystny klimat dla inwestycji,
beda czestymi go$émi w mieScie, korzystajac z lokalnych hoteli, a takze bogatej oferty kulturalnej
Lublina. Rozwdj biznesu w miescie powinien by¢ dodatkowo wspierany przez miejscowe uczelnie
wyzsze, ktdre stanowig istotne zaplecze badawcze oraz intelektualne.

Wspolpraca miasta z Wschodnim Klastrem ICT skutkuje rozwojem przemystow kreatywnych
w Lublinie oraz efektywniejszym wykorzystaniem nowoczesnych technologii. Aplikacje mobilne,
rozszerzona rzeczywisto$¢ i technologia 3D jest w Lublinie stosowana z powodzeniem do odkrywania
dziedzictwa historycznego oraz w innych dziedzinach bliskich tozsamos$ci miasta. Rozwdj Lublina w
zakresie wykorzystania technologii informacyjnych jest takze mocno akcentowany w obowigzujace;j
Strategii Rozwoju Lublina do roku 2020.

Lublin $wiadomie buduje pozycj¢ lidera w tematach spotkan profesjonalistow, zajmujacych sig¢
partnerstwem wschodnim. Dziatalnos¢ powolanego w 2012 roku Centrum Kompetencji Wschodnich
owocuje kongresami, na ktore zjezdzaja do miasta osoby zarzadzajace kulturg w wielu krajach
Europy. Zacie$nianie wspolpracy w ramach partnerstwa wschodniego postepuje takze podczas
licznych festiwali kulturalnych, na ktore zapraszani sg artysci z krajow wschodnich.
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ELEMENTY ISTNIEJACE

Zmodernizowana infrastruktura Targéw Lublin S.A. i odbywajace si¢ tam wydarzenia
biznesowe, np. Lubelskie Targi Energetyczne — Energetics, Targi Rolnicze Agro-Park, Targi
Budowlane Lubdom, Targi Przemystu Piekarskiego i Cukierniczego BAKEPOL.

Port Lotniczy Lublin z rozwijajaca si¢ siatka potaczen lotniczych.

Baza konferencyjna i kongresowa lubelskich hoteli, szkoét wyzszych (np. Aula Collegium
Maius Uniwersytetu Medycznego, Centrum Kongresowe Uniwersytetu Przyrodniczego)
i centréw kongresowo-wystawienniczych, mogaca jednoczesnie przyjac¢ nawet 10 tysiecy osob
Wielofunkcyjna hala sportowo-widowiskowa Globus, ktéra moze by¢ miejscem odbywania
si¢ duzych kongresow, wystaw i imprez targowych.

Lubelskie Centrum Konferencyjne (w budowie), ktoére pomie$ci hale wystawiennicza
(2500 m2) oraz sale konferencyjna (2200 m2), bedzie mogto stanowi¢ zaplecze dla
najwickszych wydarzen z zakresu turystyki biznesowej.

Centrum Spotkania Kultur (w budowie). Znajda si¢ w nim m.in. sale konferencyjne,
seminaryjne oraz przestrzen wystawiennicza, ktore moga by¢ takze zapleczem dla wydarzen
biznesowych w Lublinie. Wielofunkcyjna sala, ktora bedzie miejscem centralnym CSK,
oprocz przedstawien teatralnych, operowych i koncertow, bedzie stuzyta takze jako sala
kongresowa.

Gospodarcza marka miasta ,,Lublin. Inspiruje Biznes” — powstata w 2012 roku. Poszerzenie
tozsamos$ci miasta o komponent gospodarczy podkresla koncentracj¢ Lublina na odbiorcy
biznesowym.

Projekt Lubelska Wyzyna IT realizowany przez Urzad Miasta Lublin we wspolpracy ze
Wschodnim Klastrem ICT, ktory ma na celu rozwdj w zakresie nowoczesnych technologii
informacyjnych.

Projekt ,,Lublin. Location 2.0” — wykorzystanie nowoczesnych technologii do odkrywania
dziedzictwa historycznego i tozsamos$ci miasta.

Dziatalno$¢ Centrum Kompetencji Wschodnich, Warsztatow Kultury oraz Fundacji Trans
Kultura na rzecz partnerstwa wschodniego — odbywajace si¢ w Lublinie kongresy sa
biznesowymi spotkaniami profesjonalistow, zajmujacych si¢ kultura.

Dziatalno$¢ Stowarzyszenia Lubelski Klub Biznesu, ktore zrzesza ponad 250 lokalnych
przedsigbiorcow i aktywnie dziala na rzecz promocji rodzimych firm, m.in. organizujac
wydarzenia biznesowe takie jak seminaria, fora czy szkolenia.

Dziatalnos¢ Izby Rzemiosta i Przedsigbiorczosci w Lublinie, ktéra zrzesza 31 organizacji
rzemiesIniczych. W strukturach 25 Cechow na terenie wojewodztwa lubelskiego zrzeszonych
jest ok. 2000 przedsiebiorcow — rzemieslnikow. Izba aktywnie dziata na rzecz rozwoju
przedsigbiorczosci w catym wojewodztwie, posiada rozbudowanag sie¢ kontaktow oraz
organizuje i wspotorganizuje wiele imprez / wydarzen.

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Istotne

dla wdrozenia produktu sg nastepujace dziatania:

Rozwd] bazy noclegowej, zwlaszcza w zakresie obiektow o standardzie *** 1 *¥**
W przystepnych cenach i dobrej lokalizacji.

Proéba zbudowania partnerstwa celowego i finansowego wokot kluczowych obszarow
dziatalnosci gospodarczej, naukowej i kulturowej w Lublinie, w celu wskazania mozliwo$ci
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zbudowania kalendarza spotkan o europejskim poziomie atrakcyjnosci. Zbudowanie modelu
finansowania najwazniejszych wydarzen przemystu spotkan, z uwzglednieniem unijnych,
samorzgdowych i krajowych §rodkow finansowych.

Organizacja Forum Promocji Regioné6w Polski Wschodniej — kilkudniowej konferencji, ktora
bedzie polem wymiany doswiadczen i pomystow miedzy dziataczami samorzadowymi
z terené6w Polski Wschodnie;j.

Biznes-miksery dla Polski Wschodniej — kongresy, targi i fora organizowane przez Lublin
jako jedyna wschodnia metropoli¢, lidera Polski Wschodniej. Podczas organizowanych
dorocznych mikseréw mozliwa bedzie wymiana doswiadczen, transfer wiedzy, przy
jednoczesnym zacie$nianiu partnerstwa regionow Polski Wschodniej.

Eksport innowacji na wschod — jako miasto liderujace partnerstwu wschodniemu na terenie
Polski i Europy, Lublin powinien potozy¢ nacisk na eksport opracowanych i sprawdzonych
W miescie dzialan z zakresu przemystow kreatywnych i ich wykorzystania w mysl idei smart
cities.

W zakresie rozwoju turystyki biznesowej szanse upatruje si¢ w powotaniu Lublin Convention Bureau,

ktore

bedzie stanowito niezbedng platformg koordynacji i promocji nowej infrastruktury

konferencyjno-kongresowej, ktora pojawi si¢ wraz z zakonczeniem prowadzonych obecnie inwestycji.
Do zadan Convention Bureau bg¢dzie nalezato przede wszystkim:

Zapewnienie  odpowiedniego  wykorzystania  lubelskich  obiektow  szkoleniowych,
konferencyjnych i kongresowych.

Przeprowadzenie audytu infrastruktury szkoleniowej i konferencyjnej oraz odpowiednie jej
skatalogowanie.

Wydanie katalogu dla planeréw konferencji.

Prowadzenie regularnych badan w zakresie biznesowego ruchu turystycznego w miescie.
Cykliczne wyniki badan pozwolg na biezaco reagowa¢ na zmieniajgce si¢ warunki oraz
stworza mozliwo$¢ weryfikacji pozycjonowania Lublina na tle miast konkurencyjnych.
Prowadzenie dziatan wizerunkowych — wsparcie promocyjne konferencji i spotkan w zakresie
kluczowych kompetencji Lublina: nowych technologii, kultury, partnerstwa wschodniego
i akademickosci.

Promocja Lublina i jego oferty na targach turystyki biznesowej za granicg, np. IMEX we
Frankfurcie, Confex w Londynie, International MICE Forum w Moskwie, EIBTM
w Barcelonie czy Convene w Wilnie (po$wigcone krajom battyckim).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

Park Ludowy, gdzie znajduja si¢ Targi Lublin S.A. oraz ulica Dworcowa, taczaca hale
targowe z Dworcem PKP.

Ciag Stare Miasto — Krakowskie Przedmiescie — Aleje Ractawickie, wzdhuz ktérego znajduje
si¢ wiele lokali gastronomicznych, dwa 4-gwiazdkowe hotele (Europa oraz Lublinianka) oraz
Lubelskie Centrum Konferencyjne i Centrum Spotkania Kultur.

Okolice Dworca PKP i Dworca Autobusowego, gdzie w przysztos$ci planowana jest budowa
nowoczesnego centrum komunikacyjnego miasta.

Miejsca w sasiedztwie licznych obiektow noclegowych, dysponujacych zapleczem
kongresowym i konferencyjnym.

ROZWO)
POLSKI WSCHODNIEJ

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

Projekt wspéffinansowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego

Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013

36



—ablin

AT, STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI MIASTA LUBLIN DO ROKU 2025 — CZ. Il STRATEGICZNA 37

PRZYKEADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

e Dzialalno$¢ Warsaw Destination Alliance (WDA) — promocja Warszawy jako celu podrozy
turystycznych, w tym biznesowych. Fundacja skupiajaca kilkadziesigt podmiotow z branzy
hotelarskiej, rozrywkowej, ekspozycyjnej. Jej dziatalno$¢ statutowa finansowana jest ze
sktadek cztonkéw oraz dobrowolnych darowizn o wysokosci 1 Euro, przekazywanych przez
gosci hoteli zrzeszonych w Fundacji. Dzigki tym funduszom, WDA udato si¢ zrealizowad
kilka kampanii promocyjnych w mediach globalnych, takich jak BBC World, promujacych
aspekty turystyki biznesowej w Warszawie.

e Powstanie Katowice Convention Bureau (KCB) — w momencie rozpoczgcia istotnych
inwestycji infrastrukturalnych z zakresu przemystu spotkan, w tym flagowej inwestycji
W Migdzynarodowe Centrum Kongresowe, Katowice utworzytly przy Urzedzie Miasta nowa
komorke pod nazwa Katowice Convention Bureau. Finansowanie jej kluczowych dziatan
zostato zapewnione przez pozyskanie funduszy unijnych na realizacj¢ projektu Promocija
oferty MICE Katowic. W ramach projektu realizowanego z RPO 2007-2013 woj. $laskiego
opracowano miedzy innymi: system identyfikacji wizualnej Katowice Convention Bureau,
wykonano strong¢ www oraz katalog z oferta obiektow dla turystyki biznesowej, sfinansowano
cykl konferencji i warsztatow dla branzy turystycznej w Aglomeracji Goérnoslaskiej oraz
prezentacji oferty MICE Katowic w Warszawie i Poznaniu. Dzigki powotaniu KCB udato si¢
wpisa¢ Katowice jako jedno z kluczowych centréw przemyshu spotkan w Polsce.

e Forum Ekonomiczne w Krynicy — Impreza, ktorej pierwsza edycja odbyta si¢ w 1991 roku,
obecnie jest najwickszym spotkaniem sfer biznesu i polityki w tej czg¢$ci Europy. Stata sig
markg parasolowa, pod ktora realizowany jest szereg spotkan na linii Unia Europejska —
panstwa europejskie sgsiadujace z UE od wschodu. Uzupehlieniem tematyki poruszanej
w Krynicy sa konferencje organizowane przez Instytut Wschodni, takie jak: Forum
Energetyczne, Forum Europa-Rosja, Forum Europa-Ukraina, Forum Unia Europejska —
Partnerstwo Wschodnie.

4.1.5. Produkt wiodacy Lublin Smakow

LUBLIN SMAKOW

IDEA

Lublin jest miejscem, w ktorym przez caly rok prezentowana jest tradycja dobrego, regionalnego
smaku, opartego 0 najwyzszej jakoSci produkty, pochodzace z rolniczego regionu Lubelszczyzny.
Oferte kulinarng miasta w skali kraju i Europy wyrdznia potaczenie wielokulturowej tradycji
i najnowszych trendéw. Mowa tutaj przede wszystkim o umiejetnym potaczeniu wysokiej jakosci
sktadnikow zaczerpnietych z kultury slow food’u oraz kreatywnej kuchni autorskiej. Dodatkowa
wartos$cig i wyr6znikiem miasta na kulinarnej mapie Polski i Europy jest oferta unikatowych wydarzen
kulinarnych realizujacych zatozenia miasta inspiracji.

OPIS PRODUKTU

Turysta odwiedzajac miasto przez caly rok, bedzie mogt skorzysta¢ z bogatej oferty kulinarnej opartej
na kilku filarach: jako$ciowych restauracjach czerpiacych z i interpretujacych tradycje kulinarna,
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mozliwos$ci degustacji i zakupu naj$wiezszych produktow regionalnych, mozliwosci zapoznania si¢
z procesem produkcyjnym i szansie zakupu wyrobow uznanych marek spozywczych dziatajacych
w miescie, uczestnictwie w festiwalach i imprezach kulinarnych o charakterze premium underground.

W miescie bedzie funkcjonowaé takze oferta warsztatow kulinarnych, wspottworzonych z Kresowa
Akademia Smaku, w ramach ktorych bedzie mozna zapoznaé si¢ z najsSwiezszymi lokalnymi
sktadnikami, tradycyjnymi recepturami i wiasnor¢cznie przygotowaé ciekawe potrawy pod okiem
szefow kuchni.

Probiernia Lubelskich Smakow — tutaj wszystko si¢ zaczyna. Dzigki zintegrowaniu oferty
producentow spozywczych, lokalnych restauratoréw, piekarzy, producentow rolnych itp. w Lublinie
w jednym miejscu bedzie mozna zapoznaé si¢ z catosciowa oferta kulinarng. Miejsce to Spetni rolg
»ambasady” wszystkich elementéw produktu Lublin Smakoéw. Tutaj bedzie mozna zaczaé swoja
podréz degustacyjna po miescie, wzig¢ udzial w warsztatach, sprobowaé najwazniejszych produktow
kulinarnych, otrzyma¢ broszure, pobra¢ aplikacje mobilng, czy porozmawiaé z pasjonatami lubelskich
kulinariéw oraz zakupi¢ koszyk lokalnych specjatow, ktory bedzie stanowi¢ wyjatkowsg pamigtke
Z pobytu w miescie. Miejsce to powinno znajdowac¢ sie¢ w dogodnej lokalizacji dla turystéw. Jego
wystréj powinien nawigzywaé¢ do charakteru najwigkszej imprezy kulinarnej miasta i regionu. Tutaj
takze powinny by¢ prezentowane nagrania wideo oraz zdjecia z kolejnych edycji imprezy.

Odkrycie smaku Lublina utatwi polgczenie najciekawszych autorskich restauracji w ramach szlaku
kulinarnego. Restauratorzy wspolpracujacy w ramach szlaku wspdlnie wykreuja oferte wydarzen
cyklicznych o charakterze sezonowym, wypromuja nowe menu czy warsztaty kulinarne. Ich dziatania
beda miaty na celu takze wzmocnienie obecnosci regionalnych produktéw na stotach lubelskich
restauracji oraz wzrost §wiadomosci istnienia tradycyjnych lubelskich dan wsrdd turystow.

Turysci chetni by dotrze¢ do zrodet smaku beda mogli podrézowaé szlakiem lubelskich produktow
spozywczych. Kluczowymi atrakcjami w jego ramach beda wizyty w zakladach lub sklepach
przyzaktadowych, oferujacych najwiekszy wybor produktow danej marki. Odwiedzenie jednego dnia
kilku producentoéw, umozliwi przygotowany pakiet turystyczny. Znajda si¢ w nim zaréwno degustacje
(np. miodow, czekolad lub piwa), jak roéwniez wizyty poznawcze w zaktadach do tego
przystosowanych. Oferta tego typu zwiedzania miasta bedzie réwniez wykorzystywana przez tour-
operatoréw przyjazdowych.

W ramach produktu LUBLIN SMAKOW miasto zaoferuje kalendarz wydarzen kulinarnych
przyciagajacych turystow z calego kraju i Europy. Poza Europejskim Festiwalem Smaku, beda to
takze eventy takie jak specjalne edycje Nocy Restauracji i Dnia Restauracji. Ich charakter bedzie
spojny z marka Lublin. Miasto Inspiracji. Swoja oferte beda kierowa¢ do wymagajacych mieszkancoéw
europejskich metropolii, poszukujgcych autentyzmu i kreatywnosci. Bedg wpisywaty sie w nurt
wydarzen outdoorowych opartych o zatozenia underground, ale z dbatoscia o kazdy szczegot, co
ustawi je wsrdd najciekawszych wydarzen tego typu w Europie.

Miasto przyciagnie turystow kulinarnych z catej Europy, stajac si¢ najwazniejszym punktem na mapie
kulinarnej w Europie $rodkowo-wschodniej, podczas migdzynarodowej imprezy skupiajacej si¢ na
slow food i nowych trendach w kulinariach, wzorowanej na wtoskim Salone del Gusto.

UZASADNIENIE

Lublin, jako stolica kojarzacej sie ekologicznie Lubelszczyzny, jest miejscem predestynowanym do
budowy produktu kulinarnego, opartego o lokalne smaki, naturalne wyroby i tradycyjne potrawy.
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Takie marki jak: Perla, Apis, Herbapol czy Lubella s3 tego potwierdzeniem. Europejski Festiwal
Smakéw bedzie wspaniala okazja do ich wypromowania. Impreza nada tonu i unikatowego charakteru
lubelskim kulinariom.

W miescie z powodzeniem mozna utworzy¢ komercyjnie osadzony Szlak kulinarny, na ktorym znajda
si¢ nie tylko restauracje, ale takze renomowani producenci zywnosci. W miescie warto takze
skomponowa¢ koszyk regionalnych smakow oraz wypromowac silniej typowo lubelskie produkty
takie jak cebularz czy forszmak.

ISTNIEJACE ELEMENTY

Europejski Festiwal Smaku — jedna z najwigkszych i najbardziej interesujacych imprez
kulinarnych w Polsce. Silnie oparta o tradycje kulinarne Lubelszczyzny, kreatywnie taczaca
jedzenie z kulturg, otwarta na nowe trendy, wpisujgca si¢ w zatozenia marki Lublina i regionu,
inspirujgca rozwoj biznesu turystycznego.

Lubelskie Swieto Chleba — jedno z najwazniejszych wydarzen branzy piekarskiej
i cukierniczej we wschodniej Polsce. Impreza odbywa si¢ od 15 lat, w unikalny sposob taczy
prezentacje rzemieslnicze, tradycje i kulture oraz rozrywke, dzigki czemu cieszy si¢ duzym
zainteresowaniem zaréwno ze strony mieszkancow, jak i turystow.

Muzeum Wsi Lubelskiej — skansen organizuje imprezy zwigzane z kulturg rolng, a takze
kulinariami.

Renomowane restauracje lubelskie takie jak np.: Czarcia Lapa, Mandragora, Przedwojenne
Smaki Lublina, Sielsko-Anielsko, Grodzka 15, Ulice Miasta, Hades, Szeroka, Czarny Tulipan.
Rozpoznawalne w skali kraju marki sektora spozywczego, bedace znaczacymi graczami lub
liderami na rynku, takie jak: Lubella, Apis, Solidarnos¢, Perta — Browary Lubelskie S.A.,
Herbapol Lublin, Polmos Lublin.

Spozywcze produkty regionalne i kulinarne, charakterystyczne dla Lublina, takie jak cebularz
czy forszmak lubelski.

Dziatalno$¢ Stowarzyszenia ,,Partnerstwo Producentow Cebularza Lubelskiego”, ktore podjeto
si¢ trudu zarejestrowania cebularza jako pierwszego lubelskiego produktu posiadajacego
Chronione Oznaczenie Geograficzne.

Dziatalno$¢ Cechu Rzemiost Spozywczych, ktory skupia wigkszo$¢ inicjatyw zwigzanych
Z utrzymaniem wysokiej jakosci produktow oraz z ich promocjg w kraju i za granicg. Cech
jest takze gldwnym organizatorem Lubelskiego Swieta Chleba.

Klaster Restauratorow 1 Hotelarzy, ktoérego misja jest m.in. promowanie dziedzictwa
kulinarnego Lubelszczyzny.

Klaster Dolina Ekologicznej Zywnosci, promujacy ekologiczng zywno$¢ pochodzaca
z Lubelszczyzny.

Kresowa Akademia Smaku, stowarzyszenie stymulujace rozwoj oferty turystyki kulinarnej
w Lublinie, w tym wspotorganizujace Europejski Festiwal Smaku w Lublinie. Stowarzyszenie
stara si¢ takze odtworzy¢ i wykorzysta¢ do celow turystycznych tradycje kulinarne Lublina.
Stowarzyszenie Polskich Kucharzy i Cukiernikow Region Lubelski, ktore za cel stawia sobie
m.in. promocj¢ i kultywowanie kuchni lubelskiej.

Odbywajace si¢ od 2013 roku Targi Przemystu Piekarskiego i Cukierniczego BAKEPOL.
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PROJEKTY ROZWIJAJACE

Probiernia Lubelskich Smakéw — ambasada smakoéw, centralne miejsce dla produktu, zar6wno
oferujace jego istotne elementy, jak i pelnigce funkcje informacyjne. Mieszczace sie
w Srédmiesciu. Byloby to polaczenie targu spozywczego, miejsca degustacji produktow
spozywczych, miejsca prowadzenia warsztatow. Wiodaca atrakcja Probierni moglby by¢
,kompozytor smakoéw” pozwalajacy np. przygotowa¢ mieszanke ziot lubelskiego Herbapolu
lub miodow Apis, wedlug preferencji turystow. Stanowitoby to jedynag w swoim rodzaju
pamiatke z miasta (nawigzanie do Herbaty inspiracji, opracowanej pod szyldem miasta
w lubelskim Herbapolu). W Probierni znajdowalyby si¢ takze wszelkie wydawnictwa
dotyczace kulinariow. Tutaj mozna by zaréwno pobra¢ aplikacj¢ mobilng — przewodnik
kulinarny po Lublinie, jak réwniez zakupi¢ wycieczke po szlaku lubelskich produktow
spozywczych. W tym miejscu znajdowatoby si¢ rowniez centrum warsztatow kulinarnych,
wykorzystujacych regionalne produkty i przepisy, prowadzone wspolnie z Kresowa Akademia
Smaku. Probiernia powinna taczy¢ wielu partneréw w tym Miasto Lublin, Kresowa Akademig
Smaku, Klaster Dolina Ekologicznej Zywnosci, Stowarzyszenie Polskich Kucharzy
i Cukiernikow Region Lubelski.

Lubelski Szlak Kulinarny z podszlakiem restauracji i lubelskich produktow spozywczych.
W ramach podszlaku restauracji prezentacja okoto 20 autorskich restauracji, ktore pracuja na
produkcie regionalnym lub serwuja kuchni¢ regionalng. W ramach szlaku prowadzone
dziatania cykliczne, takie jak wydanie i dystrybucja mapki, prowadzenie portalu i profilu
facebook, imprezy tematyczne pokrywajace si¢ z sezonowoscig. Dodatkowo imprezy
specjalne, takie jak Noc Restauracji i Dzien Restauracji w Lublinie, charakteryzujace si¢
podej$ciem undergroundowym — offowym. W podszlaku lubelskich produktéw spozywczych
spojna prezentacja oferty wiodacych producentow zywnosci. Opracowanie jednej oferty
z mapka, dedykowanym $rodkiem transportu i formulg zwiedzania, ktére umozliwia
bezproblemowe poznanie wyrobow firm takich jak Lubella, Apis, Herbapol, Perta.

Kalendarz wydarzen kulinarnych o charakterze festiwalowym (Europejski Festiwal Smaku),
spotecznosciowym (Dzien Restauracji) i wizerunkowym (Noc Restauracji), utrzymanych
w charakterze nawigzujacym do zatozen marki miasta. Potaczenie estetyki nowego cyrku,
undergroundu i oferty kulinarnej premium. Stala promocja wydarzen poprzez media
spotecznosciowe oraz wydawnictwo i portal.

Organizacja wizerunkowej imprezy targowej dla smakoszy i mitosnikow slow food z calej
Europy, nawiazujacej do Salone del Gusto w Turynie. Wspotpraca z Targami Lublin S.A. oraz
Urzedem Marszatkowskim Wojewodztwa Lubelskiego.

Stworzenie wydawnictwa o charakterze i jakoSci dobrej gazety kulinarnej, ukazujacego si¢
cyklicznie i promujacego Lublin Smakéw miedzy innymi w hotelach, na lotnisku, na
poktadzie samolotow i PKP Intercity.

Stworzenie portalu turystyki kulinarnej Lublina i Lubelszczyzny pod nazwa Taste of Lublin.
Strona poswigcona catosci oferty turystyki kulinarnej miasta i1 regionu, produktom
regionalnym, daniom, imprezom. Dodatkowo prezentowataby tresci analogiczne do tych
opisanych w prezentacji mobilnej.

Przepisy na smaki Lublina — zdiagnozowanie, selekcja, przygotowanie doktadnych receptur,
publikacja na stronie szlaku kulinarnego, w wydawnictwie.

Obwozne budki z cebularzami, gryczakami i innymi lubelskimi smakotykami/przekaskami,
pojawiajace si¢ w roznych miejscach miasta. Stworzenie dodatkowo ulicznych punktow
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kulinarnych w stylistyce underground premium, np. w oparciu o catoroczne grille drzewne
i piece chlebowe, co b¢dzie wyrdzniato miasto.

Przewodnik Kulinarny po Lublinie — zaréwno wydawnictwo w formie papierowej, jak
i aplikacja mobilna. Umozliwi wyszukanie lokalu wedlug preferowanego typu kuchni, opisze i
zaprezentuje tradycyjne lubelskie potrawy, poinformuje o atrakcjach na kulinarnym szlaku,
pokaze film jak wypieka si¢ cebularze itp. Zywe kompendium wiedzy, ktére pozwoli
w caloéci odkry¢ Lublin Smakoéw. Dzialanie prowadzone z lokalnymi autorytetami
kulinarnymi, w tym szefami kuchni oraz red. Waldemarem Suliszem — znawca kulinariéw
Lublina i regionu. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne
narzedzia IT w turystyce”).

Organizacja Dnia Kuchni Wschodniej podczas Europejskiego Festiwalu Smakéw w Lublinie,
gdzie na pierwszym planie beda tradycyjne dania krajow Partnerstwa Wschodniego: Biatorusi,
Ukrainy, Motdawii, Gruzji, Azerbejdzanu i Armenii. (Projekt realizuje zalozenia programu
horyzontalnego ,,Lublin Brama na Wschod”).

Kreatywne pamigtki kulinarne typu: cebularz ,,do it yourself” — przepis plus odmierzona
porcja kazdego ze sktadnikow. Drobne wyroby piekarnicze i cukiernicze nawigzujace,
poprzez wykorzystane sktadniki lub przyjeta forme do dziedzictwa kulinarnego Lublina.
(Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,, Turystyka w Lublinie inspiruje”).
Koszyk Regionalnych Smakéw — opracowane rozne wersje (mini, medium, maxi), zakup
w restauracjach na szlaku kulinarnym, w probierni i w innych punktach obstugi ruchu
turystycznego takich jak LOITiK oraz lubelskie hotele. (Projekt realizuje zalozenia programu
horyzontalnego ,,Lublin brama regionu”).

Promowanie wraz z LROT-em i Kresowg Akademig Smaku kulinarnego dziedzictwa Lublina
i Lubelszczyzny, jako mozliwe pola wspotdziatania; nalezy wskaza¢ miedzy innymi: imprezy,
ktore od Lublina moglyby promieniowa¢ na caty region; opracowanie kanonu kulinarnych
specjalow i zebranie przepisow na tradycyjne dania Lublina i Lubelszczyzny; promowanie
tradycyjnych lubelskich dan wsréd restauratorow — proba szerszego ich wprowadzenia do
statego menu. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin bramg regionu”).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

Gléwnie Stare Miasto i Srodmiescie jako obszar:

gdzie wystepuje najwicksza kumulacja lokali gastronomicznych. Tutaj tez znajdujg si¢
najbardziej rozpoznawalne lubelskie restauracje.

gdzie odbywa sie wiekszo$¢ wydarzen podczas Europejskiego Festiwalu Smaku
(w szczegodlnosci Plac po Farze).

miejsce, gdzie zlokalizowany jest LOITIK — punkt nabywania pamiatek, w tym rowniez tych
kulinarnych.

gdzie powinny stang¢ obwozne punkty z lubelskimi smakotykami i przekgskami.

gdzie powinna zosta¢ zlokalizowana Probiernia Lubelskich Smakow.

PRZYKEADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

Kulinarny Poznan — szlak kulinarny skupiajacy autorskie restauracje w miescie, cechujgce
si¢ dbaloscig o produkt, kreatywnymi, cho¢ czerpiagcymi z regionalnej tradycji przepisami,
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wysmakowanym wystrojem wngtrza, a przede wszystkim pasja do kulinariow ich wtascicieli
i szefow kuchni. Szlak dziala przez okres catego roku, animujgc wydarzenia kulinarne
w restauracjach. W jego ramach wydawana i dystrybuowana jest mapka z restauracjami.
Dziata takze fanpage na Facebooku i strona internetowa szlaku. Dziatania majg na celu
promowanie wsrdod turystow Kultury jedzenia w restauracjach.

e Restaurant Day — impreza otwarta, pod ktorej marka kazdy chetny moze otworzyé
jednodniowa restauracj¢. Pomyst narodzit si¢ w Finlandii w 2012 roku. Obecnie kilkaset miast
na calym $§wiecie bawi si¢ co kwartal w ramach Restaurant day. Menu i wystroj, a takze
pomysty na jednodniowe restauracje, wahajg si¢ w zaleznosci od pory roku oraz inwencji
autorow.

e Tyskie Browarium — centrum wycieczkowe z ekspozycja nt. piwowarstwa, na terenie
Tyskich Browarow Ksigzecych. W jego ramach mozna skorzysta¢ z: kina 3 D, wycieczki po
zabytkowych obiektach browaru, pubu. Centrum stanowi atrakcje¢ turystyczng, wchodzaca
w sktad Szlaku Zabytkéw Techniki na Slasku.

4.2. Produkty uzupetniajace

4.2.1. Lublin Filmowy

LUBLIN FILMOWY

IDEA

Lublin jest miejscem docenianym przez filmowcow za jego unikatowg zabudowg architektoniczna
oraz wyjatkowe plenery. Dzigki produktowi LUBLIN FILMOWY turysta ma szans¢ odkry¢ w miescie
plenery z wielu stynnych produkcji, poznajac przy tym ciekawostki zwigzane z tworzeniem filmu.

OPIS PRODUKTU

Lekka i przyjemna narracja zwigzana z tematem polskiej i zagranicznej kinematografii, da turystom
mozliwos¢ poznania Lublina od innej strony. Gléwnym elementem catorocznego produktu LUBLIN
FILMOWY bedzie szlak stynnych filmow i seriali, ktore zostaly tu nakrgcone. Szlak dyskretnie
oznakowany w przestrzeni miejskiej oraz wsparty przez przewodniki drukowane i multimedialne,
dostepne na urzadzenia mobilne. Najwazniejsze informacje oraz ciekawostki zwigzane z filmami
powstajacymi w Lublinie uzyska¢ bedzie mozna z dedykowanej strony internetowej, ktora
w atrakcyjny wizualnie sposéb zaprezentuje produkt LUBLIN FILMOWY.

W ramach produktu turysta bedzie moglt takze spedzi¢ weekend w miescie, poznajac miejsca akcji
popularnego serialu ,,Wszystko przed nami” lub na warsztatach filmowych z profesjonalistami.
Powstajgce w ramach Lubelskiego Funduszu Filmowego produkcje dotyczace Lublina dostepne beda
do nabycia w LOITIK-u. Po$wigcone beda im takze cykliczne seanse filmowe i pogadanki z autorami,
podczas ktorych poglebione zostang tematy poruszone w filmach.
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UZASADNIENIE

Lublin byt wielokrotnie doceniany przez tworcow filmowych, ktorzy decydowali si¢ wykorzystac
miasto jako plener filmowy. Rynek Starego Miasta odegrat Paryz w filmie ,,Chopin — pragnienie
mitosci” z Piotrem Adamczykiem w roli gtéwnej. Lubelski Zamek wystapit w miedzynarodowej
produkcji z 2004 roku ,,Aryjska Para” oraz w adaptacji stynnej powiesci Henryka Sienkiewicza
,»Ogniem i Mieczem” rezyserowanej przez Jerzego Hoffmana. Z kolei obickty Panstwowego Muzeum
na Majdanku mozna zobaczy¢ w ,,Lektorze”, za ktory Kate Winslet otrzymata w 2009 roku Oscara dla
najlepszej aktorki pierwszoplanowej. W miescie powstawaty tez seriale, takie jak kultowe ,,Czarne
Chmury”, w ktorych Lublin udawat siedemnastowieczng Warszawe czy naszpikowany polskimi
gwiazdami kina ,Determinator” (w obsadzie m.in. Olaf Lubaszenko, Robert Gonera, Jan
Wieczorkowski, Marian Dzigdziel). W telewizji publicznej emitowany jest obecnie serial ,,Wszystko
przed nami”, ktérego fabuta osadzona jest w Lublinie.

Miasto Lublin od kilku lat organizuje konkurs Lubelskiego Funduszu Filmowego, na dofinansowanie
filméw zwigzanych z Lublinem i przyczyniajacych si¢ do promocji miasta. Dzigki pozyskanym
srodkom powsta¢ moga produkcje roznego typu: filmy fabularne, seriale telewizyjne, filmy
dokumentalne lub animowane, przeznaczone do emisji w telewizji, w Internecie, a ponadto
wyswietlane w kinach oraz prezentowane podczas festiwali filmowych.

W 2008 roku zrealizowany zostal projekt pod nazwa ,,Lublin — Lwoéw: Miasta Filmowe”, ktérego
zatozeniem bylta promocja plenerow filmowych w obu miastach. W ramach projektu powstal m.in.
trailer, ukazujacy atrakcyjno$¢ Lublina i Lwowa, ktorego prezentacja miata miejsce na stynnym
festiwalu filmowym w Cannes. Projekt zostat nominowany w konkursie ,,Polska Pigknieje — 7 cudow
Funduszy Europejskich” w kategorii ,, Turystyka transgraniczna i miedzynarodowa”.

ISTNIEJACE ELEMENTY

e Migjsca na terenie miasta, w ktorych krgcone byly znane filmy i seriale, takie jak:
o ,Aryjska Para”
o ,,Chopin — pragnienie mitosci”
o ,,Kronika wypadkow mitosnych”
o ,Lektor”
o ,,0Ogniem i Mieczem”
o ,,Wiosna 1941”

o ,,Czarne Chmury”

o ,,Determinator”

o ,,Wszystko przed nami”

e Lubelski Fundusz Filmowy i powstajace w jego ramach filmy dotyczace Lublina

e Kino w Browarze, wyswietlajace w sezonie letnim bezptatnie filmy na dziedzincu przy
Starym Browarze.

PROJEKTY ROZWIJAJACE

e  Wytyczenie szlaku LUBLINA FILMOWEGO na terenie Starego Miasta i Srodmiescia, po
wybranych miejscach, w ktorych krgcono znane filmy i seriale. Poczatkowo szlak mogltby by¢
dyskretnie oznakowany niewielkimi znacznikami na $cianach budynkéw lub ptytach
chodnikowych, co nie spowoduje dodatkowego ,,zasmiecenia” przestrzeni publiczne;j,
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apozwoli oprowadzi¢ turyst¢ po mieScie, zaciekawiajac go nietypowym tematem
przewodnim. Na szlaku mogg stang¢ kinematografy lub niewielkie ekrany, w ktoérych beda
prezentowane sceny z filmow. Przy kazdym z punktow na szlaku zostanie umieszczony kod
(marker), stuzacy do pobrania mobilnego przewodnika lub odtworzenia tre§ci zamieszczonych
w Rzeczywistosci Rozszerzonej. Kazde z miejsc na szlaku bedzie wyrdznialo sie zaskakujaca
ciekawostka dotyczaca wybranej produkcji lub aktora, ktory w niej zagrat.

Wydawnictwa promujace LUBLIN FILMOWY, w ktorych znajdzie si¢ mapka centrum miasta
z oznaczonym szlakiem oraz opis kazdego z punktéw znajdujacych sie na nim. Wydawnictwa
dostepne w Internecie oraz w punkcie informacji turystycznej.

Utworzenie atrakcyjnej wizualnie strony internetowej LUBLIN FILMOWY, gdzie
prezentowane beda aktualno$ci, ciekawostki i fotosy dotyczace produkcji zrealizowanych
w Lublinie. Begdzie mozna z niej réwniez S$ciggnaé przewodniki po szlaku LUBLIN
FILMOWY w wersji PDF, do samodzielnego wydrukowania lub multimedialne przeznaczone
na urzadzenia mobilne.

Cykliczne seanse filmow dofinansowanych z Lubelskiego Funduszu Filmowego, potaczone ze
spotkaniem z twércami i bohaterami tych produkcji. Jako ze wiele dotychczas powstatych
filméw ma charakter dokumentalny, a nie fabularny, to seanse moga pekic istotna role
edukacyjng wsrod mtodziezy z miasta i regionu.

Mozliwos¢ nabycia w LOITIK-u filméw zwigzanych z Lublinem, ktore powstaly w ramach
Lubelskiego Funduszu Filmowego.

Gra planszowa LUBLIN FILMOWY, stworzona we wspoipracy z Fabryka Gier
Historycznych z Lublina. Tematyka gry zwigzana z kinematografia oraz miejscami
znajdujgcymi si¢ na szlaku Lublina Filmowego.

Geocaching LUBLIN FILMOWY - gra terenowa polegajaca na poszukiwaniu przy pomocy
urzadzenia wyposazonego w GPS ukrytych skrzynek, ktorych lokalizacja oraz zawartos¢
zwigzana jest z plenerami filmowymi w Lublinie.

Przewodniki multimedialne do S$ciagnigcia na urzadzenia mobilne. Dostgpne w sieci na
dedykowanej stronie internetowej oraz na stronach miasta i LOITIK-u, a takze w przestrzeni
miejskiej, dzigki umiejscowieniu odpowiednich markerow na szlaku LUBLINA
FILMOWEGO. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne
narzedzia IT w turystyce”).

Warsztaty filmowe dla mlodziezy z Lublina i z regionu, podczas ktoérych bedzie mozliwosé
zapoznania si¢ technikg krgcenia filmow oraz wykorzystania profesjonalnego sprzetu
zdjeciowego. Prowadzone przez zawodowych filmowcow — rezyserow, scenarzystow,
dzwigkowcow i1 operatorow. (Projekt realizuje zalozenia programu horyzontalnego ,, Turystyka
w Lublinie inspiruje”).

Reaktywacja Miedzynarodowych Dni Filmu Dokumentalnego "Rozstaje Europy", festiwalu,
ktory odbywat sie w Lublinie w latach 2000-2009. (Idea festiwalu jest zgodna z zatozeniami
programu horyzontalnego ,,Lublin Bramg na Wschod”).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

Przede wszystkim Stare Miasto i Srodmiescie, a w szczegOlnosci:

o Rynek, ulice Rybna, Olejna, Grodzka, Ztota, Bramowa, Jezuicka, Dominikanska,
Archidiakonska, Szambelanska

o ul. Krakowskie Przedmiescie
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o Zamek Lubelski wraz Kaplica Trojcy Swietej i Donzonem
o Muzeum Wsi Lubelskiej
e Panstwowe Muzeum na Majdanku

PRZYKLADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

e Portal filmowy Wyspy Man® — skierowany do turystow, producentow filméw oraz
mieszkancéw wyspy. Znalezé mozna na nim m.in. mape¢ lokalizacji, w ktoérych krecono
produkcje z gwiazdami §wiatowego kina, np. Patrickiem Swayze, Seanem Beanem czy Heleng
Bonham-Carter.

e Portal internetowy filmlondon.org.uk — znajdziemy na nim wiele ofert zwiedzania miasta
skierowanych do turystow. Na przykltad The South Bank Movie Trail to szlak spacerowy
umiejscowiony na potudniowym brzegu Tamizy, ktoéry prowadzi przez znane miejsca, jak
Parlament, Katedra Swigtego Pawta czy Tower Bridge. Do innych propozycji nalezy Filmowa
Mapa Metra (Underground Movie Map), wskazujaca znane filmy, ktore krgcono na stacjach
londynskiego metra (np. Harry Potter) oraz petna ciekawostek mapa Londynu Bridget Jones.

e Zwiedzanie Szkocji z ,,Merida Waleczna” (ang. ,,.Brave”)’ — biuro promocji turystycznej
Szkocji wykorzystato oscarowy sukces animowanego filmu do stworzenia oferty turystyczne;j
osadzonej w klimacie ,,Meridy”.

e Oferty turystyki filmowej wokol Dirty Dancing — Hotel Mountain Lake w Pembroke
w Virginii, USA — promocja hotelu jako miejsca, gdzie czeka wielka mito$¢ na miarg romansu
Patricka Swayze i Jennifer Grey. Organizowane sg weekendy Dirty Dancing, z zachowaniem
scenariusza z filmu: nauka tanca, pokazy, karaoke

e Wydawnictwa przewodnikowe turystyki filmowej w polskich miastach — Filmowy
przewodnik po Warszawie, Filmowy spacerownik po Trdjmiescie, Szlak dziedzictwa
filmowego i Przewodnik po filmowej Lodzi. Niezbgdne kompendia wiedzy dla mitosnikéw
turystyki filmowej, chcacych przez jej pryzmat poznaé miasto.

e Szlak Pianisty w Warszawie — aplikacja mobilna prowadzaca turystow $ladami ekipy
filmowej, ktora w 2001 roku na warszawskiej Pradze wykonywata zdjecia do filmu Pianista
Romana Polanskiego.

4.2.2. Lublin. Drogi do Wolnosci

LUBLIN. DROGI DO WOLNOSCI

IDEA

Lublin inspiruje do zastanowienia si¢ nad rzeczami waznymi, takimi jak wolno$¢ i demokracja.
LUBLIN. DROGI DO WOLNOSCI to produkt, ktory ukazuje zmagania polskiego spoleczenstwa
w celu obalenia poprzedniego ustroju. Multimedialna i nieszablonowa prezentacja faktow, w

5 www.isleofmanfilm.com
® www.visitscotland.com/brave
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potaczeniu z interaktywnoscia, wyrdzniaja prezentowane w Lublinie podejscie do tematu na tle innych
miast polskich i europejskich.

OPIS PRODUKTU

Glownym punktem produktu LUBLIN. DROGI DO WOLNOSCI, bedzie ekspozycja w Domu
Wolnego Stowa, ktora nie pozostawi obojetnym i sprawi, ze odwiedzajacy zastanowi si¢ nad zakresem
wolnosci jakim dysponujemy dzisiaj. Multimedialna prezentacja w potaczeniu z unikatowymi
maszynami drukarskimi oraz innymi eksponatami przypomni nieodlegte czasy, gdy wolnos¢ stowa
zastgpiona byta cenzura, a za manifestowanie przeczacych wiadzy pogladow mozna bylo trafi¢ do
wigzienia. Oprocz odkrycia wystawy bogatej w materiaty zdjgciowe, audio i wideo, w Domu Wolnego
Stowa bedzie mozna wzig¢ udzial w warsztatach drukarskich, podczas ktorych kazdy stworzy
unikatowa pamiatke z Lublina — personalizowany wydruk na bibule.

Dzigki szlakom ,,Lublin Szeptany” turysta zwiedzi miasto, majac za indywidualnych przewodnikoéw
przedstawicieli lubelskiej opozycji. Przy okazji poznawania miejsc zwigzanych z ich dzialalnoscia
odkryje rowniez inne ciekawe punkty na mapie miasta.

Do promocji produktu wykorzystywane beda miedzy innymi zuki — Samochody silnie kojarzace si¢
z Lublinem oraz okresem PRL-u. Obwozna ekspozycja prezentujaca elementy produktu bedzie
zachecaé turystow przechadzajacych sie po deptaku do odwiedzenia Domu Wolnego Stowa, a takze
moze zosta¢ wykorzystana na targach turystycznych.

UZASADNIENIE

Lublin jako miasto silnie zapisal si¢ w polskiej drodze do wolnosci. Od 1954 roku z Katolickim
Uniwersytetem Lubelskim zwigzany byt Karol Wojtyta, pdzniejszy papiez Jan Pawel II. Byl on
kierownikiem Zaktadu i Katedry Etyki Wydziatu Filozoficznego. Jego zwigzki z KUL trwaty az do
1978 roku, kiedy to zaczat pelni¢ funkcje glowy Kosciota Katolickiego. W 1977 roku, w miescie,
trzech studentow zatozyto podziemng drukarnie, wsrdd nich byt miedzy innymi Bogdan Borusewicz,
pozniejszy marszatek Senatu. W podlubelskim Swidniku w lipcu 1980 roku rozpoczety sie strajki,
ktore daty poczatek fali protestoéw na Pomorzu i w catym kraju.

Obecnie, gtownie dzigki dziatalnosci Osrodka Brama Grodzka — Teatr NN, odkrywany na nowo
dziatalno$¢ lubelskiej opozycji z okresu PRL. Dbanie o dziedzictwo historyczne w tym zakresie
doprowadzito do otwarcia interaktywnego muzeum, Izby Drukarstwa. Perspektywa jej przeksztatcenia
w Dom Wolnego Stowa, w ktorym ekspozycja bedzie poswigcona sile stowa w dazeniu do wolnosci,
daje silng podstawe budowy produktu Lublin. Drogi do Wolnosci.

PODSTAWA BUDOWY PRODUKTU

e Dziatalnos$¢ Osrodka Brama Grodzka — Teatr NN:
o lzba Drukarstwa — w przysztosci Dom Wolnego Stowa
o Wydawnictwa ,,Lublin. Drogi do Wolnosci”
o Szlak Lubelskiego Lipca— jako punkt wyjsciowy do kreacji opowiesci nt. Lubelskiego
Lipca. Na szlaku m.in.: Tablica pamigtkowa w 10 rocznicg Lubelskiego Lipca na Dworcu
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PKP w Lublinie, z cytatem z Jana Pawta II — Kolejarze nie dajcie si¢ dzieli¢, pozostancie
zjednoczeni. Stlowa te wypowiedziat JP I w 1987 roku.

o Lubelski Szlak Historii Najnowszej

o Szlak stanu wojennego na Lubelszczyznie

Szlaki Lublin Szeptany: Sciezki Lubelskiej Opozycji oraz Lublin Drukarzy, opracowane przez

Stowarzyszenie Homo Faber

Kilkudziesigciometrowy mural Lubelski Lipiec przy ul. Melgiewskiej

Historyczna gra planszowa ,,W Zaktadzie. Lubelski Lipiec *80”

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Animowane obchody Lubelskiego Lipca — rekonstrukcja wcieleniowa, podczas ktorej
prezentowane sg wydarzenia z lipca 80. Tury$ci mogg ,,na zywo” dowiedzie¢ si¢ o co walczyli
strajkujacy.

Gra miejska ,,LUBLIN — DROGI DO WOLNOSCI” — wydrukowana (dostgpna w LOITIK-u
oraz w Izbie Drukarstwa) oraz opracowana na aplikacje mobilne gra, ktora zacheci turystow
do poznania miasta $ciezkami lubelskiej opozycji.

Hostel LUBELSKI LIPIEC — hostel tematyczny, w ktorym wystréj kazdego pokoju nawigzuje
do innego strajkujacego zaktadu produkcyjnego. W recepcji oraz innych ogdlnodostepnych
pomieszczeniach, na krotkiej wystawie prezentowane sa najwazniejsze fakty, zwigzane
z wydarzeniami lipca 1980 roku.

,Zuki wolnoéci” — mini ekspozycje mobilne z rzeczami z epoki PRL. Samochéd jakim jest
Zuk jednoznacznie kojarzy sie z Lublinem oraz z okresem Polski Ludowej. Warto
wykorzysta¢ ten fakt do promocji miasta oraz produktu turystycznego LUBLIN. DROGI DO
WOLNOSCI w przestrzeni publicznej oraz na targach turystycznych.

Warsztaty w Izbie Drukarstwa — interaktywna wycieczka, podczas ktorej w ciagu kilku godzin
turysta pozna rézne techniki druku i bedzie mial mozliwos¢ stworzenia od podstaw swojego
wlasnego tekstu na bibule. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,, Turystyka
w Lublinie inspiruje”).

Aplikacja mobilna z przewodnikiem multimedialnym LUBLIN — DROGI DO WOLNOSCI,
ktéra za pomocg rozszerzonej rzeczywistosci przenosi turyste do lat 80. ubieglego wieku. Na
ekranie smartfona czy tabletu wys$wietlane sg m.in. zdjecia z czaséw strajkow oraz relikty
z epoki takie jak samochody marki Zuk. (Projekt realizuje zalozenia programu horyzontalnego
»Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

Izba Drukarstwa oraz inne miejsca zwigzane z podziemnym ruchem wydawniczym w Lublinie
Miegjsca strajkow podczas wydarzen Lubelskiego Lipca 1980

Lubelskie Zaktady Napraw Samochodow

Fabryka Maszyn Rolniczych

Fabryka Samochodow Cigzarowych

Miejskie Przedsigbiorstwo Komunikacyjne

Lokomotywownia PKP

Herbapol

O O O O O O
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e Port Lotniczy Lublin i znajdujaca si¢ w poblizu zakladu Wytwornia Sprzetu
Komunikacyjnego
e ul. Melgiewska, przy ktorej znajduje sie mural ,,Lubelski Lipiec”

PRZYKLADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

e Europejskie Centrum Solidarnosci w Gdansku —projekt realizowany w Gdansku, ktorego
przyszta siedziba bedzie mie$cita si¢ w dzielnicy historycznie zwigzanej z dziatalnoscia Lecha
Walesy i Stoczni Gdanskiej. Projekt architektoniczny przysztej siedziby jest na tyle
oryginalny, ze ECS z pewnoscia stanie si¢ jedna z gtbwnych ikon architektonicznych i atrakcji
turystycznych Trdjmiasta. Dzialalno$¢ centrum ma na celu Sszerzenie idei solidarnosci
i wolnosci w spoteczenstwie polskim jak rowniez wsrod narodow, ktére krocza droga ku
wolnosci.

e Drukarnia w Muzeum Powstania Warszawskiego — w ekspozycji muzeum znajduje si¢
kilka dziatajacych maszyn z okresu powstania. Sa one zaaranzowane w formie wiernie
oddajacej realia konspiracyjnej drukarni. Odwiedzajacy Muzeum ma szans¢ wlasnorecznie
wydrukowaé biuletyny z uzyciem matryc i materiatow, charakterystycznych dla czasow
konspiracji.

e Muzeum Czerwca 1956 w Poznaniu — stata ekspozycja ukazujaca realia roku 1956 kiedy to
Poznan poderwat si¢ do zrywu niepodleglosciowego. Czerwiec 1956 zwany takze Powstaniem
Poznanskim ukazat komunistycznym wtadzom gleboka nieche¢ i mozliwos$¢ aktywnego oporu
ze strony zwyklych Polakow. W Muzeum znajduje si¢ miedzy innymi mieszkanie
poznaniakéw z lat 50., sala zgromadzen komitetu wojewddzkiego z mdéwnicg i nagranymi
przemoéwieniami, poznanska ulica z czotgiem i tramwajem, cela wigzienna i inne oddajace
realia epoki eksponaty.

4.2.3. Lublin Aktywny 365

LUBLIN AKTYWNY 365

IDEA

Dla pasjonatow i amatorow aktywnego spedzania czasu w niemal kazdej formie, od roweru, przez
kajak, narty, zaglowke, a na szczudtach skonczywszy.

OPIS PRODUKTU

Niezaleznie od pory roku amatorzy i pasjonaci aktywno$ci znajdg w Lublinie interesujaca propozycje,
z ktorej wybiora swoja Sciezke aktywnosci. Produkt ukierunkowany do mieszkancow regionu 0raz
kraju, ktorzy poszukujg miejsca pierwszego kontaktu z dang aktywnoscia, pragng uczestniczyé
w wydarzeniu skierowanym do hobbystow danego sportu lub zamierzajg wzig¢ udziat w duzym
wydarzeniu sportowym, jako widzowie. Dodatkowo produkt oprze si¢ na wypracowanych typowo
lubelskich specjalizacjach rozwijanych w sieci zmodernizowanych parkow. Mozliwe jest takze
wykorzystanie atrakcyjnosci tematu nowego cyrku do propagowania aktywnosci ruchowe;.
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Nowoczesna infrastruktura sportowa oraz atrakcyjne obszary rekreacji zachgca turystow, by
W Lublinie pozosta¢ na dtuzej.

UZASADNIENIE

Istniejgca oraz powstajaca infrastruktura sportowa i rekreacyjna w Lublinie jest silng podstawa do
budowy produktu turystycznego, opartego o szeroko pojeta aktywnos¢ fizyczng. Ulubionym miejscem
weekendowego i popotudniowego wypoczynku jest znajdujacy si¢ w granicach miasta Zalew
Zemborzycki, nad ktorym atrakcje zapewnia kompleks rekreacyjny Stoneczny Wrotkow oraz wyciag
do nart wodnych ,,Reland”. Poprowadzone dookota zbiornika szlaki rowerowe stanowia wyjatkowy,
jak na duze miasto, potencjal rozwoju turystyki rowerowej w naturze. Ponadto Zalew jest jednym
z gtéwnych punktéw na trasie sptywow kajakowych organizowanych na rzece Bystrzycy — przy jego
brzegach konczy si¢ lub rozpoczyna wiele sptywow. Przeptywajaca przez miasto Bystrzyca daje
z kolei mozliwo$¢ podziwiania Lublina z innej, nietypowej perspektywy — z pokladu kajaka.
W centrum miasta, nad Bystrzyca, potozone sg dwa duze parki — Ludowy i Rusalka, dla ktorych
opracowano niezwykle §miate koncepcje zagospodarowania, zaktadajace stworzenie nowoczesnych
miejsc rekreacji dla turystow i mieszkancow. Oprocz boisk sportowych znajda si¢ w nich takze
miejsca do jazdy na rowerach, lyzworolkach, do biegania, wspinania i uprawiania wielu innych
rodzajow aktywnosci. W miescie znajduja si¢ takze miejsca nie pozwalajace nudzi¢ si¢ zima, jak stok
narciarski ,,Globus SKI” czy lodowisko ,,Icemania”.

W Lublinie mie$ci si¢ najnowoczes$niejsza na wschod od Wisly hala widowiskowo-sportowa.
W ,,Globusie” oprocz wydarzen sportowych odbywa si¢ szereg imprez innego typu jak targi, koncerty
czy superprodukcje operowe. W najblizszym czasie Lublin wzbogaci si¢ o nowoczesne obiekty
sportowe, ktoére pozwola miastu na organizacje duzych imprez sportowych. Mowa tu w szczeg6lnosci
o stadionie pitkarskim przystosowanym takze do organizacji koncertow oraz o basenie olimpijskim,
ktory bedzie jednym z nielicznych tego typu obiektow w kraju. Realizacja planowanego przy basenie
Aquaparku bedzie oznacza¢ kolejny duzy magnes turystyczny w Lublinie. Z kolei budowa Hali
Lodowej da mozliwos¢ organizacji imprez na lodzie, przez wigksza czes¢ roku.

Wspomniana baza sportowo-rekreacyjna wraz z atrakcyjnym potozeniem nad rzeka i urozmaiconym
uksztattowaniem terenu, predestynuje Lublin do rozwoju wszelkich form aktywnosci i do budowy
produktu LUBLIN AKTYWNY 365.

ISTNIEJACE ELEMENTY
Baza sportowa i rekreacyjna, a w szczego6lnosci:

e Hala sportowo-widowiskowa ,,Globus”

e Stok narciarski ,,Globus SKI”

e Lodowisko ,,Icemania”

o Strefa H20

e |, BikePark” Lublin

o Sciezki rowerowe w centrum miasta, wokot Zalewu Zemborzyckiego oraz wzdhuz Bystrzycy

e Szlaki wykorzystywane zima do uprawiania narciarstwa biegowego (np. w okolicach Zalewu
Zemborzyckiego i Lasu Dabrowa)

e Szlaki rowerowe, piesze i kajakowe aczgce Lublin z okolicg i regionem
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Zalew Zemborzycki wraz z atrakcjami:

o Kompleks rekreacyjny ,,Stoneczny Wrotkow”

o Wpyciag do nart wodnych ,,Reland”

Boiska sportowe ,,Orlik”

Infrastruktura powstajaca i planowana w przysztosci:

o Stadion Miejski

Basen olimpijski wraz z aquaparkiem

Hala Lodowa

Akademia Golfa

,Europejska Stolica Turystyki Rowerowej” — projekt, w ramach ktorego w Lublinie
powstanie sie¢ wypozyczalni roweréw miejskich oraz blisko 30 km nowych drog
rowerowych

Parki miejskie takie jak: Ludowy, Rusatka czy Ogrod Saski

O O O O

Miejskie wydarzenia sportowe:

Maraton Lubelski,

Lublin MTB Maraton,

inne imprezy sportowe najwyzszej rangi organizowane przez podmioty zewnetrzne, ktorych
Lublin bedzie gospodarzem.

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Portal www LUBLIN AKTYWNY 365, ktory bedzie skupiat wszelkie inicjatywy sportowe
i rekreacyjne, mogace generowa¢ ruch turystyczny do miasta. Powinien by¢ wyposazony
w zaktadki tematyczne takie jak biegi, rower, kajaki, sporty zimowe, sporty druzynowe
i fitness. Na stronie powinno si¢ tez znalez¢ kalendarium wydarzen, ktore kompleksowo
obejmie eventy z réoznych dziedzin sportu i rekreacji. Przy kazdym wydarzeniu powinna si¢
znalez¢ informacja czy dana impreza ma charakter otwarty dla amatorow czy tez zamknigty,
na ktory warto sie¢ wybrac¢, by zobaczy¢ w akcji profesjonalistow.

Powigzanie w ramach pakietow weekendowych wydarzen kulturalnych z wydarzeniami
sportowymi, na wzor Maratonu Lubelskiego i Nocy Kultury.

Karta Lublin Pro Active obejmujaca infrastrukture turystyki aktywnej zarzadzanej przez
MOSIR i nie tylko, uprawniajaca do znizek. Karta mogtaby by¢ dostepna dla turystow, a takze
mieszkancoéw za niewielka optata lub, przy udziale sponsorow, darmowo.

Wydarzenia pod marka Lublin Active — adresowane do pasjonatow sportow wodnych,
rowerowych, biegania, ptywania. Organizowane w formule dwudniowych imprez (najczesciej
weekendowych) obejmujgcych znizki w okreslonych obiektach bazy noclegowej, okreslonych
restauracjach, gabinetach odnowy. W ramach cyklu moglyby si¢ znalez¢ zaréwno istniejace
imprezy, jak i nowe wydarzenia.

Stworzenie oferty dla turystow pieszych pochodzacych z Polski i z terenu catej Europy
w oparciu o Szlak Jagiellonski i Szlak Kupiecki. Mozliwy renesans turystyki pieszej na
terenach innych niz gorskie. Przekonuje o tym takze przyklad popularnosci Szlakow
Jakubowych w Polsce i Europie.

Organizacja w parkach miejskich codziennych zaje¢ sportowych i rekreacyjnych z réznych
dziedzin i dyscyplin rozwoju fizycznego np. jogging, joga, pilates, zumba czy zajgcia typu
cross fit. Atrakcyjna przestrzen parkowa, w polgczeniu z urozmaiconym programem oraz
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fachowa opieka trenerow moga przyciagna¢ duze grupy osob w kazdym wieku, nie tylko
W letnia pogode. Projekt ten mogiby by¢ realizowany poprzez inicjatywy oddolne, przy
wsparciu promocyjnym Urzedu Miasta.

Wykorzystanie boisk sportowych ,,Orlik” do organizacji roéznych imprez sportowo-
rekreacyjnych z udziatem dzieci, mlodziezy i dorostych z innych miast i panstw.

Specjalizacja rewitalizowanych lubelskich parkow, w Kierunku okre$lonych aktywnosci.
Np. przygotowanie $ciezek do joggingu, torow do gry w bulles, miejsc treningowych do
chodzenia na szczudlach, $cianek wspinaczkowych. Opracowanie wskazanych obszarow
i oznakowanie ich w jednorodny, systemowy sposob.

Rozwdj w parkach lubelskich oferty animacji aktywnosci nowego cyrku, takich jak
monocykling, szczudta, zonglerka, slacklining, kiwido, itp.

Wykreowanie oferty zwiedzania miasta na rowerze, z przewodnikiem. Dzigki wykorzystaniu
roweroOw turysci beda mieli mozliwo$¢ w ramach jednej wycieczki rowerowej poznad
atrakcyjne miejsca, ktore sg od siebie zbyt oddalone, zeby udaé si¢ do nich pieszo. Turysci
beda mogli skorzysta¢ z roweréw oferowanych w ramach miejskiego systemu wypozyczalni.
Budowa miejsc wypoczynku wzdtuz szlakéw rowerowych i pieszych, ktére beda wyposazone
w zadaszone stoty, siedziska, kosze na $mieci oraz miejsca do grillowania.

Utworzenie na Zalewie Zemborzyckim toru regatowego, co bedzie punktem wyjscia do
organizacji zawodow wio§larskich i kajakarskich.

Starania na rzecz organizacji migdzynarodowych zawodow plywackich, na nowo
wybudowanym basenie olimpijskim.

Organizacja towarzyskiego spotkania migdzynarodowego reprezentacji Polski w pitce noznej
na nowym stadionie miejskim.

Organizacja meczy mig¢dzynarodowych z udzialem mtodziezowych reprezentacji Polski
W pilce noznej (np. do lat 21) na nowym stadionie miejskim.

Organizacja wycieczek szkolnych i obozoéw zeglarskich dla mtodziezy z regionu nad Zalewem
Zemborzyckim.

Aplikacja mobilna LUBLIN AKTYWNY 365 stworzona w oparciu o tre$ci zamieszczone na
dedykowanym portalu. Do gléwnych funkcjonalnosci bedzie nalezato informowanie
uzytkownika o nadchodzacych wydarzeniach sportowych i rekreacyjnych odbywajacych sie
w miescie (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzgdzia IT
W turystyce”).

Aplikacja mobilna ,,Rowerowy Lublin” wykorzystujaca system GPS i dajaca mozliwo$¢
wytyczenia trasy po miescie, jaka turysta bedzie chcial pokona¢ rowerem. Aplikacja powinna
uwzglednia¢ istniejgce trasy i $ciezki rowerowe oraz by¢ aktualizowana o nowopowstajace.
Dogodna funkcjonalnoscia  bylaby mozliwos¢ wybrania roéznych opcji  trasy
np. najdogodniejszej dla rowerow, najbardziej malowniczej lub najkrotszej do celu. (Projekt
realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”).
Organizacja letniego rajdu rowerowego na trasie Lublin-Lwow dla mieszkancéw obu miast
oraz regionu. Start nastgpuje w Lublinie, a po dotarciu do Lwowa powrdt do stolicy
Lubelszczyzny odbywa si¢ wspdlnie z rowerzystami z Ukrainy. (Projekt realizuje zatozenia
programu horyzontalnego ,,Lublin bramg na Wschod”).

Przygotowanie oraz oznakowanie zimg tras dla narciarzy biegowych, w okolicach Zalewu
Zemborzyckiego (np. wzdhuz $ciezek rowerowych) oraz organizacja wypozyczalni nart
biegowych. Inicjatywy tego typu moga przyciagna¢ mitosnikow tego sportu z catego regionu
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Lubelszczyzny i nie tylko. (Projekt realizuje zalozenia programu horyzontalnego ,,Lublin
bramg regionu”).

Lobbowanie wraz z wojewodztwem lubelskim na rzecz wiaczenia Lublina w sie¢ rowerowych
szlakow Eurovelo. Na przyktad poprzez poprowadzenie nowego potaczenia z Warszawy do
Lwowa przez Lublin, poprzez wytyczenie dodatkowej nitki szlaku Eurovelo, taczacej juz
istniejgce drogi numer 11 14 lub 2 i 4. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego
,,Lublin brama regionu”).

Koszyk inspiracji — do kupienia/wypozyczenia — na plantach i w parkach lubelskich. W jego
sktad wejda przedmioty umozliwiajace kreatywne i aktywne spedzenie czasu wolnego
w Lublinie. Bedg to np.: szczudta, lezaki w ciekawych ksztattach, latawce o oryginalnej
formie, gry planszowe i towarzyskie inspirowane tozsamos$cig miasta. (Projekt realizuje
zatozenia programu horyzontalnego ,, Turystyka w Lublinie inspiruje”).

Organizacja sportowych imprez akademickich o charakterze ogdélnopolskim.

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

Zalew Zemborzycki wraz z okolicznymi terenami zielonymi

Lasy polozone w granicach miasta: Dgbrowa, Rudki i Stary Gaj (Stary Las)

Rzeka Bystrzyca i jej okolice (w przysztosci by¢ moze bulwary wzdtuz Bystrzycy)

Lubelskie parki i ogrody, w szczegélnosci Park Ludowy i Rusatka, a takze inne: Ogrod
Botaniczny UMCS, Ogréd Saski, Blonia pod Zamkiem, obszar zieleni lezacy w dolinie
Czechowki (potencjalny obszar)

Teren nalezacy do MOSIR-u, zlokalizowany przy Al. Zygmuntowskich

Okolice wzdtuz szlakoéw terenowych (pieszych i rowerowych)

PRZYKLADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

Liverpool Active City — program popularyzacji aktywnos$ci ruchowej wsrod mieszkancow
Liverpoolu wprowadzony przez miasto w 2005 roku na mocy strategii ,,Liverpool Active City
Strategy” oraz kontynuowany w strategii na lata 2012-2017." Wyréznikiem podejscia
prezentowanego w dokumencie jest kompleksowe ujecie wielu form aktywnosci oraz
wspotpraca miedzy réznymi grupami podmiotdéw: instytucjami publicznymi, podmiotami
prywatnymi oraz organizacjami pozarzadowymi. W ramach strategii rozwini¢to szereg
projektow, ktore maja znaczacy wpltyw takze dla rozwoju ruchu turystycznego w miescie.
Oprocz korzystnych zmian wprowadzonych w przestrzeni publicznej, ktore sprzyjaja
bieganiu, jezdzie na rowerze oraz innym formom aktywnosci ruchowej warto wskazaé
utworzong stron¢ internetowa Www.liverpoolactivecity.co.uk, ktoéra petni role platformy
informacyjnej. Mieszkancy, a takze tury$ci mogg wyszuka¢ za jej pomocg roéznych propozycji
spedzenia wolnego czasu w Liverpoolu — od rowerow, przez plywanie, az po taniec.
Nowoczesne i atrakcyjne wizualnie wykonanie strony zacheca jest rowniez moze by¢
stawiane za wzorzec.

"www.ljmu.ac.uk/Faculties/SCS/SCS_Docs/ActiveCityStratFinal.pdf
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 Inicjatywy biegowe takie jak Parkrun® czy Night Runners — coraz popularniejsze w Polsce
i na S$wiecie cykliczne spotkania amatoré6w biegania, w ktérych nieodptatnie moze
uczestniczy¢ kazdy chetny. Czesto w wydarzeniach tego typu bierze udziat wykwalifikowany
instruktor, ktoéry odpowiada za profesjonalne przeprowadzenie treningu.

o Wielkopolskie otwarcie i zamknigcie sezonu wodnego — wielki wspolny sptyw kajakarzy
i motorowodniakow, odbywajacy si¢ wiosng i jesienig na Warcie. Z roku na rok impreza
przyciaga coraz wigksze grono amatorow aktywno$ci wodne;j.

e SightRunning Augsburg —to ciekawe potaczenie aktywnosci fizycznej z doswiadczeniem
kulturalnym. Zwiedzamy Augsburg podczas biegu z wykwalifikowanym przewodnikiem
miejskim.

e Karta znizkowa The Stockholm Card — zakup karty upowaznia do skorzystania z oferty
kilkudziesieciu muzedéw, komunikacji miejskiej oraz wielu innych aktywnosci np. zwiedzania
miasta rowerem lub todzig.

4.2.4. Lublin Historyczny

LUBLIN HISTORYCZNY

IDEA

Kilkusetletnia historia Lublina prezentowana w ramach jednego produktu. Turysta odkrywa miasto
poznajac te miejsca, ktore odegraly najistotniejszg role na przestrzeni poszczegélnych epok. Poznanie
LUBLINA HISTORYCZNEGO stanowi takze idealny wstep do dalszego odkrywania miasta.

OPIS PRODUKTU

Istotny odsetek turystow odwiedzajacych Lublin po raz pierwszy lub Kkolejny, moze zechcieé
uporzadkowa¢ wiedze historyczng o Lublinie, rozwoju miasta, stylach architektonicznych
i zatozeniach urbanistycznych, realizowanych w miescie. Ciekawos¢ turystow w tym zakresie pobudzi
Lubelska Trasa Podziemna z makietami miasta z roznych epok. W miescie znalez¢ bedzie mozna
szlak po obiektach reprezentujacych niemal kazdy styl architektoniczny, od romanskiego po
modernizm. Dodatkowym wzbogaceniem atrakcyjnosci produktu bedzie Muzeum Wsi Lubelskiej,
ktérego eksponaty stanowia interesujacy kontekst ukazujacy historie regionu na przykladzie
zabudowan wiejskich, dworskich i matomiasteczkowych.

Trasa zwiedzania produktu Lublin historyczny, poprowadzi przez miejsca i zabytki zwigzane
z obszarami i atrakcjami na mapie Lublina, reprezentatywnymi dla réznych epok historycznych.
Stanowi¢ bedzie doskonaty element oferty skierowanej do odbiorcow rodzinnych, edukacyjnych oraz
szczegolnie zainteresowanych historig i architektura.

8 www.parkrun.com
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Miasto znane jest z doskonalej pamigci, na ktorej zbudowana zostanie oferta turystyczna oparta
0 roznorodng tematyke historyczna. Szczegdlnie w historii miasta zapisat si¢ okres II RP. Wtedy to
w Lublinie intensywnie rozwijal si¢ najnowocze$niejszy przemyst lotniczy, a miasto wchodzito
w sktad Centralnego Os$rodka Przemystowego. Miasto bylo wspolnym domem przedstawicieli wielu
kultur, narodowosci i religii. W miescie moze powsta¢ Muzeum II RP, w ktérym prezentowane beda
takie aspekty jak wieloreligijno$¢ i1 wieloetniczno$¢, rozwodj gospodarczy i kulturowy, sztuka.
Placowka ta powinna wpisywaé si¢ w zatozenia nowoczesnego, interaktywnego muzealnictwa.
Muzeum bedzie dodatkowym, a czesto podstawowym powodem wyboru Lublina jako destynacji
turystycznej, szczegolnie przez osoby zainteresowane historig i turyste rodzinnego.

Podroz przez rozne odstony historycznego Lublina turysta rozpocznie w miejscu, gdzie mozna odkryé
jak wygladaty prapoczatki czlowieka na terenie dzisiejszego miasta. Mowa o otwartej w 2013 roku
statej wystawie archeologicznej w Muzeum Lubelskim na Zamku. Nastepnie uda si¢ do miejsca, gdzie
rozpoczeto si¢ osadnictwo stowianskie na terenie dzisiejszego miasta, czyli na Wzgdorze Czwartek.
Tam dzigki kapsule czasu pozna Koleje losu osady od VII wieku n.e. Trzecim miejscem, ktore
zaoferuje bogata narracj¢ w ramach produktu jest Lubelska Trasa Podziemna. Ukazuje ona turyscie
rozw6j miasta na przestrzeni od VIII do XVII wieku. Ostatnim centrum skupiajacym ruch
turystyczny w ramach produktu bedzie Muzeum Wsi Lubelskiej. W Skansenie znajdujg si¢ bowiem
wiernie odtworzone wnetrza miejskich budynkow, prezentujace realia zycia w réznych epokach
historycznych w Lublinie. Pozostate atrakcje znajdg si¢ juz w tkance miejskiej. Obejmg one takie
zagadnienia jak Renesans Lubelski, Lublin Rezydencji Magnackich, Lublin Industrialny, Lublin
Modernistyczny. Przez wszystkie epoki historycznego rozwoju miasta poprowadzi przewodnik
multimedialny w formie aplikacji mobilnej, wykorzystujacy rozszerzong rzeczywistos¢. Kazdy okres
historyczny i styl architektoniczny bedzie posiada¢ oddzielng zaktadke i trase na szlaku. Dodatkowym,
typowo lubelskim oznaczeniem przynaleznosci danego obiektu do odpowiedniego okresu
historycznego, beda tak zwane ,repery czasu”™ — Symboliczne oznaczenia odwolujace sie do
przedmiotéw lub o0s6b silnie kojarzacych sie z danym miejscem i okresem w historii.

UZASADNIENIE

Kilkusetletnia historia Lublina jako miasta jest mozliwa do odtworzenia dzigki licznym obiektom
zabytkowym, ktore rozsiane sg po calym mieScie. Przerozne style architektoniczne mozliwe do
zaobserwowania sa pretekstem do poprowadzenia ciekawej narracji o tym, jak powstat i zmieniat si¢
Lublin na przestrzeni wiekow.

Poczatki obecnosci cztowieka na terenie dzisiejszego Lublina datuje si¢ na koniec III tys. p.n.e.,
a Lublin uwaza si¢ za jedno z najstarszych miejsc osadnictwa w Polsce. Najstarszy grod z zabudowang
osada istniat zapewne na lubelskim wzgorzu Czwartek juz na przetomie VI i VII wieku n.e. Osada
stata si¢ miastem w XIII wieku. Z tamtego okresu pochodzi jeden z najwazniejszych zabytkow
Lublina — donzon, bedacy reliktem po grodzie kasztelanskim.

® Okreslenie podane przez uczestnika warsztatow w pracach nad Strategia, Pana Grzegorza Miliszkiewicza.
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Jako date lokacji Lublina uznaje si¢ 15 sierpnia 1317 roku. Data ta zostala potwierdzona na
pergaminowym akcie lokacyjnym Wtladystawa Lokietka. Po nadaniu krolewskiego przywileju
W miescie nastgpita fala inwestycji. Powstaly zabudowania Wzgo6rza Staromiejskiego, w tym domy
mieszkalne i1 zesp6t klasztoru dominikandéw. Znaczacym impulsem dla rozwoju miasta staje si¢ unia
personalna Korony i Litwy, zwigzana z za$lubinami Jagietty, Wielkiego Ksiecia Litewskiego,
z Jadwiga, Krélem Polski. Z inicjatywy Jagietty w 1418 roku w Kaplicy Trojcy Swietej powstaty
freski rusko-bizantyjskie, do dzi$ jedna z najwigkszych atrakcji miasta.

Na przetomie XVI i XVII wieku miasto przechodzito falg przebudowy, podczas ktérej duza czesé
budynkow zmienita si¢ z drewnianych w kamienne. Wiele budowli zyskato wtedy charakterystyczny
rys renesansu lubelskiego. W miescie funkcjonuje Muzeum Wsi Lubelskiej, w ktorym znajduja sie
obiekty dajace pewne wyobrazenie o tym jak wygladato miasto w czasach kiedy wigkszo$¢ jego
zabudowy byla drewniana. Dalszy rozwdj miasta zwigzany jest z licznymi rodami szlacheckimi, ktore
w Lublinie lub na jego przedmieséciach stawialy swoje palace. Do dzi§ podziwia¢ mozna barokowe
rezydencje Potockich, Czartoryskich czy Lubomirskich. W pierwszej potowie XIX wieku miata
miejsce przebudowa jednego z najbardziej rozpoznawalnych budynkéw w miescie — Zamku
Lubelskiego, ktory od tego czasu ma charakter neogotyku angielskiego. Zblizony styl reprezentuje
Most na Bystrzycy przy ulicy Zamojskiej, ktory zostat wzniesiony w 1908 roku.

Slady pierwszej fali industrializacji Lublina najwyrazniej widaé w dzielnicy Kosminek. W czasach
Il RP Lublin miescit si¢ na obszarze Centralnego Okregu Przemystowego, gdzie intensywnie rozwijat
si¢ przemyst ciezki, zbrojeniowy, chemiczny i lotniczy. Ten szczegdlny okres w Polskiej historii
cechowat si¢ takze wielokulturowym i wieloreligijnym spoteczenstwem. Lublin jako jedno z miast
w centrum II RP stanowit istotny o$rodek gospodarczy, spoteczny, akademicki i kulturowy.

Z kolei z czasami wspotczesnymi zwigzane jest Osiedle im. J. Slowackiego zaprojektowane przez
Oskara i Zofi¢ Hansenow na poczatku lat 60. Jego budowa trwata od 1964 do 1972 roku i uznawana
jest za pierwsze i najbardziej udane urzeczywistnienie idei Formy Otwartej — autorskiej teorii
Hansena, uwazanej za jedng z najwazniejszych nowoczesnych mysli polskiej architektury.

ISTNIEJACE ELEMENTY

e Piwnica pod Fortung, prezentujaca interaktywng ekspozycj¢ dotyczaca historii Lublina

e Lubelska Trasa Podziemna, w ktorej mozna podziwia¢ makiety z roznych epok

e Zabytkowe obiekty prezentujace rozne style architektoniczne, np.:

romanski Donzon,

gotycka Brama Krakowska i mury obronne,

neogotycka Wieza Trynitarska,

koscioly w stylu renesansu lubelskiego,

barokowe patace magnackie i Archikatedra,

klasycystyczne i manierystyczne kamienice na Starym Miescie,

modrzewiowy Dworek Wincentego Pola,

Zamek Lubelski w stylu neogotyku angielskiego.

e Wazne miejsca zwigzane z historig rozwoju osady poprzedzajacej miasto, jak np. Wzgorze
Czwartek

e Muzeum Wsi Lubelskiej prezentujace charakterystyczne zabudowania z rdéznych epok
rozwoju lubelskich wsi i miasteczek

O O O 0O O O O O
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Fakt, iz w czasie istnienia dwudziestolecia mi¢dzywojennego Lublin lezat praktycznie
w samym centrum kraju, jako podstawa do opowiedzenia historii o 11 RP.

Edukacyjny szlak stylow w architekturze Lublina opracowany przez Osrodek Brama Grodzka
— Teatr NN.

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Wyznaczenie w Lublinie trasy historycznej, obejmujacej okresy od jego lokacji do czasu
powstania III RP. Trasa zrealizowana w formie umozliwiajgcej dziatania edukacyjne
W oparciu o nig. Wszystkie obiekty oznaczone — znakami czasu — ,,reperami czasu”. Na szlaku
mogtyby znalez¢ si¢ nastepujace punkty:

o Wzgodrze Czwartek, jako miejsce najstarszego osadnictwa w miescie;

o Donzon na Zamku wzniesiony za panowania dynastii Piastow;

o Kaplica Trojcy $w. z freskami z okresu jagiellonskiego;

o Rynek Starego Miasta z Trybunalem Koronnym pochodzacym z czaséw istnienia
wspolnego panstwa polsko-litewskiego;

Rezydencje magnackie wzniesione w XVII i XVIII w.;

Piwnica pod Fortung z cennymi freskami swieckimi z XVI w.;

O O

o Obiekty na tereniec Muzeum Wsi Lubelskiej, ilustrujace rozwdj wsi i miasteczek
Lubelszczyzny w epoce przedindustrialnej;

XIX-wieczny Dworek Wincentego Pola;

Fabryki i inne obiekty z czaso6w rewolucji przemystowej, takie jak np. Browar Vettera i
obiekty poprzemystowe dzielnicy Ko$sminek;

o O

Dzielnica Podzamcze, na ktorej rozciggala si¢ przed wojng dzielnica zydowska;
Zamek Lubelski, w ktérym az do lat 50. ubieglego wieku miescito si¢ wigzienie;
Neogotycki Most na Bystrzycy pochodzacy z poczatku XX w.;

o O O O

Osiedle Stowackiego projektu Oscara Hansena jako przyktad mieszkalnego budownictwa
powojennego.

Przy okazji prezentacji zabytkowych obiektow charakterystycznych dla danego stylu lub
epoki, mozliwe jest wskazanie na inne interesujace obiekty z danego okresu lub nurtu
architektonicznego na Lubelszczyznie. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego
,Lublin bramg regionu”).

Przygotowanie tematycznych ofert dedykowanych dla szkoét z regionu, a takze innych
wojewddztw. Przyktadowe tematy moglyby dotyczy¢é poznawania roéznych stylow
architektonicznych, okresu II RP lub okresu sredniowiecza poznawanego na przyktadzie
Lublina. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin bramg regionu”).
Muzeum Il Rzeczypospolitej — prezentujace Polske¢ w graniach z lat 1921-1939 wraz z jej
dorobkiem kulturalnym, spotecznym. Elementy ekspozycji ukazywatyby rowniez jako tto
realia Europy tych lat oraz zycie w Lublinie. Muzeum prezentowatoby 3 poziomy: Lublin w II
RP, II RP, Europa w czasach Il RP. Szczegolna waga potozona bytaby na tematy takie jak
wielokulturowos¢, wieloetniczno$¢, wieloreligijnos¢, ukazanie II RP jako kraju wielu
narodow, ktore Swietnie dogadywaty si¢ ze sobg. Ekspozycja Muzeum nie miataby charakteru
narodowo$ciowego czy rewizjonistycznego. Podkreslataby ona mozliwosci wspotdziatania ze
wschodem na wielu ptaszczyznach, w obliczu wspdlnej historii i kultury, ktore tacza narody
europejskie. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,Lublin bramg na

Wschod”).
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Przygotowanie aplikacji mobilnej wykorzystujacej nawigacje GPS oraz kompas. Aplikacja
wskaze na mapie najdogodniejszg trase do kolejnego punktu na historycznym szlaku,
W zaleznosci od tego czy turysta bedzie si¢ poruszal pieszo, rowerem czy samochodem.
(Projekt realizuje zalozenia programu horyzontalnego ,Nowoczesne narzedzia IT
W turystyce”).

Lunety historyczne — widok w danym miejscu z mozliwoscig przetaczenia miedzy wiekami,
wirtualnego cofnigcia si¢ do przesztosci. (Projekt realizuje zatozenia programu
horyzontalnego ,, Turystyka w Lublinie inspiruje”).

OBSZAR ROZWOJU PRODUKTU W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

Wzgorze Czwartek na Podzamczu

Stare Miasto i Srédmiescie gdzie zlokalizowane sa liczne zabytki architektoniczne
reprezentujace rozne style, a takze Podziemia Lubelskie i Piwnica pod Fortuna
Kalinowszczyzna, gdzie znajduje si¢ Dworek Wincentego Pola

Stawin — dzielnica, w ktorej zlokalizowane jest Muzeum Wsi Lubelskiej

Osiedle Stowackiego

PRZYKELADY PODOBNYCH DZIALAN ZE SWIATA

Muzeum Powstania Warszawskiego — w otwartym w 2005 roku Muzeum, w nowoczesny
i interaktywny sposéb prezentowane sg eksponaty przyblizajace wydarzenia z 1944 roku.
Umiejetne polaczenie dzwiekow, obrazoéw i §wiatel, wraz z aranzacja wngtrza nawigzujaca do
Warszawy z okresu Il wojny §wiatowej, pozwala poczu¢ panujacy wtedy klimat. Zwiedzajacy
mogg poczu¢ sie przez chwile jak powstancy, przeciskajac si¢ przez kanalizacj¢ miejska lub
stuchajac odgloséw walczacej Warszawy. Duze wrazenie robi tez wykonana w skali 1:1
replika samolotu bombowego B-24, ktory byt wykorzystywany przez Amerykanow do
zrzucania pomocy walczacym. Takie oddzialywanie na wszystkie zmysly, w potaczeniu
z ogromng ilo$cig zgromadzonych eksponatéw, powoduje autentyczne przezycia, ktore na
dtugo zostaja w pamigci.

Szlaki architektury w Brnie (ang. The Brno Architecture Trails)™® — to sie¢ 9 oznakowanych
W przestrzeni miejskiej szlakow poswieconych architektonicznemu rozwojowi Brna w latach
1918-45. W ramach projektu wytyczenia szlakow powstaly takze foldery promocyjne,
przewodniki, mapy oraz dedykowana strona internetowa, ktora stanowi baz¢ danych na temat
400 obiektow architektonicznych w tym czeskim miescie.

New Manchester City Walks™ — to oferta skierowana do mieszkancow i turystow chcacych
odkry¢ Manchester w ramach spaceréw z przewodnikiem. Kazdy z licznych spacerow do
wyboru, ma temat przewodni zwigzany np. ze sztuka, architekturg czy pitka nozna.

Szlak Architektury w Singapurze® — jeden z kilku szlakéw tematycznych wytyczonych
w Singapurze.

10 www.

bam.brno.cz/en

www,

newmanchesterwalks.com
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4.3. Produkty regionalne

4.3.1. Legendy Lubelskie

LEGENDY LUBELSKIE

IDEA

Turysta poznaje Lublin i Lubelszczyzng przez zwigzane z nimi niezwyklte historie — legendy, basnie
czy podania ludowe.

OPIS PRODUKTU

Dzigki legendom, basniom i innym fantastycznym opowiadaniom turys$ci otrzymaja absorbujacy
temat, zachecajacy do odkrywania Lublina oraz Lubelszczyzny. Przewodniki multimedialne dostgpne
w LOITiK-u lub na urzadzenia mobilne, zach¢cg turystow do odkrycia tajemnic Lublina, a pochowane
w przestrzeni miejskiej skrytki do geocachingu nadadzg zwiedzaniu dodatkowy cel. Festiwal Legend
Lubelszczyzny bedzie jednym z najciekawszych wydarzen w miescie, skierowanym do najmtodszych
odbiorcow. W czasie jego trwania miasto ozyje w niezwykly sposob i zapetni si¢ postaciami z basni
i legend. W Lublinie oraz innych miejscowosciach zlokalizowanych na Szlaku Legend Lubelszczyzny
odbywac sie wtedy beda wspdlne gry terenowe z nagrodami. W kazdym z miejsc na szlaku miodzi
odkrywcy beda mieli do dyspozycji inspirowane legendami nowoczesne place zabaw, a w punktach
informacji turystycznej czeka¢ na nich beda unikatowe karteczki, naklejki i pamiatki z postaciami
z legend.

UZASADNIENIE

Pono¢ w kazdej z legend jest ziarnko prawdy. Nawet jesli nie zawsze tak jest, to z pewnoscig prawda
jest to, ze legendy moga stanowi¢ interesujacy motyw podrozy po Lubelszczyznie. Temat ten bedzie
szczegolnie ciekawy dla turysty rodzinnego oraz dla os6b mtodych np. wycieczek szkolnych. Dla tych
grup odbiorcow tradycyjny sposob narracji zwigzany z historig moze by¢ mato przystepny i nie dos¢
angazujacy. Fascynujace legendy zwigzane z Lublinem oraz innymi miejscowos$ciami w regionie
nawiazuja do historycznych wydarzen, zabytkowych budowli oraz nazw wilasnych i moga stanowic
wyrdznikowy element oferty turystycznej o charakterze kulturowym.

12 \www.marina-bay.sg/funtrails.html
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ISTNIEJACE ELEMENTY

Liczne legendy zwiagzane z Lublinem, np. ,,Sad Diabelski” (Legenda o Czarciej Lapie),

»Kamien nieszczgscia”, ,,Sen Leszka Czarnego”, ,,Podanie o ojcu Ruszlu”, ,Nieszczgsna

Rusaltka”, ,,Pigkna zlotniczanka”, ,,Na poczatku byt lin”, ,,Duch z zegara”

Monografie dotyczace tematu lubelskich legend takie jak:

o ,Legendy lubelskie”, Jozef Czechowicz,

o ,Encyklopedia lubelskich legend, sensacji i anegdot” cz. [, Il i IIl, Zbigniew Wlodzimierz
Fronczek,

o ,Legendy Lublina dla dzieci”, Magdalena Mazur-Ciset.

Liczne legendy zwigzane z Lubelszczyzng i jej miejscowosciami, np. ,,Tajemniczy kamien

koto Wohynia”, ,,Zamek na Bugu”, ,,Herb na bramie wjazdowej do Muzeum w Koztowce”,

»lajemnice Zamkowej Gory w Motyczu” czy legendy z cyklu ,,skad ta nazwa?” o rzekach

(Wieprz, Huczwa) i wielu miejscowosciach (m.in. Niemce, Dorohusk, Konskowola, Mtynki,

Murzynowa Gorka)

Projekt ,,Anioty i Diabty — Zaczarowany Lublin. Festiwal legend Lubelszczyzny”, ktory

obejmowat m.in.:

o Przeprowadzenie warsztatdéw edukacyjnych dla dzieci, mlodziezy, oséb dorostych —
Wtym z niepetnosprawno$ciami, ktorych efektem byly gry planszowe, publikacja
i animacje na temat legend lubelskich.

o Organizacj¢ dwudniowego festiwalu, podczas ktoérego odbywaja si¢ m.in. animacje legend
lubelskich w Podziemiach oraz turniej gier planszowych.

o Stworzenie gier planszowych: ,,Wesoty Koziolek” (wiek 3+), ,Blaszany Kogucik”,
»Zaczarowany Lublin” (7+) i ,,Legendy Lubelskie”(12+).

o Wydanie publikacji pn. ,,Anioty i Diably — Zaczarowana Lubelszczyzna. Materialty
edukacyjne do gier i zabaw, opartych na tradycjach ludowych regionu.”

o Przygotowanie animacji dla dzieci i mtodziezy na temat legend lubelskich.

Koncepcja szlaku legend Lubelszczyzny opracowana przez LROT

Impreza skierowana do najmtodszych pt. Szlakiem Lubelskich Legend, organizowana

w Lublinie przez LOITiK i Wydziat Sportu i Turystyki UM

Dziatalno$¢ Lubelskiego Centrum Gier Historycznych

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Szlak Legend Lubelszczyzny

o Utworzenie mini-centrow po$wigconych legendom w kazdej z miejscowosci znajdujgce;j
sie na szlaku w regionie. Kazdy z tych punktow sktadalby sie z atrakcyjnego placu zabaw,
urzadzonego w nawigzaniu do wybranej legendy, tablicy z jej trescig oraz stylizowanych
obiektow matej architektury.

o Stworzenie przewodnikow multimedialnych po Szlaku Legend Lubelszczyzny,
wyposazonych w GPS oraz odtwarzanie legend w wersji audio. Przewodniki moga by¢
dostepne do wypozyczenia w LOITiK-u lub oferowane do $ciggnigcia na urzadzenia
mobilne w postaci aplikacji.

Utworzenie gier terenowych w stylu geocaching. Skrytki zlokalizowane w tajemniczych

miejscach na terenie Lublina zachecg turystow do odkrycia mniej popularnych miejsc. Temat
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legend wydaje si¢ by¢ idealnym motywem dla utworzenia tego typu scenariuszy gier
miejskich.

e Segregator LEGENDY LUBELSZCZYZNY, w ktorym najmlodsi turysci beda kolekcjonowac
karteczki oraz naklejki z kazdej miejscowosci znajdujacej si¢ na regionalnym szlaku legend.

e Stworzenie serii animowanych ekranizacji wybranych legend Lublina, na podstawie
dostepnych wydawnictw.

e Legendy lubelskie oraz gry planszowe im poswigcone, dostgpne w punkcie informacji
turystycznej.

e Rozw6] Festiwalu Legend Lubelszczyzny do wydarzenia ogdlnowojewddzkiego,
odbywajacego si¢ w wielu miejscach jednoczesnie lub np. tydzien po tygodniu. Atrakcjami
festiwalu beda inscenizowane legendy, przewodnictwo wcieleniowe, a takze gry planszowe
i terenowe (geocaching) z nagrodami. W Lublinie jako kluczowym miejscu festiwalu,
nastepuje kulminacja wydarzen podczas sesji gier planszowych powiekszonych do naturalnej
wielko$ci rozmiar6w w przestrzeni miasta. (Projekt realizuje zatozenia programu
horyzontalnego ,,Lublin brama na Wschod”).

4.3.2. Aktywna Lubelszczyzna

AKTYWNA LUBELSZCZYZNA

IDEA

Turysta aktywny dotrze do Lublina dzigki spdjnej sieci oznakowanych szlakow turystycznych na
Lubelszczyznie. Miasto znajduje si¢ w centrum tej sieci, stanowiac dla turystow rowerowych,
kajakowych i pieszych brame do eksploracji catego regionu.

OPIS PRODUKTU

Lublin jako Kluczowy punkt na trasie podrézy po Lubelszczyznie dla grupy turystow aktywnych,
ktorzy podczas dhuzszej wycieczki rowerowej, kajakowej czy pieszej chetnie spedza w miescie dzien
lub dwa na poznawaniu waloréw kulturowych. Przyciaga¢ ich bedzie atrakcyjna oferta wydarzen,
ciekawe ekspozycje muzealne oraz niepowtarzalne zabytki architektoniczne. Walory te, w potaczeniu
z centralnym potozeniem Lublina na mapie regionu, wykreuja miasto na idealny punkt docelowy lub
startowy w podrozy po wojewodztwie. Turysci aktywni bedg licznie odwiedza¢ Lublin, korzystajac
z atrakcyjnej krajobrazowo i poznawczo sieci szlakow turystycznych wytyczonych na terenie
Lubelszczyzny.

Szlaki te beda wzorcowo oznakowane na obszarze Lublina. Tablice z mapami w punktach weztowych
oraz znaki kierunkowe wskazujace odleglosci do interesujacych miejsc, utworza atrakcyjng
i przyjazng dla turystow aktywnych przestrzen. Cato$¢ oznakowania Stworzy spdjny system,
nawiazujacy graficznie do Systemu Informacji Miejskiej 1 Turystycznej Miasta Lublin.

UZASADNIENIE

Turystyka aktywna rozwija si¢ przede wszystkim w miejscach o ponadprzecigtnych walorach
przyrodniczych, nie stanowi wi¢c podstawy ruchu turystycznego w duzych miastach. Mozliwe jest
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przyciagniecie tej grupy turystow do Lublina dzigki polgczeniu miasta z regionem siecig
oznakowanych 1 wypromowanych szlakéw terenowych. Atrakcyjno$¢ przyrodnicza

Lubelszczyzny zapewni turystom aktywnym poszukiwany kontakt z naturg oraz dostarczy wielu
niezapomnianych widokéw, a Lublin stanie si¢ kluczowym punktem w podrdézy, zachecajac walorami
kulturowymi.

ISTNIEJACE ELEMENTY

Szlaki rowerowe taczace Lublin z dalszymi zakatkami regionu:

o Szlak wyzynny Lublin — Nateczow — Kazimierz Dolny (szlak czerwony)

o Szlak Lublin — Wola Uhruska (czerwony)

Szlaki rowerowe rozpoczynajace si¢ w Lublinie lub na jego obrzezach i prowadzace po

terenach nicodleglych od miasta:

o Szlak po Gminie Konopnica (czarny, 30 km

o Szlak Doling Nedznicy (zielony — 18 km, niebieski — 12 km)

Szlaki piesze, na ktorych Lublin jest jednym z punktéw na dluzszej trasie na obszarze

wojewodztwa:

o Szlak Szastarka — Lublin — Kaniwola (z6tty, ok. 101 km)

o Czerwony szlak pieszy po regionie prowadzacy z Kazimierza Dolnego przez Lublin do
Chetma

Szlaki piesze w blizszych okolicach Lublina:

o Szlak Doliny Ciemieggi (niebieski, 31 km)

o Szlak Lasow Podlubelskich (zielony, 43 km)

Szlak kajakowy na rzece Bystrzycy, taczacy Lublin z wiekszymi rzekami regionu: Wieprzem

i Wista

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Stworzenie na terenie Lublina systemu oznakowania terenowych szlakow turystycznych

(przede wszystkim rowerowych), na ktory ztozg sie:

o Tablice w kluczowych punktach weztowych oraz ,na rogatkach” miasta np. przy
Panstwowym Muzeum na Majdanku, Muzeum Wsi Lubelskiej, Zalewie Zemborzyckim
oraz w okolicach Gminy Wolka. Na kazdej z tablic powinna znalez¢ si¢ duza mapa
przedstawiajaca szlaki terenowe w catym regionie, a takze mniejsza, wskazujagca na szlaki
w Lublinie i najblizszej okolicy. Na tablicach powinny znajdowaé si¢ takze znaczniki
umozliwiajace $ciggniecie mobilnych przewodnikow AKTYWNEJ LUBELSZCZYZNY.
Warto takze umiejscowi¢ jedng z tablic w centrum Lublina, na trasie jednej ze $ciezek
rowerowych wykorzystywanych przez mieszkancéw, aby nakloni¢ ich do odbycia
wycieczki poza miasto.

o Znaki wskazujace odlegtos¢ do innych miejscowosci regionu, w ktorych znajdujg sig
miejsca warte odwiedzenia, np. Zamek w Janowcu, Swiatynia Sybilli w Pulawach,
Muzeum Bolestawa Prusa w Natgczowie, Patac w Koztowce, Cerkiew w Hrubieszowie,
Synagoga w Zamosciu. Znaki te umieszczone w weztowych punktach zachecg turystow
do odbycia dluzszej wycieczki po regionie. (Projekt realizuje zaloZenia programu
horyzontalnego ,,Lublin bramg na Wschod”)
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e Utworzenie w centrum Lublina stanicy kajakowej wyposazonej w pomost, plac rekreacyjny
Zz miejscem na ognisko oraz zadaszone stoty i siedziska. Na terenie stanicy powinna
znajdowac si¢ takze tablica informacyjna wskazujaca mozliwos$¢ odbycia dtuzszego spltywu
kajakowego po regionie, np. z Lublina do D¢blina Bystrzyca, Wieprzem i Wisla.

e Organizacja Wielkiego Sptywu Kajakowego Lubelszczyzny — wydarzenia odbywajacego si¢
latem, podczas ktérego duza grupa kajakdéw plynie z Zalewu Zemborzyckiego na Wisle.

e Wytyczenie tras narciarstwa biegowego, taczacych Lublin z gminami powiatu lubelskiego.

e Utworzenie przewodnikow AKTYWNA LUBELSZCZYZNA w postaci aplikacji mobilnych
z funkcja nawigacji. Takie narzedzie umozliwi turystom lepsze poznanie regionu — nakieruje
na atrakcyjne, lecz mato znane miejsca, wskaze najlepsze punkty widokowe oraz zabezpieczy
przed niepozadanym zboczeniem z obranego szlaku. Sciggniecie aplikacji bedzie mozliwe
przez Internet, w punkcie informacji turystycznej oraz za pomocg ,,marker6w” umieszczonych
na tablicach i znakach wchodzacych w sktad oznakowania sieci szlakow. (Projekt realizuje
zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”).

4.3.3. Renesans Lubelski

RENESANS LUBELSKI

IDEA

Lublin, z licznymi zabytkami w stylu renesansu lubelskiego, jest centralnym punktem na regionalnym
szlaku renesansu lubelskiego. Rozpoczynajac odkrywanie tego charakterystycznego dla regionu nurtu
architektonicznego, witasnie w Lublinie turysta otrzymuje duza porcje wiedzy przekazang
w atrakcyjny wizualnie i1 przystepny sposob.

OPIS PRODUKTU

Lublin, dzieki licznej reprezentacji zabytkéw wzniesionych w stylu renesansu lubelskiego, stanowi
doskonate miejsce do =zapoznania si¢ z historia oraz cechami tego nurtu. Podziwiajac
charakterystyczne elementy tego stylu na Swiatyniach zlokalizowanych w miescie, turySci zdobeda
wiedze jak rozpozna¢ lubelska odmiang renesansu, takze w obiektach znajdujacych si¢ w innych
miejscowosciach regionu. Stuzy¢ temu bedzie interaktywna prezentacja na dotykowym ekranie
umieszczonym przy trzech kosciotach, znajdujacych si¢ na regionalnym szlaku renesansu lubelskiego.
Dzigki tym multimedialnym punktom tury$ci odwiedzajacy Lublin zostana takze zacheceni do
odkrycia innych budowli z tego nurtu, znajdujacych sie na obszarze Lubelszczyzny.

UZASADNIENIE

Renesans lubelski to oryginalny nurt w architekturze, widoczny zwtaszcza w budynkach sakralnych.
Koscioty budowane w tym stylu charakteryzuja si¢ wysmuktoscia i lekko$cig bryly, wezszym od nawy
prezbiterium i dostawianymi do korpusu glownego kaplicami fundatoréw. Dodatkowym znakiem
rozpoznawczym renesansu lubelskiego jest bogate zdobienie detalami architektonicznymi fasad
i uzycie ozdobnego stiuku na sklepieniach. Swiatynie powstajace w tym stylu lub czerpiace z jego
zatozen sa charakterystyczne dla Lubelszczyzny oraz dla Lublina. W miescie zlokalizowane sg
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gtownie na Starym Miescie, a takze przy ulicach Krakowskie Przedmiesécie i Kalinowszczyzna. Na
obszarze regionu styl ten mozna zaobserwowaé¢ w wielu miejscowosciach np. w Zamos$ciu, Radzyniu
Podlaskim, Lecznej, Kazimierzu Dolnym czy Szczebrzeszynie.

ISTNIEJACE ELEMENTY

Obiekty sakralne w stylu renesansu lubelskiego w Lublinie, to przede wszystkim:

o Kosciot Nawrécenia Sw. Pawta Apostota, ul. Bernardyniska

o Kosciot Rektoralny pw. Wniebowzigcia Najswigtszej Maryi Panny Zwycieskie;j,
ul. G. Narutowicza
Kosciot pw. Swigtego Ducha, ul. Krakowskie Przedmiescie
Kosciolt Karmelitow Bosych pw. $§w. Jozefa Oblubienca Najswietszej Marii Panny,
ul. Swietoduska

o Bazylika pw. $w. Stanistawa Biskupa i Meczennika, ul. Ztota
o Kosciot pw. $w. Wojciecha Biskupa i M¢czennika, ul. Podwale
o Kosciot pw. sw. Mikotaja na Czwartku, ul. ks. Michata Stowikowskiego

Kosciot pw. sw. Agnieszki, ul. Kalinowszczyzna
Obiekty w stylu renesansu lubelskiego na Lubelszczyznie, takie jak:
Zamos¢ — Katedra Zmartwychwstania Panskiego i §w. Tomasza Apostola
Uchanie — kosciot parafialny p.w. Wniebowzigcia Najswietszej Marii Panny
Radzyn Podlaski — ko$ciot parafialny pw. sw. Trojcy
Koden — Sanktuarium Matki Bozej Kodenskiej
Leczna — Koscidt parafialny pw. sw. Marii Magdaleny
Czemierniki — kosciot parafialny pw. $w. Stanistawa Biskupa Mgczennika
Kazimierz Dolny — kosciét farny pw. sw. Jana Chrzciciela i $w. Bartlomieja; Spichlerz
Kobiatki
o Turobin — kosciot parafialny pw. §w. Dominika
o Szczebrzeszyn — kosciot parafialny pw. $w. Katarzyny Aleksandryjskiej
Szlak renesansu lubelskiego na Lubelszczyznie opracowany przez Lubelska Regionalng
Organizacje Turystyczna, na trasie ktorego znajduja sie trzy zabytkowe budynki z Lublina.

O O 0O O O O

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Ekspozycja multimedialna RENESANS LUBELSKI w postaci duzego dotykowego ekranu,
znajdujaca si¢ przy przynajmniej jednym z kosciolow w Lublinie, reprezentujacym ten
charakterystyczny styl. Docelowo moglaby zosta¢ powielona przy wszystkich trzech
$wigtyniach w miescie, ktore znajdujg si¢ na szlaku regionalnym. Interaktywna ekspozycja
wykorzystujaca wzrok i stuch, ktorg kazdy turysta moze dowolnie sterowac, dotykajac
wyswietlacza zapewni duze mozliwosci edukacyjne. Prezentacja powinna skladac¢ sig
z czterech glownych komponentow:

o Czym jest renesans lubelski? — wprowadzajaca czg¢$¢ prezentacji, przedstawiajaca
podstawowe informacje oraz historic wyksztalcenia si¢ tego oryginalnego nurtu
architektonicznego.

o Cechy renesansu lubelskiego — kluczowa cze$¢ edukacyjna ekspozycji, wskazujgca cechy
nurtu réznigce go od ,.tradycyjnego” renesansu. Turysta, obserwujac znajdujacy si¢ przed
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nim kosciol, z pomocg wyswietlanych tresci uczy si¢ rozpoznawac lubelska odmiane tego
stylu.

o Obiekty w stylu renesansu lubelskiego w Lublinie — komponent wskazujacy wszystkie
obiekty znajdujgce si¢ w miescie i posiadajace cechy tego stylu. Prezentacja daje
mozliwo$¢ poznania ich historii, spojrzenia na budowle z lotu ptaka oraz zajrzenia do ich
wnetrz. Na kazdym ze zdjg¢ wyrdznione zostaja te elementy architektoniczne, ktore
nadaja zabytkowi cech renesansu lubelskiego. Ta cze$¢ prezentacji wyposazona jest takze
w mape¢ umozliwiajaca wyznaczenie trasy do kazdej ze $wiatyn.

o Szlak renesansu lubelskiego na Lubelszczyznie — element prezentacji, zachecajacy do
odwiedzania innych obiektoéw charakterystycznych dla tego nurtu, znajdujacych si¢ na
tereniec wojewodztwa i ujetych w ramach regionalnego szlaku.

(Projekt realizuje zalozenia programu horyzontalnego ,,Lublin bramg na Wschdd” oraz

»Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”)

e Opracowanie scenariuszy jednodniowych zaje¢ edukacyjnych dla mtodziezy szkolnej oraz
studentéw architektury i uczelni artystycznych, ktore pozwolg prowadzi¢ zajecia poswigcone
renesansowi lubelskiemu. W potaczeniu z produktem LUBLIN HISTORYCZNY mozna
utworzy¢ weekendowe pakiety, ktore poswigcone bedg roznym stylom architektonicznym
mozliwym do zaobserwowania w Lublinie.

e Wydanie albumu RENESANS LUBELSKI, prezentujacego =zabytki w tym stylu
architektonicznym w Lublinie oraz w regionie.

4.3.4. Rezydencje Magnackie

REZYDENCJE MAGNACKIE

IDEA

Historia szlacheckich rodéw, ktére przed wiekami rzadzity Polska, ozywa w Lublinie dzigki
zachowanym do dzi$ okazatym rezydencjom magnackim.

OPIS PRODUKTU

W ramach produktu przedstawiona zostanie w sposob angazujacy turystow historia znamienitych
rodéw magnackich, ktorych przedstawiciele licznie osiedlali si¢ na terenie Lubelszczyzny, wznoszac
swe okazatle rezydencje. Najwigcej z nich zachowato si¢ w dobrym stanie wtasnie w Lublinie, wigC t0
wlasnie tu tury$ci zaczng swg podroz po regionie. Centralnym punktem na szlaku bedzie
multimedialna ekspozycja zlokalizowana w jednym z lubelskich patacow, w ktorej turysci bedg mogli
pozna¢ genealogie takich rodow jaki Czartoryscy, Potoccy, Radziwiltowie czy Zamoyscy. Dzigki tej
interaktywnej prezentacji bedzie mozna dowiedzie¢ si¢ takze wielu ciekawostek np. jakie rézne
funkcje przez lata pehnit patac nalezacy niegdys$ do Krola Jana III Sobieskiego.

UZASADNIENIE

Przedstawiciele rodow magnackich odgrywali znaczacg role w rozwoju i historii miasta oraz regionu.
Ich rezydencje petnity funkcje osrodkow sztuki i nauki. Lublin, jako jeden z najwigkszych centrow
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znych, gospodarczych i kulturowych w okresie I RP, przyciagatl szlachcicow i magnatow

z catego kraju. Niematy wptyw na rozw6j miasta miato rowniez utworzenie Trybunalu Koronnego.
Niemal sto lat po tym wydarzeniu w Lublinie istnialo az dziewiecdziesigt patacow i dworow.
Rezydencie magnackie i szlacheckie sg interesujgcym przyktadem architektury i sztuki okresu od XVI
do nawet XIX wieku, kiedy wiele z nich poddanych zostato przebudowom. Cze¢$¢ z tych zabytkowych
budowli zostata ujgta w ramach Szlaku Rezydencji Magnackich na terenie wojewddztwa lubelskiego.

ISTNIEJACE ELEMENTY

Szlak Rezydencji Magnackich na Lubelszczyznie, na ktérym znajduja si¢ m.in. Patac
Czartoryskich w Putawach oraz Muzeum Zamoyskich w Koztéwce. W Lublinie na szlaku
zlokalizowanych jest pig¢ patacéw: Sobieskich, Lubomirskich (zwany réwniez
Radziwittowskim), Rafata Leszczynskiego, Lubienieckich (obecnie Seminarium Duchowne)
oraz Czartoryskich

Oprocz wskazanych powyzej, w miescie znajdujg si¢ roOwniez inne interesujace przyktady
zabudowan patacowych, takie jak:

Patac Krebsa,

Patac Suchodolskich/Konsystorski,

Patac Tartow/Olizara,

Patac Parysow,

Patac Potockich,

Patac Pawgczkowskiego,

Patac Morskich,

Patac Gubernialny.

O O O 0O O O O O

PROJEKTY ROZWIJAJACE

Multimedialne Centrum Szlaku Rezydencji Magnackich zlokalizowane w jednym z patacow
w Lublinie. To miejsce poczatkowe szlaku, w ktorym turysta dowie si¢ podstawowych
informacji na temat kazdego z waznych rodow szlacheckich, pozna ich genealogi¢ oraz
wypozyczy przewodnik multimedialny po mieScie, prowadzacy do innych patacow.
Prezentowana jest tu rowniez historia samych rezydencji, ktore byly wielokrotnie
przebudowywane w roznych stylach architektonicznych. Ekspozycja obfituje tez
w ciekawostki zwigzane z najrozmaitszymi funkcjami, jakie przez wieki pehity patace na
szlaku (np. miyn, klasztor czy koszary).

(Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin bramg na Wschod”)

Swiatowid magnacki — stup informujacy o odlegtosci do poszczegdlnych rezydencii
magnackich na LubelszczyZznie z podaniem ich lokalizacji, herbu rodowego i odleglosci,
znajdujacy si¢ w okolicy Placu Litewskiego w Lublinie. (Projekt realizuje zatoZzenia programu
horyzontalnego ,,Lublin brama na Wschod”)

Stworzenie przewodnikow multimedialnych do wypozyczenia lub $ciagnigcia na aplikacje
mobilne. (Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT
W turystyce™)

Planszowa gra historyczna ,,Szlakiem rezydencji magnackich na Lubelszczyznie”

Wydanie albumu zdj¢¢ pt. ,,Szlakiem rezydencji magnackich na Lubelszczyznie”.
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4.3.5. Wielokulturowa Lubelszczyzna

WIELOKULTUROWA LUBELSZCZYZNA

IDEA

Dzigki produktowi WIELOKULTUROWA LUBELSZCZYZNA turysta ma szansg¢ odkry¢
dziedzictwo historyczne Lublina i wojewddztwa lubelskiego, zwiazane z przedstawicielami rdéznych
kultur: mojzeszowymi, grekokatolikami, muzutmanami, ewangelikami czy wyznawcami prawostawia.
Produkt wykorzystuje zachowane do dzi§ $wiadectwa materialne, a takze angazujace przewodnictwo
i nowoczesne technologie.

OPIS PRODUKTU

Skorzystanie z oferty da mozliwo$¢ poznania wielobarwnej mozaiki spotecznej, jaka przez wieki
wyksztalcila si¢ na obszarze Lubelszczyzny. Rozpoczgcie wycieczki po regionie bedzie nastepowac
w Lublinie, gdzie znajdzie si¢ atrakcyjna ekspozycja multimedialna prezentujaca histori¢, wierzenia
i tradycyjne obrzadki roéznych religii — judaizmu, islamu oraz ko$ciotdéw chrzeScijanskich:
katolicyzmu, protestantyzmu i prawostawia. Celem wystawy bedzie wprowadzenie w temat
wielokulturowosci, przyblizenie innych wyznan, zainteresowanie ich tradycja. Kazda z religii
traktowana bedzie na rowni z innymi. Ekspozycja zlokalizowana w Muzeum Wsi Lubelskiej lub
Centrum Spotkania Kultur, wykorzysta nowoczesne techniki prezentacji i r6zne multimedia, ktorymi
zwiedzajacy beda mogli dowolnie sterowaé, odkrywajac kolejne tresci w indywidualnym tempie.

Poznanie tematu wielokulturowosci 1 wielonarodowosci byloby jednak niepelne bez
wykwalifikowanego przewodnika, ktory wyjasni kluczowe zagadnienia, zadba o odpowiedni poziom
zrozumienia u odbiorcow, zachecajgc do tolerancji religijnej, etnicznej i narodowej. Pomogg mu
w tym specjalnie przygotowane scenariusze zwiedzania Lublina, wykorzystujace parateatralizacje,
ktoéra maksymalnie zaangazuje grupe odbiorcow w przedstawiany temat. Rekwizyty oraz elementy
strojow charakterystyczne dla r6znych kultur, w potaczeniu z aktywnym uczestnictwem turystow
w odgrywane scenki, zapewnia dobrg zabawg i lepsze zapamigtanie odkrywanej wiedzy.

Miasto wielobarwnie ozyje podczas festiwalu ,,Wielokulturowy Lublin”, przyblizajacego kulture
mniejszosci narodowych, etnicznych i religijnych. Liczne koncerty, wystawy, wycieczki i degustacje
potraw pozwolg réznymi zmystami pojac jak Lublin i Lubelszczyzna wygladaty przez wieki.

UZASADNIENIE

Dzisiejszy region Lubelszczyzny od wiekoOw byt obszarem, gdzie spotykaty sie rozne narody, kultury
I wyznania. Ze wzgledu na swoje potozenie byt pograniczem etniczno-religijnym i politycznym, gdzie
mieszaly si¢ rézne wptywy. Slowianie wschodni i zachodni, katolicy, grekokatolicy, prawostawni,
wyznawcy judaizmu czy tez muzulmanie wspotzyli na tych ziemiach, tworzac unikatowe
wielokulturowe spoteczenstwo. Do dzisiejszych czasow przetrwato wiele miejsc przypominajacych
ten okres, w znacznej wiekszosci sa to zabytkowe obiekty sakralne. Na obszarze catego regionu
znajdujg si¢ synagogi, cerkwie prawostawne, czy stare cmentarze, ktore §wiadcza o nie tak odleglej
wielokulturowej historii. Najatrakcyjniejsze z nich ujeto w ramach Szlaku Przenikania Kultur po
wojewodztwie lubelskim. Rowniez w Lublinie miejsca zwigzane z réznymi kulturami i religiami
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zostaly zebrane w jeden tematyczny szlak oznakowany w przestrzeni miejskiej. Ponadto bardzo
istotnym w tym temacie punktem na mapie miasta jest Muzeum Wsi Lubelskiej. Wsrod
prezentowanych tam zbioréw znajduja si¢ m.in. zydowska chata i cerkiew greckokatolicka.

ISTNIEJACE ELEMENTY

e Miejsca na Szlaku Wielokulturowym wytyczonym w Lublinie:
Pomnik Unii Lubelskiej na Placu Litewskim,

Kosciot ewangelicko-augsburski p.w. Swietej Trojcy,

Patac Lubomirskich przy Placu Litewskim,

Dawna cerkiew grecka, obecnie ko$ciot rzymskokatolicki pw. Sw. Jozafata,
Zespot Szkot Ekonomicznych im. Augusta i Juliusza Vetterow,
Plac Katedralny,

Rynek Starego Miasta,

Brama Grodzka,

Wzgbrze Zamkowe,

Miejsce, gdzie wznosit si¢ duzy zespot synagogalny (przy Zamku),
Cerkiew prawoslawna p.w. Przemienienia Panskiego,

Wzgorze Czwartek.

O O 0 oo 0O o O o0 o O o

e Nekropolia przy ul. Lipowej w Lublinie, obejmujagca cztery cmentarze, w tym
rzymskokatolicki, prawostawny i ewangelicko-augsburski oraz wojskowo-komunalny.
e Ekspozycja w Muzeum Wsi Lubelskiej, zawierajaca wiele elementow zwigzanych z réznymi
wyznaniami i kulturami, np. cerkiew greckokatolicka czy zydowska chata.
e Festiwal ,,Wielokulturowy Lublin” organizowany przez Centrum Kultury w Lublinie.
e Miejscowosci na terenie regionu, w ktorych zachowaly si¢ obiekty zwigzane z innymi
kulturami i religiami, m.in.:
o Zamos¢ — Cerkiew prawostawna p.w. Sw. Mikotaja Cudotwércy, Synagoga,
o Wlodawa — Cerkiew prawostawna p.w. Narodzenia Najswietszej Maryi Panny, Wielka
Synagoga; wydarzenie Festiwal Trzech Kultur,
o Lebiedziew i Studzianka — to dawne osady Tatarow, z ktorych do dnia dzisiejszego ostaty
si¢ jedynie cmentarze muzutmanskie (tzw. mizary),
o Szczebrzeszyn — Cerkiew prawostawna p.w. Zasnigcia Przenajswigtszej Bogurodzicy
Synagoga, cmentarz zydowski.
e Szlak Przenikania Kultur wytyczony na terenie wojewodztwa lubelskiego, ktory rozpoczyna
si¢ w Lublinie i prowadzi przez wiele miejscowosci na Lubelszczyznie, m.in.:
Studzianka,
Ortel Krolewski,
Biata Podlaska,
Lebiedziew,
Kostomtoty,
Koden,
Jabteczna,
Wlodawa,
Chelm,
Zamos¢.

O O O O O 0O O O O O
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PROJEKTY ROZWIJAJACE

e Multimedialna ekspozycja WIELOKULTUROWA LUBELSZCZYZNA - migjsce, gdzie
przez caly rok turysta bedzie mogh poznaé historie, gtowne wierzenia oraz symbole
wyznawcow kazdej z religii, ktorzy swa kulturg przez wieki wzbogacali miasto i region. Nie
brakuje tez fascynujacych ciekawostek, np. zwiazanych ze strojami kaplanéw lub
obowigzujacymi kalendarzami. Ekspozycja mogtaby zosta¢ na state zlokalizowana w Muzeum
Wsi Lubelskiej lub budowanym Centrum Spotkania Kultur. Miejsce to bedzie rowniez jedng z
bram do regionu — prezentowany bedzie tu Szlak Przenikania Kultur, prowadzacy przez
cerkwie, synagogi, kirkuty i mizary zlokalizowane na terenie wojewodztwa. (Projekt realizuje
zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin bramg na Wschod”).

e Angazujace przewodnictwo — opracowanie scenariuszy oprowadzania po Lublinie, ktérych
celem bedzie maksymalne zaangazowanie turystow w poznawany temat. Jednym ze sposobow
na skuteczne zrealizowanie tego zatozenia jest parateatralizacja, polegajaca na odgrywaniu
przez grupe zwiedzajacych krotkich scenek tematycznych, pod Kierownictwem przewodnika
i z wykorzystaniem elementéw kostiumowych. Charakteryzacja oraz rézne przedmioty
zwigzane z poszczegOlnymi religiami zapewnig dokladniejsze zrozumienie, a aktywne
uczestnictwo turystow bedzie gwarancja lepszego zapami¢tania poznawanego tematu.
Zastosowanie tej metody wprowadza do zwiedzenia element zabawy, co jest kluczowe
podczas oprowadzania najmiodszych odwiedzajacych. Przygotowane zestawy gadzetow
niezbednych do zrealizowania kazdego ze scenariuszy powinny znajdowa¢ si¢ w LOITiK-u
i by¢ nieodptatnie wypozyczane lubelskim przewodnikom.

e Drukowane przewodniki WIELOKULTUROWA LUBELSZCZYZNA, prezentujace wybrane
tresci ze statej ekspozycji zlokalizowanej w Lublinie, dotyczacej roéznych kultur i religii,
atakze zachgcajace do odwiedzenia Szlaku Przenikania Kultur. Wydawnictwa obfitujace
w atrakcyjne zdjecia i najwazniejsze informacje, moga zosta¢ wzbogacone o samochodowa
mapke regionu oraz przewodnik po szlaku nagrany na ptycie CD audio, co bedzie stanowito
kompleksowa oferte dla turysty zmotoryzowanego.

e Przewodniki multimedialne po Lublinie opracowane w dwoch wersjach — do $ciagniecia na
urzadzenia mobilne oraz wypozyczenia w kilku punktach na terenie miasta np. w LOITiK-u,
w Skansenie oraz Centrum Spotkania Kultur. (Projekt realizuje zatozenia programu
horyzontalnego ,,Nowoczesne narzedzia IT w turystyce”).

e Aplikacje mobilne wykorzystujace GPS, nawigujace turystow zmotoryzowanych oraz
rowerowych po Szlaku Przenikania Kultur na Lubelszczyznie. (Projekt realizuje zatozenia
programu horyzontalnego ,,Nowoczesne narzg¢dzia IT w turystyce”).

e Projekt Okna na Wschod — billboardy lub telebimy prezentujace zdjecia historyczne,
wspotczesne atrakcje turystyczne oraz aspekty wielokulturowosci miast Europy Wschodniej.
(Projekt realizuje zatozenia programu horyzontalnego ,,Lublin brama regionu”).

4.4, Programy Horyzontalne

Programy horyzontalne — konieczne do zapewnienia wyroéznikowego charakteru w calo$ci
dzialan turystycznych w miescie

Realizacja programow horyzontalnych ma zapewni¢ osiggnigcie zapisOw zawartych w wizji
turystycznej miasta Lublina, we wdrazaniu produktéw turystycznych. Ich zatozenia ogniskuja si¢ na
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najistotniejszych obszarach tematycznych, ktorych uwzglednienie w lubelskich produktach
turystycznych zapewni ich konkurencyjnos$¢ rynkowa, wyjatkowos¢ i autentycznosc.

Kazdy z programéw horyzontalnych bedzie gwarantowal nacechowanie oferty turystycznej pewna
szczegdlng idea, ktora zostala przyblizona w znajdujacych si¢ ponizej opisach. W kazdym
z program6w wskazane takze beda konkretne projekty i dzialania, ktore realizowane bedg w ramach
poszczegblnych produktow.

Dzigki temu powstanie pewna wspolna jako$¢ w ofercie turystycznej miasta. Nie bedzie ona
dominujaca w kazdym z produktéw z osobna. Begdzie za to mocno wplywata na budowanie spdjnego
przezycia turystycznego, podkreslajacego unikatowos¢ Lublina.

Ponizej przedstawiono cztery programy horyzontalne rekomendowane do realizacji w perspektywie do
2025 roku:

e Turystyka w Lublinie inspiruje

e Lublin brama regionu

e Nowoczesne narzedzia IT w turystyce
e Lublin brama na Wschéd

llustracja 2 Schemat powigzania programow horyzontalnych z produktami turystycznymi
Lublina

PRODUKTY WIODACE PRODUKTY UZUPEENIAJACE

Loul bhﬂ Lublin Lubel-
pen ud

Filmowy
Culture s

Lublin
Turystyki Historyczny

Zrédto: opracowanie whasne landbrand.

Legenda: Programy horyzontalne
1. Turystyka w Lublinie inspiruje
2. Lublin brama regionu
3. Nowoczesne narzedzia IT w turystyce
4. Lublin bramg na Wschod
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Kazdy z programéw bedzie posiadat partnera wiodacego, ktorego rola bedzie kluczowa na etapie
wdrozenia.

W pierwszym bedzie to komoérka Urzedu Miasta w Lublinie odpowiedzialna za marketing miasta,
w drugim Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna, w trzecim Os$rodek ,,Brama Grodzka-
Teatr NN” oraz ACK ,,Chatka Zaka” z inkubatorem multimedialnym, w czwartym komorka Urzedu
Miasta w Lublinie, odpowiedzialna za budowanie relacji z krajami potozonymi za wschodnia granica
Unii Europejskiej.

TURYSTYKA W LUBLINIE INSPIRUJE

Inspiracja wpisuje si¢ tutaj w nurt zatozen turystyki 3E — Entertainment, Education, Excitement
(rozrywka, edukacja, emocje). W ramach programu realizowane b¢da niestandardowe dziatania, ktore
pozwolg turyscie na wyjscie poza stereotypowe postrzeganie oferty miasta.

Program bedzie podkreslat mozliwo$¢ zwolnienia i1 ,,natadowania akumulatorow” w miescie.
Realizacja programu ,turystyka w Lublinie inspiruje” ma réwniez na celu zmiang perspektywy
postrzegania przez turyste. Z codziennej, czesto bezrefleksyjnej i mechanicznej, na nastawienie
poznawcze i zaangazowanie. Dzigki temu wizyta turystyczna w Lublinie umozliwi poznanie
wszelkimi zmystami, przetamanie stereotypow, a takze regeneracje sit zyciowych.

Mowa tutaj zarowno o wprowadzeniu markerow i matej architektury w przestrzeni miejskiej, jak
i mozliwos$ci interaktywnej kompozycji produktu, zdobycia nowej umiejetnosci, nietypowego
wykorzystania danego miejsca w przestrzeni, wprowadzenie gry scenariuszowej, itp.

Ponizej przedstawiono wybrane przyktady dziatan realizujacych program:

e Markery oferty festiwalowej w przestrzeni miejskiej w formie rzezb, instalacji, matej
architektury (Lublin Open Culture)

e  Wypozyczalnia lezakow i kocow Jagiellonskich na plantach (Lublin Jagiellonski)

e Lunety historyczne — widok w danym miejscu z mozliwoscig przetaczenia migdzy wiekami
(Lublin Historyczny)

e FLawki/tozka inspiracji — potdz si¢ lub usigdz — spojrz do gory i zainspiruj sie¢ widokiem.
Wykonane z nietypowych materialow w nietypowych ksztattach. Np. tawki ziemne porosnicte
trawa, migkkie platformy tartanowe (Lublin Open Culture)

e Koszyk inspiracji — do kupienia/wypozyczenia — na plantach i w parkach lubelskich. W jego
sktad wejda przedmioty umozliwiajace kreatywne i aktywne spedzenie czasu wolnego
w Lublinie. Beda to np.: szczudla, lezaki w ciekawych ksztattach, latawce o oryginalnej
formie, gry planszowe i towarzyskie inspirowane tozsamoscia miasta. (Lublin Aktywny 365)

e Program Lojalnosciowy ,,Sladami inspiracji” — program stworzony w oparciu 0 system
elektronicznych kart lojalno§ciowych oraz terminali przeno$nych znajdujacych sie
w specjalnie wyselekcjonowanych miejscach oraz w punktach informacji podczas wybranych
imprez. Zbierane punkty zapisywane beda na pamigci karty uprawniajgc do odebrania nagrody
z katalogu, za$ system Centralnej Bazy Danych stanowi¢ bedzie rowniez cenne zrodio
informacji w dziatalnosci badawczej.

e Zaulek Inspiracji — specjalnie zagospodarowana przestrzen na terenie pl. Rybnego, gdzie
umieszczona zostanie pod$wietlona fontanna oraz taweczki z inspirujgcymi cytatami i/lub
dedykacja dla 0s6b wyréznionych ze wzgledu na ich tworczos¢, kreatywno$¢ badz artyzm.
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LUBLIN BRAMA REGIONU

Program ma na celu uzyskanie sprzezenia zwrotnego wynikajacego z krzyzowej informacji i promocji
turystycznej atrakcji turystycznych w Lublinie i na terenie wojewodztwa lubelskiego. Jego realizacja
ma na celu zwigkszenie odsetka turystow, odwiedzajacych zaréwno stolicg regionu, jak i region.
Zaklada sie, ze Lublin coraz cze$ciej bedzie odgrywat role kluczowego miejsca recepcji i dystrybucji
ruchu turystycznego w regionie. To tutaj turySci rozpoczynaja poznawanie Lubelszczyzny, tu
docieraja na lotnisko, dworzec PKP.

Miejska oferta produktow turystycznych prezentuje wiele tematoéw atrakcyjnych takze w skali regionu.
Tam, gdzie jest to mozliwe wskazuje si¢ na odwotania do oferty turystycznej regionu, ktore pozwalaja
rozszerzy¢ prezentowane w mieScie zagadnienia. Turysta zostaje poinformowany o nowych
mozliwos$ciach turystycznej eksploracji w tematach, ktére go pasjonuja. Odwolanie to moze mie¢
charakter np. opisu oferty regionu w danym temacie na tablicy informacyjnej o produkcie, wskazania
w przestrzeni publicznej na atrakcje z regionu, wskazania pochodzenia sktadnikéw uzytych w daniach
i produktach, podkreslenia regionalnego charakteru szlaku turystyki kulturowej Iub aktywnej,
przebiegajacego przez Lublin, wskazania na plenery filmowe z tej samej produkcji, ktora powstawata
w Lublinie.

Dodatkowo zaklada si¢, ze w miejscach potozonych na Lubelszczyznie realizujacych wspolne
z miastem tematy, takze pojawig si¢ z czasem informacje wiazace ich ofert¢ z miejska. Zapewni to
wigkszg integracje oferty miast potozonych na Lubelszczyznie takich jak: Janow Lubelski, Kazimierz
Dolny, Nateczow, czy Zamo$¢ z ofertg turystyczng stolicy regionu.

Ponizej przedstawiono wybrane przyktady dziatan realizujacych program:

o Swiatowid magnacki — shup informujacy o odlegtosci do poszczegolnych rezydencji
magnackich na Lubelszczyznie z podaniem ich lokalizacji, herbu rodowego i odlegtosci,
znajdujacy si¢ w okolicy Placu Litewskiego w Lublinie (Produkt Rezydencje Magnackie).

e Przy okazji prezentacji obiektow architektonicznych charakterystycznych dla danego stylu lub
epoki, wskazanie na inne interesujace obiekty z danego okresu na Lubelszczyznie (Lublin
Historyczny).

e Wprowadzenie oznakowania szlakow rowerowych w miescie, wskazujacego na ich regionalny
kontekst, poprzez podanie ich orientacji, nazwy oraz kilometrazu kolejnych punktéw na
szlaku (Lublin Aktywny 365).

e Prezentacja regionéw Lubelszczyzny, z ktorych pochodza poszczegdlne produkty spozywcze
prezentowane w ramach oferty Eko-bazaru (Lublin smakow).

e Opis i prezentacja tego, jak wygladata Lubelszczyzna pod wzglgdem wielokulturowosci
i wieloetniczno$ci na mapie regionu z lat 30. XX wieku, w ramach produktu Wielokulturowa
Lubelszczyzna.

NOWOCZESNE NARZEDZIA IT W TURYSTYCE

Lubelska oferta turystyczna cechuje sie wysokim poziomem integracji informacji i ich dostepnosci,
zarbwno w przestrzeni Internetu stacjonarnego, jak i mobilnego. Wiele ekspozycji turystycznych
wykorzystuje interaktywne narzedzia poznawcze, przez co turysta pozostaje zainspirowany
i poruszony prezentowanymi tresciami.
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W tym zakresie najwigkszy dorobek w miescie zostal wypracowany przez Osrodek Brama Grodzka -
Teatr NN. Pod hastem Przewodniki Lublin 2.0, opracowano rdéznorodne przewodniki i formy
prezentacji miasta wykorzystujace najnowoczesniejsze technologie audio-wizualne w tym animacje
3D.

W momencie powstawania strategii, Lublin posiada pozycje¢ lidera w ilosci opracowanych narzedzi
tego typu. Zaklada si¢, ze w niedalekiej przysziosci powszechnos¢ urzadzen mobilnego Internetu
znacznie wzrosnie. Aby nalezycie wykorzystac szanse, jaka jest przyblizenie turystom dorobku miasta
w tym zakresie, nalezy zintegrowaé juz opracowane narzgdzia oparte o aplikacje mobilne i animacje
3D, w ramach produktow turystycznych miasta.

Nowoczesne narzedzia IT stang si¢ jedna z podstaw wyrdzniajacych oferte produktow turystycznych
Lublina. Aplikacje mobilne dedykowane turystyce beda czgsto pehity funkcje rozbudowanego folderu
z mapg. Do ich podstawowych uzyteczno$ci naleze¢ b¢da: potaczenia atrakcji w szlaki, mozliwos¢ ich
prezentacji na mapie miasta i geolokalizacji, mozliwos¢ wskazania najblizszej drogi dojscia do
atrakcji, uzyskania opisu atrakcji, dodania materiatow graficznych, wideo i audio. W bardziej
zaawansowanej formie mogg réwniez zawiera¢ aktualizowane na biezaco kalendaria wydarzen czy
biezace informacje o zmianach w ofercie. W ramach aplikacji mozliwe jest wykorzystanie cyfrowych
archiwoéw kultury i sztuki w celu ich udostgpnienia w produktach. W wybranych aplikacjach, jak
i no$nikach stacjonarnych wykorzystane beda takze mozliwosci rzeczywisto$ci rozszerzonej
(Augmented Reality AR). Polega ona na nalozeniu na obraz rzeczywisty (dostarczany np. przez
kamer¢ wbudowana w smartfon) obrazu generowanego komputerowo. Jego charakter moze si¢
zasadniczo ro6zni¢, poczynajac od zdje¢ archiwalnych na animacjach 3D konczac. Za pomocg AR
mozna w zasadzie nanie$¢ wszelkiego rodzaju tresci, zaleznie od zapotrzebowania np. w celu
zaprezentowania animacji i historycznych rekonstrukcji panoram miasta lub nieistniejacych obiektow
zabytkowych. Innymi nowoczesnymi narzedziami informatycznymi wykorzystywanymi w prezentacji
oferty turystycznej bedzie prezentacja hologramowa.

Ponizej przedstawiono wybrane przyktady dziatan realizujacych program:

e Aplikacja mobilnego Internetu pozwalajagca w pelni pozna¢ oferte i dorobek wiodgcych
wydarzen i festiwali (Lublin Open Culture).

e Aplikacja mobilna z informacjami o programie, lokalizacji, profilu wszystkich dziatajacych
w miescie galerii sztuki (Lublin Open Culture).

e Multimedialny peryskop wschod-zachdd znajdujacy si¢ na Placu Litewskim.

e Open City Festiwal w specjalnej aplikacji, ktora prezentowataby instalacje zrealizowane
W poprzedniej edycji festiwalu i bytaby potaczona z lokalizatorem GPS.

LUBLIN BRAMA NA WSCHOD

Lublin przybliza Polakom i mieszkancom Unii Europejskiej wschod. Wschod Europy w rozumieniu
Krajow Partnerstwa Wschodniego, do ktorych zaliczane sg: Ukraina, Bialoru$, Gruzja, Motdawia,
Armenia i Azerbejdzan. W zakresie turystyki owe przyblizenie ma miejsce zarowno W ofercie opartej
o walory kultury i sztuki wspotczesnej, jak i przemystu spotkan. Miasto petni role eksperta w relacjach
kulturowych i biznesowych na linii wschod-zachod Europy, gdyz w czasach I RP polozone bylo w
centrum Polski, ktora siegata daleko za obecng wschodnig granice kraju.

Lublin jest aktywnym centrum spotkan na linii wschod-zachod. W miescie odbywa si¢ szereg spotkan
cyklicznych: konferencji, targéw, wystaw i wydarzen kulturalnych, ktore zblizaja do siebie kraje
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Europy Wschodniej i Zachodniej. W miescie spotyka si¢ biznes, polityka, nauka z dwoch czgsci
Europy. Spotkania te czgsto daja podwaliny istotnym projektom wspdlpracy we wszelkich rodzajach
aktywnosci kulturowej i gospodarczej. Miasto jest sceng wspolnych wydarzen kulturalnych z zakresu
teatru, muzyki, kulinariow, sztuk plastycznych. Tutaj artySci ze wschodu czuja si¢ jak u siebie,
a publiczno$¢ uczestniczaca w wydarzeniach odbywa podr6z wirtualng za wschodnia granice Unii
Europejskiej. Miasto prowadzi staly projekt kulturalnych wydarzen relacji wschod—zachod.

Jako najdalej wysunigta na wschdéd metropolia Polski, dysponujaca migdzynarodowym portem
lotniczym, Lublin jest predestynowany do rozwoju w zakresie kompetencji wschodnich. Miasto jest
swego rodzaju lacznikiem migdzy Europg Wschodnig i Zachodnig, i moze uczy¢é Polakow oraz
pozostatych Europejczykow, jak rozumie¢ i integrowaé si¢ ze spoteczenstwami zza wschodniej
granicy. Pierwszy krok w odkrywaniu ich kultury mozna poczyni¢ wiasnie w Lublinie. Liczne
wydarzenia angazujace miedzynarodowe grono artystow oraz wspolpraca ze Lwowem sa tego
przejawem, tak samo jak Instytut Europy Srodkowo-Wschodniej w Lublinie czy dziatajace do
niedawna Europejskie Kolegium Polsko-Ukrainskich uniwersytetow. Miasto i jego mieszkancow
cechuje inny poziom uwrazliwienia i otwarcia na kraje Europy Wschodniej.

Ponizej przedstawiono wybrane przyktady dziatan realizujacych program:

e Rozwoj Szlaku Kupieckiego Wroctaw — Lublin — Lwow (Lublin Jagiellonski)

e Agora Wschodnia w Lublinie — wizerunkowe miejsce dla otwarcia Lublina na Wschod. Plac
W srodmiesciu lub w ktorym$ z lubelskich parkéw prezentujacy w sposodb symboliczny
zwigzki Lublina ze wschodem Europy. Na placu pawilon czasowy ukazujacy atrakcje
turystyczne krajow Europy Wschodniej oraz lubelska ofertg festiwali, konferencji i projektéw
realizowanych w tej tematyce przez pryzmat zdje¢, filméw, nagran audio. Atrakcja ta
moglaby by¢ instalacja, ktéra na state zlokalizowana bylaby w Lublinie, ale czasowo
odwiedzataby inne miejsca takie jak centra handlowe w Warszawie i innych duzych miastach
Polski. Pomyst na jej form¢ powinien by¢ przedmiotem konkursu architektonicznego. Moze to
by¢ np. pawilon w ksztalcie trojkata o wierzchotku skierowanym na wschod. W pawilonie
wysokiej jako$ci ekrany z filami prezentujacymi atrakcje oraz interaktywne prezentacje.
(Lublin Open Culture)

e Budowa ,mostow turystycznych” z miastami ze wschodu takimi jak Lwow, Grodno, Wilno
poprzez realizacje wspolnych wydarzen festiwalowych, z telemostami, w tym impreze
0 charakterze targdw/festynu turystycznego w Lublinie, podczas ktorej miasta te promowaltby
si¢, a firmy turystyczne przedstawiaty swoja oferte. (Lublin Open Culture)

e Projekt Okna na Wschod — billboardy lub telebimy prezentujace zdjecia historyczne,
wspotczesne atrakcje turystyczne oraz aspekty wielokulturowosci miast Europy Wschodnie;.

e Organizacja wydarzen kongresowych z obszarow biznes i kultura, zorientowanych na
wymian¢ doswiadczen i kompetencji z krajami Europy Wschodniej w tym Forum ,,Biznes-
mixer” — biznesowe targi wschod-zachod Europy

e Stworzenie dedykowanej strony internetowej, poswieconej wszystkim inicjatywom
i wydarzeniom (dziejacym si¢ w Lublinie lub tworzonym przy udziale lubelskich instytucji),
w ktorych istotnym elementem jest wspolpraca z krajami zza wschodniej granicy.
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Stowniczek pojeé

A. POJECIA PODSTAWOWE

Ze wzgledu na mnogo$¢ definicji pojecia ,turystyka” (a co za tym idzie takze terminu ,turysta”),
niezbedne jest przyjecie jednolitej terminologii, na potrzeby niniejszego dokumentu.

Generalnie, w literaturze przedmiotu dla opisania zjawiska przyjmuje si¢, ze:

Turystyka — zespot stosunkéw i zjawisk, ktore wynikaja z dobrowolnej podrézy i pobytu oséb
przyjezdnych, jesli nie wystepuje w zwiazku z tym osiedlenie i podjecie pracy zarobkowej.13 To
aktywno$¢ czasu wolnego, zaktadajaca zmiang statego miejsca pobytu. Wigc to ruch, poruszanie si¢
jest tym, co czyni turyste.14

Jednakze obecnie najczesciej stosowanymi, sa definicje przyjete przez Swiatowa Organizacje
Turystyki (UNWTO), ktore precyzyjniej okreslaja pojecia turystyki i turysty. Jest to terminologia
opracowana na potrzeby statystyczne, a jej wytyczne przyjmuje si¢ jako wigzace na calym $wiecie,
rowniez w Polsce. Te definicje stosowane sa przez Ministerstwo Sportu i Turystyki, Instytut Turystyki
oraz Gtéwny Urzad Statystyczny, tak wiec autorzy dokumentu réwniez przyjmuja je za nadrzedne
wobec wszelkich innych.

UNWTO przyjmuje co nastepuje:*

Turystyka — og6ét czynnosci osob, ktére podrézujg i przebywaja w celach prywatnych lub
zawodowych, nie dtuzej niz rok bez przerwy, poza swoim codziennym otoczeniem, z wylaczeniem
wyjazdow, w ktorych gtownym celem jest aktywno$¢ zarobkowa, wynagradzana w odwiedzanej
miejscowosci lub kraju.

Odwiedzajacy — kazda osoba podrézujagca do miejsca znajdujacego si¢ poza jej zwyklym
otoczeniem, na czas nie dtuzszy niz 12 miesigcy, jesli podstawowy cel podrozy jest inny niz podjgcie
dziatalnosci zarobkowej, wynagradzanej w odwiedzanej miejscowosci lub kraju. Odwiedzajacych
dzielimy na turystéw oraz odwiedzajacych jednodniowych (wycieczkowiczow).

Turysta — odwiedzajacy, ktory przynajmniej przez jedng noc korzysta z obiektow zakwaterowania
zbiorowego lub kwater prywatnych w odwiedzanym kraju lub miejscowosci.

Odwiedzajacy jednodniowy (wycieczkowicz) — odwiedzajacy, ktory spedza w odwiedzanym miejscu
mniej niz 24 godziny i nie korzysta z obiektow zakwaterowania zbiorowego lub kwater prywatnych.

13 Definicja wg Waltera Hunzikera. Za: A. Panasiuk, ,,Ekonomika Turystyki”’, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2006.
14 Definicja wg Marca Boyera. Za: A. Panasiuk, ,,Ekonomika Turystyki”, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2006.
15 Zrodto: www.intur.com.pl, www.media.unwto.org oraz ,,Kierunki rozwoju turystyki do 2015 roku”, MSiT,
Warszawa 2008.
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Turystyka krajowa — podroze mieszkancow po wiasnym kraju.
Turystyka przyjazdowa — przyjazdy do kraju o0sob stale mieszkajacych poza nim.
Turystyka wyjazdowa — wyjazdy mieszkancéw danego kraju do innych krajow.

B. RODZAJE TURYSTYKI

Podobnie jak w przypadku samej definicji turystyki, tak rowniez w przypadku proby podziatu mamy
do czynienia z mnogos$cig proponowanych definicji. Jednym z najczesciej stosowanych kryteriow jest
podziat ze wzgledu na gtowny motyw podrozy. Biorac to pod uwage, wyszczegdlniamy glowne
rodzaje turystyki:

Turystyka poznawcza (krajoznawcza) — turystyka krajoznawcza jest forma turystyki, ktorej
glownym celem podrézy jest zwiedzanie okreslanego obiektu, miejsca, miejscowosci czy regionu.
Zwiagzana jest gtownie z poznawaniem kraju ojczystego i jego roéznorodnych waloréw. Dominuje
W niej motyw poznawczy, ktory potaczony jest z celami edukacyjnymi i rekreacyjnym. Najsilniej
rozwinieta forma turystyki poznawczej na obszarach miejskich jest turystyka kulturowa.'®

Turystyka kwalifikowana (aktywna) — turystyka taczaca poznawanie $wiata z pewnym wysitkiem
fizycznym. Wymaga ona przygotowania kondycyjnego i zawodowo-turystycznego. Wiagze si¢
z zaspokajaniem potrzeb ruchu i wysitku fizycznego, przyrodniczych i kulturowych oraz potrzeb
informacyjno-poznawczych. Przyktadem takiej turystyki jest turystyka piesza, wodna, narciarska,
kolarska, motorowa."’

Turystyka zdrowotna — $wiadome i dobrowolne udanie si¢ na pewien okres poza miejsce
zamieszkania, w czasie wolnym od pracy, w celu regeneracji, dzicki aktywnemu wypoczynkowi
fizycznemu i psychicznemu.®®

Turystyka biznesowa — obejmuje wszystkie podroze stuzbowe lub w celach zawodowych, ktore nie
sg wynagradzane w docelowym miejscu podrézy. Przyktadami turystyki biznesowej moga by¢:
turystyka kongresowa, motywacyjna, korporacyjna badz targowa. "™

Turystyka religijna — turystyka, ktorej gldéwnym motywem sa przede wszystkim aspekty religijno-
poznawcze lub poznawcze. Wigze si¢ to z podréozami do miejsc zwigzanymi z historig religii,

obiektow sakralnych, miejsc kultu religijnego, czy tez wydarzen o charakterze religijnym.?

Turystyka wypoczynkowa — turystyka, ktorej gltownym motywem jest odpoczynek. Nie wymaga ona
specjalistycznego przygotowania lub wiedzy ze strony uczestnikow. Obejmuje wiele form spedzania
czasu i zalezy gtownie od upodoban turysty. Przyktadem tej formy turystyki moze by¢ odpoczynek
nad morzem (zob. Zasada ,,3 S”) lub wyjazd w celu dokonania zakupow.*

By, Kurek, ,,Turystyka”, PWN,Warszawa 2007.

\W.W. Gaworecki, ,lurystyka”, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2003.
¥ Tamze.

R. Davidson, B. Cope, ,,Turystyka biznesowa”, POT, Warszawa 2003.

20T, Jedrysiak, ,,Turystyka kulturowa”, PWE, Warszawa 2008.

2L A. Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.
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Z punktu widzenia turystyki w destynacji, jaka jest miasto, istotne jest zwrdcenie uwagi i wyjasnienie
rowniez innych rodzajoéw turystyki, wchodzacych w sklad opisanych wyzej.

Turystyka kulturowa — podrodzaj turystyki poznawczej, obejmujacy podrdéze w celu zglebiania
kultury materialnej i niematerialnej odwiedzanego miejsca. Obejmuje zardwno wyjazdy turystyczne
zwiagzane z dziedzictwem historycznym jak réwniez kulturg wspolczesng (wysoka i popularna).”?

Turystyka etniczna (sentymentalna, ,,turystyka korzeni”) — podrodzaj turystyki poznawczej, ktorej
gléwnym celem jest poznawanie wtasnych ,.korzeni”, historii rodowych i narodowych, odwiedzanie
miejsc pamigci. Uczestniczacy w ruchu turystycznym tego typu, w duzej mierze odbywaja podroze
mi¢dzynarodowe.”

Turystyka miejska — podroze, ktorych gtownych motywem jest korzystanie z bogatej i réznorodne;j
oferty miast, np. centrow handlowych, obiektow sportowych i rekreacyjnych, oferty kulturalnej oraz
gastronomicznej miasta. Zakres aktywnosci podejmowanych przez uczestnikow tego typu ruchu
turystycznego jest niezwykle szeroki i moze stanowi¢ réznorodne potaczenie wczesniej wymienionych
rodzajow np. turystyki aktywnej (aquapark), poznawczej (muzeum) i wypoczynkowej (centrum
handlowe).

C. POZOSTALE POJECIA

Atrakcyjno$¢ turystyczna — sktadajg si¢ na nig wlasciwosci destynacji turystycznej, ktore decyduja o
zainteresowaniu ze strony turystow. O stopniu atrakcyjnos$ci danej miejscowosci, czy regionu
stanowia: walory turystyczne, zagospodarowanie turystyczne oraz dostepno$¢ turystyczna.*

Destynacja turystyczna (ang. destination — cel, przeznaczenie) — docelowe miejsce podrdzy
turysty, np. kraj, region lub miasto. Podczas jednej podrdézy turysta moze zmierza¢ do wielu miejsc
destynacji. Pojecie jest czesto stosowane wymiennie z terminami: obszar recepcji turystycznej
(przeciwno$¢ obszaru emisji turystycznej), miejscowos$¢ turystyczna lub region turystyczny.

Dostepnos¢ turystyczna (lub komunikacyjna) — okresla mozliwo$¢ dotarcia turysty do celu podjete;j
podrozy, za pomocg srodkow komunikacji np. samochodowej, lotniczej, kolejowej, rowerowej, czy
pieszej. Dostepnos¢ jest warunkiem koniecznym dla wykorzystania waloréw turystycznych miejsca,

recepcji przez turystow.”

Gospodarka turystyczna — dynamicznie rozwijajaca si¢ gataz gospodarki, na ktorg sktada si¢ ogot
srodkow 1 urzadzen oraz funkcji gospodarczych i spotecznych, stuzacych obsludze ruchu
turystycznego oraz utatwiajacych zaspokojenie potrzeb turystow. Pojecie gospodarki turystycznej jest

czasami stosowane zamiennie z terminem ,,przemyst turystyczny”.”®

22T. Jedrysiak, ,, Turystyka kulturowa”, PWE, Warszawa 2008.

2 Tamze.

2w, Kurek, ,,Turystyka”, PWN, Warszawa 2007.

% A. Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.

26 G. Golembski, ,,Kompendium wiedzy o turystyce”, PWN Warszawa-Poznan 2009.
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Markowy produkt turystyczny — produkt turystyczny posiadajacy atrybuty marki — produkt
unikalny, majacy co$§, co wyrdznia go od innych. Marka pozwala na osiagnigcie przewagi nad
konkurencja, wyr6znienie produktu na rynku i spowodowanie, ze zostanie wybrany przez klientow.
Posiada swoja tozsamos¢ i wizerunek.

Produkt turystyczny — to zbior dobr i ustug, z ktérych turysci korzystaja, i ktore sa dla nich
szczegdlnym przedmiotem zainteresowania.”’

Przemyst turystyczny — kompleks przedsiebiorstw oraz innych organizacji, ktorych dziatalnos¢
zwigzana jest z zaspokajaniem potrzeb uczestnikow ruchu turystycznego. Do gléwnych sektorow
przemystu turystycznego zaliczamy: sektor bazy noclegowej i gastronomii, sektor atrakcji
turystycznych, sektor transportu, sektor biur podrozy, sektor promocji i informacji turystycznej.

Przemyst turystyczny czasami jest utozsamiany z pojeciem ,,gospodarka turystyczna”.?®

Rozszerzona Rzeczywisto$¢ (ang. Augmented Reality, AR) — to system integrujacy ze soba
elementy $wiata rzeczywistego i wirtualnego. Umozliwia wzbogacenie fizycznego otoczenia
o dodatkowe tresci np. grafiki 2D lub 3D, dzwigk, tekst i wideo, ktore mozliwe sa do wyswietlenia za
pomoca nowoczesnego urzadzenia mobilnego takiego jak smartfon czy tablet. Do poprawnego
funkcjonowania aplikacji wykorzystujacych rozszerzong rzeczywisto$¢ niezbedny jest wbudowany
nadajnik GPS, kompas i czgsto, cho¢ nie zawsze dostep do Internetu. Dzigki potaczeniu systemu AR
z technologia rozpoznawania obiektow, urzadzenie mobilne moze obecnie sluzy¢ turyscie jako
multimedialny i interaktywny przewodnik i informator turystyczny o odwiedzanym miejscu.

Ruch turystyczny — zjawisko spoteczno-ekonomiczne, tworzone przez zbior podroznych
(motywowanych roznymi celami prywatnymi lub zawodowymi), czasowo i dobrowolnie

. .. . . 29
opuszczajacych state miejsce zamieszkania.

Szlak turystyczny — trasa naturalna lub specjalnie wytyczona, stuzaca celom turystycznym, ktorg
najczesciej cechuja: oznakowanie, linearno$é¢, zagospodarowanie dla potrzeb turystyki, wyodrebnienie
w ramach przestrzeni turystycznej, przypisanie kryterium tematycznego. Najczesciej szlaki dzielone sg
ze wzgledu na dominujacg formg ruchu turystycznego, wystepujaca na szlaku. Pod tym wzgledem
mozemy wyrozni¢ przyktadowo: szlaki piesze, rowerowe, wodne, narciarskie, konne oraz szczegolnie
wazne w miastach — szlaki kulturowe.*

TozsamoS$¢ — zbidr podstawowych dla marki wartosci. Z tozsamosci wyptywa esencja marki, jej
identyfikacja graficzna. Tozsamos$¢ jest zbiorem pierwotnych wartosci dla marki, ktére moga by¢
zdefiniowane poprzez odpowiedz na pytanie o wizje, misje, wartosci marki, wyimaginowanego
klienta, styl i jezyk marki.

%7 Aleksander Panasiuk, Ekonomika Turystyki, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.

BW.W. Gaworecki, ,,Turystyka”, PWE, Warszawa 2003.

» Tamze.

% G. Gotembski, ,,Kompendium wiedzy o turystyce”, PWN Warszawa-Poznan 2009 oraz A. Mikos von
Rohrscheidt., ,, Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjat, perspektywy”, Gniezno, 2008.
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Walory turystyczne — zespot elementow $rodowiska naturalnego oraz pozaprzyrodniczego
(pochodzenia antropogenicznego), ktore wspolnie lub kazde z osobna, sa obiektem zainteresowania ze
strony turystow. Decyduja wigc o atrakcyjnosci turystycznej miejsca recepcji. Moga si¢ na nie sktadac
np. jeziora, lasy, rzeki, rzezba terenu czy tez zabytki architektoniczne, wydarzenia i zbiory muzealne.
Walor turystyczny to kategoria subiektywna, zalezna od postrzegania i preferencji kazdego z turystow
— nie wszystkie elementy bedg stanowity walory dla wszystkich.*

Wskaznik intensywno$ci ruchu turystycznego — jeden z najczesciej stosowanych wskaznikéw do
mierzenia zjawiska ruchu turystycznego w miejscu recepcji, obliczany jako liczba turystow
odwiedzajacych dane miejsce w ciagu roku w przeliczeniu na 1000 mieszkancow badanego obszaru.
Uzywany m.in. przez GUS 1 Eurostat, ktére za liczbe turystow przyjmuja osoby korzystajace
z turystycznych obiektow zbiorowego zakwaterowania.

Wskaznik funkcji turystycznej — moéwi o zagospodarowaniu turystycznym danego miejsca
w zakresie oferowanych miejsc noclegowych. Jest to suma wszystkich dostgpnych miejsc
noclegowych, przypadajaca na 1000 mieszkancéw badanego obszaru. W ten sposob liczony wskaznik
stosowany jest m.in. przez GUS i Eurostat.

Wizerunek — pierwotnie odnosit si¢ do marki produktu, okreslajac jej zewnetrzng percepcje.
Przyjmuje si¢, ze na wizerunek sktada si¢ szeroko pojety odbior marki produktu. Wizerunek jest
warto$cia, ktora funkcjonuje w opiniach, sadach, przekonaniach odbiorcow produktu (oséb
swiadomych jego istnienia). Wizerunek w przypadku terytoridw, jest synonimem reputacji. Na §wiecie
i w Polsce prowadzone sg badania wizerunkowe terytoriow (krajow, regiondw, miast), dostarczajace
reprezentatywnych danych na temat konkurencyjnej pozycji terytoriow.

Zagospodarowanie turystyczne — sktadajg si¢ na nie te wszystkie elementy, ktore umozliwiajg lub
utatwiajg turystom poznawanie walorow turystycznych. Sg to przede wszystkim sktadniki bazy
noclegowej 1 gastronomicznej, a takze sportowo-rekreacyjnej, specjalistycznej lub tez oznakowanie
turystyczne.®

Zasada ,,3 E” — z jezyka angielskiego Entertainment (rozrywka), Excitement (emocje), Education
(edukacja). Zgodnie z tg zasada turysta jest zainteresowany autentycznymi przezyciami, interakcja
i zaspokojeniem potrzeb poznawczych podczas odbywania podrozy turystycznej. Zasada ,,3 E” to
wspotczesna przeciwnos$¢ lub uzupethienie dla tradycyjnego modelu ,,3 S”. Wymagajacy i bardzo
swiadomy turysta XXI wieku, oczekuje znacznie wigcej niz stonce, morze i plaza — pragnie odkrywac,
bawic si¢ i poznawa¢ inne kultury.

Zasada ,,3 S” — z jezyka angielskiego Sun (stonce), Sea (morze), Sand (plaza). To powszechny model
odnoszacy si¢ do zjawiska turystyki masowej, ktorego rozwoj zalezy gtownie od strefy klimatycznej
danego miejsca recepcji turystycznej. Wspodtczesnie, idea ,,3 S” jest coraz czes$ciej wypierana lub
uzupetniana przez model ,3 E”, ktéry w wigkszym stopniu zaspokaja potrzeby coraz bardziej
swiadomych i wymagajacych turystow.

LA Kowalczyk, ,,Geografia turyzmu”, PWN, Warszawa 2002.
2 Tamze.
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Spis ilustraciji

llustracja 1 Schemat uktadu produktéw turystycznych Lublina ..., 10

llustracja 2 Schemat powigzania programéw horyzontalnych z produktami turystycznymi
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